INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Marketingovy manazment I1
KMr OF/
O0A21368e/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavaju absolvovanim predmetu §irSie vedomosti o mikroekonomickych,
behavioristickych, neoinstitucionalnych pristupoch a ich konsenzuality na rieSenie marketingovych
problémov. Prehlbuju svoje poznatky o vzajomnych suvislostiach obchodu, marketingu a SirSieho
ekonomického a podnikatel'ského prostredia. Rozvijanim kritického myslenia rozsiria svoje
poznatky o strategickych koncepciach planovania a o vyzname zékladnych atribatov hodnotového
retazca a ich prejavoch v tedrii podnikového systému. Ziskaju prehlad o vedeckych pristupoch k
modelom rozhodovania a podpory znalosti v marketingovom manazmente.

Absolventi predmetu nadobudni schopnost’ samostatne navrhnut, formulovat a realizovat
vyskumny projekt komplexne rieSiaci problémy marketingového a obchodného manazmentu
v $pecifickom odborovom i v §irSom multidisciplindirnom kontexte. Budl schopni realizovat’
originalny vyskum, ktory postiva hranice existujiiceho poznania, generuje nové vedecké poznatky
alebo nové rieSenia procesov; navrhnut nastroje a metddy efektivneho reagovania na aktualne
podmienky domaceho, jednotného eurdpskeho a svetového trhu. Dokédzu kriticky analyzovat’,
hodnotit’ a syntetizovat’ existujiice a nové poznatky o vyvoji trhov a ich subjektov, schopnost’
prijimat’ na baze vedeckej analyzy zavery a strategické rozhodnutia.

Absolvovanim predmetu Studenti nadobudnu kompetencie, ktoré im umoznia uplatnit’ sa na
manazérskych poziciach vo vsetkych typoch spolo¢nosti, v $pecializovanych marketingovych
pracoviskach a v oblasti vyskumu a vysokoskolského vzdelavania. Dokazu konfrontovat’
marketingovu vedu so Sirokym okruhom manazérskych a podnikovych problémov a efektivnym
spdsobom sa podielat’ na integrovanych pristupoch ku celkovému koncepnému ramcu podniku.




Struéna osnova predmetu:

Pristupy k marketingovej vede. Strategické koncepcie planovania. PIMS program. Konkuren¢ny
rozsah v rdmci odvetvia. Hodnotovy retazec a tedria podnikového systému. Flexibilita firmy.
Modely rozhodovania a podpora znalosti v marketingovom manazmente. Integrované systémy
podpory marketingového rozhodovania.

Odporucana literatura:

1. Dedouchova, M.2001. Strategie podniku.Praha: H.C. Beck

2. Grasseova, M. 2013. Efektivni rozhodovani. Brno: Edika.

3. Porter, M. E. 1994. Konkuren¢ni strategie. Praha: Victoria Publishing.

4. Freeman, A. 2020. Marketing Management: A Strategic Approach. Willford Pr. ISBN13
(EAN): 9781682857687

5. Hooley, G., Piercy, N., Nicouland, B., Rudd, J. 2018. Marketing Strategy and Competitive
Positioning. Harlow: Pearson Education Ltd.

6. Adamisin, P., & Kotulic, R., & Mura, L., & Kravcakova Vozarova, 1., & Vavrek, R. (2018).
Managerial approaches of environmental projects: an empirical study. Polish Journal of
Management Studies, 17 (1), 27-38. http://dx.doi.org/10.17512/pjms.2018.17.1.03

7. Bakker, C., Hollander, M. (2013). Six design strategies for longer lasting products in circular
economy. Retrieved on April 16, 2021, from https://www.theguardian.com/sustainable-business/
six-design-strategies-longer-lasting-products

8. Bergen, M. and Peteraf, M.A. (2002), ‘Competitor Identification and Competitor Analysis: A
Broad-Based Managerial Approach’, Managerial and Decision Economics, 23 (4-5), 157-69.
Brozovic, D. (2018). Strategic flexibility: A review of the

literature. International Journal of Management Reviews,

20, pp. 3-31.

Brozovic, D. (2018). Strategic flexibility: A review of the

literature. International Journal of Management Reviews,

20, pp. 3-31.

Brozovic, D. (2018). Strategic flexibility: A review of the

literature. International Journal of Management Reviews,

20, pp. 3-31

Temporary Competitive Advantage 107

Chen, M.J. and Miller, D. (2012). Competitive dynam-

ics: Themes, trends, and a prospective research platform.

Academy of Management Annals, 6, pp. 135-21

9. Hepner, J., Chandon, J.-L. and Bakardzhieva, D. (2021), "Competitive advantage from
marketing the SDGs: a luxury perspective", Marketing Intelligence & Planning, Vol. 39 No. 2,
pp. 284-299. https://doi.org/10.1108/MIP-07-2018-0298

10. Hooley, G.J., Mdller, K. and Broderick, A.J. (1998), ‘Competitive Positioning and the
Resource Based View of the Firm’, Journal of Strategic Marketing, 6 (2), 97-115.

11. Martinez-Lopez, F.J., Merigo, J.M., Gazquez-Abad, J.C., Ruiz-Real, J.L. 2019. Industrial
marketing management: Bibliometric overview since its foundation. Industrial Marketing
Management, Volume 84, 2020, pages 19-38. ISSN 0019-8501 https://doi.org/10.1016/
j.indmarman.2019.07.014.

12. Verhage, B.J. and Waarts, E. (1988), "Marketing planning for improved performance:

a comparative analysis", International Marketing Review, Vol. 5 No. 2, pp. 20-30. https://
doi.org/10.1108/eb008349

13. Vignali, C. and Zundel, M. (2003), "The marketing management process and heuristic
devices: an action research investigation", Marketing Intelligence & Planning, Vol. 21 No. 4, pp.
205-219. https://doi.org/10.1108/02634500310480095




14. Webster, F. E. 2005. A Perspective on the Evolution of Marketing Management. Journal of
Public Policy and Marketing. Volume: 24 issue: 1, page(s): 121-126. Issue published: April 1,
2005, https://doi.org/10.1509/jppm.24.1.121.63888

15. Dano, F., Lesdkova, D. 2018. The Role of Environmental Stimuli in Shopping Evaluation and
Responses. - Registrovany: Web of Science. In Ekonomicky ¢asopis : ¢asopis pre ekonomicku
teoriu, hospodarsku politiku, spolo¢ensko-ekonomické prognozovanie = journal for economic
theory, economic policy, social and economic forecasting. - Bratislava : Ekonomicky tstav SAV :
Prognosticky ustav SAV, 2018. ISSN 0013-3035, 2018, roc. 66, €. 5, s. 465-478.

16. Hanuldkova, E. Darlo, F. 2018. Circular Economy As a New Managerial Approach. -
Registrovany: Web of Science. In AD ALTA : journal of interdisciplinary research. - Hradec
Kralové : MAGNANIMITAS, 2018. ISSN 2464-6733, 2018, vol. 8, no. 1, pp. 95-98.

17. Dano, F., Drabik, P., Hanulakova, E. (2020). Circular Business Models in Textiles and
Apparel Sector in Slovakia. Central European Business Review, 9 (1), 1-19. 10.18267/j.cebr.226

Sylabus predmetu:

1. Marketingovy manazment a pristupy k marketingovej vede. Evolu¢ny marketingovy
manazment.

2. Strategické koncepcie planovania. Urcenie strategickych oblasti podnikania a vymedzenie
relevantnych trhov. Diferenciacné analyza. Planovanie Zivotného cyklu. Planovanie diskontinuit.
Analyza strategickych skupin. Kritické hodnotenie koncepcii.

3. PIMS program, principy, poznatky strategického empirického vyznamu. PIMS ako paradigma
konkurenc¢nej vyhody.

4. Konkuren¢ny rozsah v ramci odvetvia.

5. Hodnotovy retazec a teoria podnikového systému.

6. Flexibilita firmy a jej strategicka a situacna zavislost’.

7. Modely rozhodovania a podpora znalosti v marketingovom manazmente.

8. Integrované systémy podpory marketingového rozhodovania.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

1 | 2| 3| 4| A |AaBS| B | C | D /| E | FX NEABY np | p

00 | 00| 00| 00 |50 00 50|00 7] 007]00{|00¢fO00]¢|00°7] 0.0

Vyuéujuci: prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., prof. Ing. Eva Hanuldkova, PhD.

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 15.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Zasady a metody vedeckej prace
KMr OF/
O0A21369¢/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Absolvent predmetu si rozsiruje poznatky o ¢asopiseckych a citacnych databazach, o hodnoteni
urovne vedeckych vystupov a o kvantitativnych metdédach vyuzivanych v marketingu. Prehlbuje
svoj prehl’ad o vS§eobecnych vedeckych metédach a podstate ekonomického vyskumu.
Kompetentnosti:

Absolvent dokaze citat’ vedecké stadie a kriticky zhodnotit’ ich vysledky. Je schopny formulovat’
vyskumny problém a vysledky svojho vyskumu napisat’ do podoby vyskumnej Stadie.

Zrucnosti:

Absolvent vie rozhodnut’ o vybere metddy zberu udajov a ich detailnej analyzy. Bude ovladat’
metddy spracovania a upravy dat. Bude schopny samostatne d’alej rozvijat svoje vedomosti v
oblasti Statistickych metod a v pouzivani modernych softvérov, bude rozumiet’ empirickym $tadiam
z oblasti marketingu a bude ich schopni pouzit’ v novych oblastiach svojho zamerania.

Stru¢na osnova predmetu:

Podstata vedeckej prace, formulovanie vyskumnej otazky. Testovanie Statistickych hypotéz.
Akademické pisanie, citacné a casopisecké databazy. Etika vedeckej prace, plagiatorstvo a
predatorské casopisy. Hodnotenie vedy a vyskumu

Odporiacana literatira:
1. Anderson, D. R. et al. (2018). An introduction to management science: quantitative approach.
Boston: Cengage learning.




2. Bauméhl, E., Cvirik, M., Kukura M., Sevéikova, R. (2023). Manazérske rozhodovanie v
marketingu. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekonom.

3. Dobbersteinova, J., Hudecova, S., Stozicka, Z. (2019). Sprievodca svetom vedeckého
publikovania. Bratislava : CVTI, 2019.

4. Hair Jr, J., Page, M., & Brunsveld, N. (2020). Essentials of business research methods. New
York: Routledge.

5. Lybcsa, S ., Baumohl, E., Vyrost, T. (2013). Kvantitativne metddy v ekonémii I. KoSice :
ELFA, 2013.

6. Lyodcsa, S., Bauméhl, E., Vyrost, T. (2013). Kvantitativne metddy v ekonémii II. Kosice :
ELFA, 2013.

7. McDaniel Jr, C., Gates, R. (2018). Marketing research. Hoboken: John Wiley & Sons.

8. Vyrost, T., Baumohl, E., Lyocsa, S. (2013). Kvantitativne metddy v ekonomii II1. KoSice:
ELFA.

Clanky:

1. Bauméhl, E. (2019). Are cryptocurrencies connected to forex? A quantile cross-spectral
approach. Finance Research Letters, 29, 363-372.

2. Baumohl, E., Iwasaki, 1., Ko¢enda, E. (2019). Institutions and determinants of firm survival in
European emerging markets. Journal of Corporate Finance, 58, 431-453.

3. Cortez, R. M., Clarke, A. H., Freytag, P. V. (2021). B2B market segmentation: A systematic
review and research agenda. Journal of Business Research, 126, 415-428.

4. Hicks, D., Wouters, P., Waltman, L., De Rijcke, S., Rafols, I. (2015). Bibliometrics: the Leiden
Manifesto for research metrics. Nature News, 520(7548), 429.

5. Jurajda, S., Kozubek, S., Miinich, D., Skoda, S. (2017). Scientific publication performance in
post communist countries: still lagging far behind. Scientometrics, 112(1). 315-328.

6. Kienzler, M., Kowalkowski, C. (2017). Pricing strategy: A review of 22 years of marketing
research. Journal of Business Research, 78, 101-110.

7. Lybcsa, S., Bauméhl, E., Vyrost, T., Molnar, P. (2020). Fear of the coronavirus and the stock
markets. Finance Research Letters, 36, 101735.

8. Machacek, V., Srholec, M. (2019). Globalization of Science: Evidence from Authors in
Academic Journals by Country of Origin. Institute for Democracy and Economic Analysis
(IDEA), Study 6/2019. CERGE-EI, Prague.

9. Machéacek, V., Srholec, M. (2021). Predatory publishing in Scopus: evidence on cross-country
differences. Scientometrics, 126(3), 1897-1921.

10. Waltman, L. (2016). A review of the literature on citation impact indicators. Journal of
Informetrics, 10(2), 365-391.

Sylabus predmetu:

1. Uvod do problematiky vedeckej prace, ¢asopisecké zdroje a databazy, publikaény priemysel,
vedecka komunikacia.

2. Akademické pisanie, Struktura vedeckych ¢lankov, spracovanie reserSe. Publika¢ny proces,
vyber ¢asopisu a priebeh recenzného konania.

3. Formulacia vyskumného problému a vedeckych hypotéz. Etika vedeckej prace, plagidtorstvo a
predatorské Casopisy.

4. Hodnotenie vedy a vyskumu. Zakladné scientometrické ukazovatele.

5. Kritické myslenie a chyby v logickom usudzovani. Klamy spo¢ivajice v odvadzani pozornosti,
induktivne klamy, klamy oslovujiice emdcie a d’alSie psychologické motivy.

6. Uvod do kvantitativnych metdd, moZnosti ich pouZivania v ekonémii, podstata odvodzovania
vSeobecnych zaverov.

7. Met6dy vyberu vzorky, bodové odhady, testovanie Statistickych hypotéz.

8. Priprava a konzultacie k individudlnym semindrnym pracam.




Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

1 2 3 4 A [ABS| B C D E FX NEABS np p

00 | 00| 00| 00 |50 00 (50(007]00]00¢|00¢fO00]¢|O007] 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Eduard Baumohl, PhD.

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Strategicky manazment maloobchodu
KMr OF/
O0A21370e/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Poskytnit' Studentom subor poznatkov o strategickom manazmente v maloobchode, jeho
podstate a principoch, porozumiet’ tlohe riadenia distribu¢ného kandla a suvislostiam vyvoja
maloobchodnych $truktur v interakcii s vyvojom spolo¢nosti a ekonomiky; komplexne analyzovat
funkcie maloobchodu a aplikovat’ manazérske ¢innosti do praxe podnikov.

Vedomosti: porozumiet’ problematike strategického manazmentu v maloobchode, jeho vyznamu,
podstate a principom, vyvoju maloobchodu v ekonomike, porozumiet' trendom v zmenach
maloobchodnych $truktur, ktoré sa stavaju vyznamné na trhu pri implementacii rastovych stratégii
a podobne.

Kompetencie: schopnost’ pracovat’ s informaciami — vyhladdvat’ ich, selektovat, samostatne
analyzovat’ a syntetizovat' s orientdciou schopnost’ samostatne aplikovat’ principy a funkcie
obchodnej ¢innosti v rdmci podniku, predikovat’ scenare d’alSieho vyvoja maloobchodu.
Zrucnosti: schopnost’ verifikovat’ a zhodnotit’ vyuzitie teoretickych pristupov k manazmentu
dodavatel'ského retazca pri cCinnosti podnikatel'skych subjektov; schopnost’ aplikovat
inStrumentarium obchodu na konkrétnom priklade obchodného podniku, kriticky vyhodnotit
situdciu, navrhnat rieSenia problémov maloobchodnika na taktickej a strategickej trovne

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do strategického riadenia maloobchodu. Transformécia maloobchodu na Slovensku.
Maloobchodné obchodné modely. Strategicky marketing v maloobchode. Marketingovy mix
v maloobchode. Geomarketing. Merchandising a category manazment. Novi konkurenti v
maloobchode.




Odporucana literatura:

1. KRIZAN, Frantisek - BILKOVA, Kristina - KITA, Pavol - SIVICEK, Tomés. Transformation
of retailing in post-communist Slovakia in the context of globalization. E + M. Ekonomie a
management : védecky ekonomicky ¢asopis. — Liberec. 2016, ro€. 19, €. 1, s. 148-164.

2. KITA, Jaroslav - KITA, Pavol - KITA, Peter - KOLLAR, Patricia - JANSKA, Michaela. Retail
Environment in the Context of Defining Consumption Patterns on the Example of Slovakia. In
Studia Ekonomiczne : Zeszyty naukowe Uniwersytetu ekonomicznego w Katowicach. 2019, nr.
384, s. 38-50 online.

3. KITA, Pavol. K niektorym aspektom koncentracie a konkurencie v oblasti distribucie v
kontexte globalizacie. In Ekonomicky casopis : ¢asopis pre ekonomick tedriu a hospodarsku
politiku, spolo¢ensko-ekonomické prognézovanie. 2008. 2008, ro€. 56, €. 9, s. 912-924.

4. Dhruv Grewal, Dinesh K. Gauri, Anne L. Roggeveen, Raj Sethuraman. Strategizing Retailing
in the New Technology Era. Journal of Retailing, Volume 97, Issue 1, 2021, pp. 6-12, https://
doi.org/10.1016/j.jretai.2021.02.004

5. Shaphali Gupta, Divya Ramachandran. Emerging Market Retail: Transitioning from a Product-
Centric to a Customer-Centric Approach. Journal of Retailing, 2021, https://doi.org/10.1016/
j.jretai.2021.01.008

6. Song Ying, Stavros Sindakis, Sakshi Aggarwal, Charles Chen, Jiafu Su. Managing big

data in the retail industry of Singapore: Examining the impact on customer satisfaction and
organizational performance. European Management Journal. Volume 39, Issue 3, 2021, pp.
390-400. https://doi.org/10.1016/j.emj.2020.04.001

7. Ya-Jun Cai, Chris K.Y. Lo. Omni-channel management in the new retailing era: A systematic
review and future research agenda. International Journal of Production Economics. 2020, Vol.
229, 107729. https://doi.org/10.1016/j.1jpe.2020.107729

8. Md Afnan Hossain, Shahriar Akter, Venkata Yanamandram. Revisiting customer analytics
capability for data-driven retailing. Journal of Retailing and Consumer Services, 2020, Vol. 56,
102187. https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2020.102187

9. Mark Stieninger, Johannes Gasperlmair, Michael Plasch, Marike Kellermayr-Scheucher.
Identification of innovative technologies for store-based retailing — An evaluation of the status
quo and of future retail practices, Procedia Computer Science. Volume 181, 2021, pp. 84-92,
https://doi.org/10.1016/j.procs.2021.01.108

10. Jing Lin, Xin Ma, Srinivas Talluri, Cheng-Hu Yang. Retail channel management decisions
under collusion, European Journal of Operational Research. Volume 294, Issue 2, 2021, pp
700-710. https://doi.org/10.1016/j.ejor.2021.01.046

Sylabus predmetu:

1. Uvod do strategického riadenia maloobchodu. Funkcie, formaty a hlavni hraci v slovenskom
maloobchode.

2. Transformécia maloobchodu na Slovensku. Transformécia maloobchodu na Slovensku.
Maloobchod v slovenskej ekonomike. Transformécia v maloobchode a jeho fazy. Bilancia
maloobchodu s potravinami a nepotravinami na Slovensku.

3. Maloobchodné obchodné modely. Modely maloobchodného podnikania: definicia, prvky.
Faktory ovplyvilujuce zmeny v obchodnych modeloch. Typy obchodnych modelov. Nové tlohy
pre maloobchodnikov.

4. Strategicky marketing v maloobchode: stratégie rastu, internacionalizacia maloobchodu,
maloobchodné znacky a postavenie retazca na trhu

5. Marketingovy mix v maloobchode: umiestnenie obchodu - obchodné zény, ceny, okamzity
marketing, riadenie vztahov so zdkaznikmi.

6. Geomarketing. Dolezitost’ geomarketingu v maloobchode. Geograficka dimenzia
marketingovych tdajov. Geomarketing v maloobchodnej marketingove;j stratégii.




7. Merchandising a category manazment. Obchodnéd zmes. Znacky vyrobcov a znacky obchodov.
Funkcie znaciek obchodov v sortimente. Sprava kategorii.
8. Novi konkurenti. Vertikalne stratégie vyrobcov. Vertikaly a vertikdlny maloobchodnici.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

1 | 2| 3| 4| A |AaBS| B | C | D | E | FX NEABY np | p

00 00| 00 | 0.0 |100.0f 0.0 [ OO0 | 00O | 00 | 0.0 | 0.0 [ 0.0 | 0.0 | 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 15.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Inovaéné procesy v obchode a marketingu
KMr OF/
OO0A21371e/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim predmetu si Studenti rozSiria vedomosti a ziskavaju nové poznatky z oblasti
tvorby inovacnych procesov produktov, dodavatel'skych a distribu¢nych systémov, obchodnych a
marketingovych inovéacii. Osvoja si najnovsie progresivne metddy merania inovacnej vykonnosti
podniku (BSC, Audit konkurencieschopnosti podniku, Hodnotenie inovacného potencialu, MSP,
Metodika dodavatel'ského — odberatel'ského retazca, Metodika inova¢nych charakteristik podl'a
OECD, atd’.), moznosti a efekty z ich praktického vyuzivania ako aj pri tvorbe exaktnejSich
modelov. Takéto modely su zalozene na prepojovani resp. integracii podnikovych rozvojovych
stratégii — inovacného procesu — integrovaného znalostného manazérstva podla ISO Standardov,
za ucelom ziskavania synergickych efektov z riadenia inovacného procesu a zvySovania inovacnej
vykonnosti ( podnikovej a celospolocenskej).

Absolventi predmetu nadobudni schopnost’ samostatne navrhnut, formulovat’ a implementovat’
vhodné prvky inovacnej klimy podl'a organizacnych Struktir a vyuZzivanie synergického efektu v
timovych pracach. Podnik zvysuje svoju inova¢nu vykonnost’, zlepSuje postavenie na trhu, zlepsSuje
sa interné prostredie podniku a tym znizuje fluktuaciu zamestnancov, ¢im podnik Setri financné aj
¢asové naklady na neustale hl'adanie novych zamestnancov. Dokéazu kriticky analyzovat’, hodnotit
a syntetizovat’ existujice a nové poznatky o vyvoji trhov a ich subjektov, nadobudnt schopnost’
prijimat’ na baze vedeckej analyzy zavery a strategické rozhodnutia.

Absolvovanim predmetu si §tudenti prehibia kompetencie, rozsiria exaktnejsie poznatky z teérie
a metodiky inova¢nych procesov v podniku a naucia sa potrebné zru¢nosti a kompetencie pre
manaz€rstvo tvorby a realizacie inovacii vo vSeobecnosti aj pre Specifické oblasti odvetvia. V




ramci predmetu sa definuju objekty a forma inovacii v podniku, analyzujt sa vychodiska a priebeh
inova¢nych procesov. Absolvovanie predmetu umozni poznat’ jednotlivé tedrie, metodiky, pristupy,
metddy a modely progndzovania, planovania, realizacie a riadenia, teda komplexného manazovania
inovacii v intenciach medzinarodnych a europskych strategickych dokumentov a programov, najma
EUROPA 2020 a HORIZONT 2020.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyvojovy proces inovacia. Kvalita procesu. Vplyv marketingu na inovacnu stratégiu. Inovativny
marketing na Urovni marketingového mixu. Vplyv zivotného cyklu vyrobku na marketing
a inovacie. Inova¢na vykonnost podniku a jej meranie. Metodika spracovania inovaénych
charakteristik podl'a OECD. Pristup k inovaciam v informac¢no-komunikacnych technoldgiach.
Inovaény proces vo vztahu k marketingu inovécii a marketingu retro-inovacii.

Odporiacana literatira:

1. DANESHIJO, N. (2021). Riadenie inova¢nych procesov v organizacii. KoSice: Vydavatel'stvo
PETIT s. . 0.

2. DANESHIJO, N., MALEGA, P. (2022). Product and Process Innovation in Enterprises.
Germany: RAM-Verlag.

3. GOMBAR, M., KMEC, J., DOBROVIC, J., SEMAN, R. (2018). Manazérske praktiky
navrhovania produkénych procesov a vyrobkov. Presovska univerzita v PreSove, Fakulta
manazmentu.

Sylabus predmetu:

1. Teoria a metodika inovacénych procesov, druhy, typy a klasifikacia inovacii v podniku.
Marketingova priprava inovacii v podniku.

2. Inovacie materialové, energetické, vyrobkové, technologické, komplexné, systémové,
environmentalne inovacie.

3. Organiza¢né inovacie a inovaéné projekty. Inovacny proces vo vzt'ahu k marketingu inovacii.
4. Veda, vyskum, inovéacie. Komplexnd inovacna stratégia. Manazérstvo rizik v inovacnej tvorbe.
5. Manazérstvo inova¢ného procesu v podniku. Riadenie inovacii v podniku. Meranie a
hodnotenie znalostnej trovne a inovaénej aktivity podla metodiky EU.

6. Operaény program vyskum a inovacie (OP Val). Clenenie inovécii z procesného hl'adiska

7. Potreba certifikdcia kvality ISO pre inovacie. Model fungovania podniku a riadenia inovacii
8. Realizécia vysledkov vedecko-technologického rozvoja. Institucionalne formy podpory
realizacie inovécii v SR a EU.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

1 | 2| 3| 4| A |AaBS| B | C | D | E | FX NEABY np | p

00 00| 00 | 0.0 |1000f 0.0 [ OO0 | 00O | 00 | 0.0 | 0.0 [ 0.0 | 0.0 | 0.0

Vyuéujuci: prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD.

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,




PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Manazérske a marketingové poradenstvo
KMr OF/
O0A21372e/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavajii absolvovanim predmetu vedomosti o vedeckych aspektoch manaZérskeho
a marketingového poradenstva, ktoré maju pévod vo vedeckom manazmente. Oboznamia sa
s roznymi pristupmi k manazérskemu a marketingového poradenstvu. Prehibia si vedomosti
o interakcii medzi poradenskou praxou a tedriou. Spoznaju rézne analytické aj komplexné
medzinarodné poradenské pristupy , ktorych kritickym zhodnotenim prispejt k rieSeniu problémov
klientov. Detailne sa oboznamia sa s procesom a metodami poradenskej diagnostiky. Ziskaju
prehl'ad o vyskumnej a vzdeldvacej ¢innosti poradenskych spolo¢nosti a poradcov a ich
profesiondlnej integrite.

Absolventi predmetu budu vediet’ vytvarat’ logicky precizne a prakticky aplikovatel'né rieSenia
manazérskych, marketingovych a podnikatel'skych problémov. Prehibia si schopnosti, ako vyuzivat’
metddy poradenskej diagnostiky, ktora predstavuje kIicovy element spektra poradenskych metod
a pristupov. Porozumeju vedeckej platforme manazérskeho a marketingového poradenstva, na
zaklade coho dokdzu definovat’ problémy klienta a identifikovat jeho pri¢iny, identifikovat’ d’alSie
signifikantné znaky a urcit’ potencial podniku riesit’ dany stav. Naucia sa pracovat’ s komplexnymi
poradenskymi problémami a praktické skusenosti transformovat’ do oblasti zodpovedajuce;j teorie.
Uspesnym absolvovanim predmetu $tudenti nadobudnii kompetencie, ktoré im umoznia uplatnit’
sa na poradenskych poziciach vo vsetkych typoch poradenskych spolo¢nosti, na manazérskych
poziciach v poradenskych spolo¢nostiach ako aj inych podnikatel'skych subjektov, ktoré budua
vyuzivat poradenské sluzby a v Specializovanych marketingovych pracoviskach. Dokazu efektivne
pristupovat k poradenskému vykonu na baze objektivity a nezavislosti, profesijnej etiky a integrity.




Struéna osnova predmetu:

ManaZzérske a marketingové poradenstvo ako sti¢ast’ ekonomického poradenstva. Vedecké pristupy
k poradenstvu — vedecky manazment ako platforma manazérskeho poradenstva. Poziadavky
kladené na pristupy v poradenstve. Vedecké pristupy v marketingovom poradenstve. Poradenska
diagnostika ako metdda manazérskeho a marketingového poradenstva. Vybrané aspekty vedeckého
pristupu vo vzdeldvani. poradcov s cielom ziskavania novych poznatkov a prehlbovania existujice;j
bazy poradenskych skusenosti a zru€nosti.

Odporucana literatura:

1. Baaj, M. G. 2016. An Introduction to Management Consultancy. London, Sage Publications
Ltd. ISBN10 1446256138. ISBN13 9781446256138

2. Kavanaugh, J. 2018. Consulting Essential : The Art and Science of People, Facts, and
Frameworks. USA: Publishing In A Box. ISBN10 154451025X. ISBN13 9781544510255.

3. Kubr, M. 2002. Management Consulting: A guide to the profession. Four edition. Geneva,
International Labour Office.

4. Mahoney, J., Markham, C. 2013. Management Consultancy. Oxford, Oxford University Press.
ISBN10 0199645477. ISBN13 9780199645473

5. Michalko, M. 2004. Manazérska diagnostika a terapeutika podniku. Ostrava: Ostravska
univerzita.

6. Neumannova, A. et al. 2012. Podnikova diagnostika. Bratislava: Iura Edition.

7. Taylor, W. F. 1982. The Principles of Scientific Management. NY: Hive Publishing Company.
8. Boussebaa, M. and Faulconbridge, R.J. (2019). Professional service firms as agents of
economic globalization: A political perspective. Journal of Professions and Organization, 6, 72—
90.

9. Bronnenmayer, M., Wirtz, B.W. and Géttel, V. (2014). Succes factors of management
consulting. Review of Management Science, 10 (1), 1-34. Brooks, A. K. and Edwards, K. (2014).
10. Dawes PL, Dowling GR, Patterson PG (1992) Criteria Used to Select Management
Consultants. Ind Mark Manage 21:187-193

11. Curuksu, J.D. (2018). Analysis of the Management Consulting Industry. DataDriven.
Management for Professionals. Cham: Springer, pp. 1-16. https://link.springer.com/
chapter/10.1007/9 78-3-319-70229-2 1 (Downloaded: 2 July, 2019)

12. Gross, A., Podr J., and Solymossy,E. (2009). The changing outlines of western management
consulting. (In Hungarian) Marketing and Management, 44 (4), 20-32.

13. Litrico JB, Lee MD (2008) Balancing exploration and exploitation in alternative work
arrangements: a multiple case study in the professional and management services industry. J
Organ Behav 29(8):995-1020.

14. Miles, 1. (2005). Knowledge-intensive business services: prospects and policies; Foresight, 7
(6), 39-63.

15. Poér, J. and Milovecz, A. (2011). Management Consulting in Human Resource Management:
Central and Eastern European Perspectives in Light of Empirical Experiences. Journal of Service
Science and Management. 8 (1), pp. 300-314.

16. Dano, F., Hanuldkov4, E. Internationalization of consultancy services. - Registrovany: Web
of Science. In Central and Eastern Europe in the changing business environment. International
joint conference. Central and Eastern Europe in the changing business environment : proceedings
of 16th international joint conference : may 27, 2016, Prague, Czech Republic and Bratislava,
Slovakia. - Prague : Oeconomica Publishing House, University of Economics, Prague, 2016.
ISBN 978-80-245-2145-9. ISSN 2453-6113, p. 76-87.

17. Hanulakové, E., Dano, F., Drabik, P. Approaches to Education in the Field of Management,
Marketing and Enviromental Consulting. - Registrovany: Web of Science. In AD ALTA : journal




of interdisciplinary research. - Hradec Kralové : MAGNANIMITAS, 2019. ISSN 2464-6733,
2019, vol. 9, no. 1, pp. 84-91 online.

Sylabus predmetu:

1. Manazérske a marketingové poradenstvo ako sucast’ ekonomického poradenstva.

2. Vedecky manazment ako platforma manazérskeho poradenstva. F.W. Taylor, H. Gannt, F.
Gilbret.

3. Poradenska prax a rozvoj teoretickych poznatkov v manazmente a marketingu.

4. Poziadavky kladené na pristupy v manazérskom a marketingovom poradenstve. Metody a
nastroje vyvinuté poradenskymi spolo¢nost'ami Boston Consulting Group, McKinsey a Booz
Allen Hamilton v spolupraci s Harvard Business School.

5. Komplexné rieSenia poradenskych spolo¢nosti Boston Consulting Group, McKinsey.

6. Poradenské diagnostika.

7. Vyskum ako sucast’ ¢innosti a poradenského pristupu. Vyskumné modely poradenskych
spolocnosti.

8. Vzdelavanie poradcov v manazmente a marketingu. Uloha profesijnych organizacii vo
vyskume a vzdelavani poradcov.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

1 | 2| 3| 4| A |AaBS| B | C | D /| E | FX NEABY np | p
0.0 | 00 | 0.0 | 0.0 [100.0] 0.0 | 0.0 | 0.0 | 0.0 | 0.0 | 00 | 0.0 | 0.0 | 0.0

Vyuéujuci: prof. Ing. Eva Hanuldkova, PhD., prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD.
Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 15.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Geomarketing
KMr OF/
O0A21373e/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit’ Studentov s novym odborom - geomarketingom, ktory je zamerany na planovanie a
realizaciu marketingovych aktivit zameranych na konkrétne poziadavky zakaznikov. Absolventi
sa oboznamia s charakteristikami geomarketingu, priestorovym spravanim zakaznika v izemi a
vyuzivanim geografického informac¢ného systému.

Vedomosti: porozumiet’ problematike geomarketingu, jeho vyznamu, podstate a principom,
porozumiet’ jeho problematike aplikovania v marketingovom manazmente.

Kompetencie: schopnost’ pracovat’ s informaciami — vyhladdvat’ ich, selektovat, samostatne
analyzovat’ a syntetizovat' s orientdciou schopnost’ samostatne aplikovat’ principy a funkcie
geografickych informaénych systémov.

Zrucnosti: schopnost’ verifikovat a zhodnotit’ vyuzitie teoretickych pristupov k lokalizacii
podnikatel'skej prevadzky pri ¢innosti podnikatel'skych subjektov; schopnost’ aplikovat’, kriticky
vyhodnotit’ situdciu pri riadeni sortimentu predajne, navrhnut’ rieSenia problémov taktickej a
strategickej Grovne.

Struc¢na osnova predmetu:

Teoretické pristupy k priestoru. Obchodné modely v maloobchode. Spotreba a jej trendy.
Priestorové spravanie spotrebitel’a. GIS-analyza geografickych tidajov. Marketingovy manazment
a geograficka informacia. Lokalizacia predajne. Praktické aspekty geomarketingu.

Odporacana literatira:




1. KITA, Pavol - SZCZYRBA, Zdenék - FIEDOR, David - LETAL, Ales. Recognition of
Business Risks When Purchasing Goods on the Internet Using GIS: Experience from Slovakia. In
Electronic Commerce Research. 2018, vol. 18, no. 3, pp. 647-663 online.

2. KITA, Pavol - KOLLAR, Patricia - STRELINGER, Jan - KERESTY, Jan - KITA, Jaroslav.
Inovécia v distribucii potravin - aspekt geografického informacného systému. In Modelové
aspekty marketingovej komunikécie v kontexte na zdravie orientované nakupné spravanie :
vedecké state. - Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM, 2019. ISBN 978-80-225-4644-7, s. 77-95.
3. KITA, Pavol - KITA, Peter - KUPKOVICOVA, Patricia - JANSKA, Michaela. The Influence
of economic geography on supermarket concentration. AD ALTA : journal of interdisciplinary
research. 2017. 2017, vol. 7, no. 1, s. 68-72 online.

4. Jennifer Ann Brown, Alexa R. Ferdinands, Rachel Prowse, Darcy Reynard, Kim D. Raine,
Candace I.J. Nykiforuk. Seeing the food swamp for the weeds: Moving beyond food retail mix
in evaluating young people's food environments. SSM - Population Health. Volume 14, 2021,
100803. https://doi.org/10.1016/j.ssmph.2021.100803

5. Jorge Chacon-Garcia, Geomarketing techniques to locate retail companies in regulated
markets. Australasian Marketing Journal (AMJ), Volume 25, Issue 3, 2017, pp. 185-193. https://
doi.org/10.1016/j.ausm;j.2017.06.001

6. Campo, K., Gijsbrechts E., Goossens T., Verhetsel A.. The impact of location factors on

the attractiveness and optimal space shares of product categories. International Journal of
Research in Marketing. Volume 17, Issue 4, 2000, pp. 255-279. https://doi.org/10.1016/
S0167-8116(00)00026-4

7. Cong Tran, Dung D. Vu, Won-Yong Shin. An improved approach for estimating social POI
boundaries with textual attributes on social media. Knowledge-Based Systems. Volume 213,
2021, 106710. https://doi.org/10.1016/j.knosys.2020.106710

8. Vladislav Abdulmyanov, Alexander Sivtsov, Nikita Fomichyov. Architecting a Geo-Enabled
CRM: the Way to Seamless Integration. Procedia Computer Science. Volume 112, 2017, pp.
1651-1657. https://doi.org/10.1016/j.procs.2017.08.257

9. Dominique Arrouays, Anne C. Richer-de-Forges, Florence Héli¢s, Vera Leatitia Mulder,
Nicolas P.A. Saby, Songchao Chen, Manuel P. Martin, Mercedes Roman Dobarco, Stéphane
Follain, Claudy Jolivet, Bertrand Laroche, Thomas Loiseau, Isabelle Cousin, Marine Lacoste,
Lionel Ranjard, Benoit Toutain, Christine Le Bas, Thomas Eglin, Marion Bardy, Véronique
Antoni, Jeroen Meersmans, Céline Ratié, Antonio Bispo. Impacts of national scale digital

soil mapping programs in France. Geoderma Regional, Volume 23, 2020, e00337. https://
doi.org/10.1016/j.geodrs.2020.e00337

10. Kazumasa Hanaoka, Graham P. Clarke. Spatial microsimulation modelling for retail market
analysis at the small-area level. Computers, Environment and Urban Systems. Volume 31, Issue
2,2007. pp. 162-187. https://doi.org/10.1016/j.compenvurbsys.2006.06.003

Sylabus predmetu:

1. Teoretické pristupy k priestoru. Prinosy geografie pre marketing. Prehl'ad teoretickych ndzorov
na otazku priestoru a na lokalizaciu predajni. Socioldgia a priestor. Priestorové aspekty vztahov
jednotlivec s uzemim.

2. Obchodné modely v maloobchode. Obchodné modely v maloobchode: definicia, prvky.
Cinitele vplyvajuce na zmeny obchodnych modelov. Typy obchodnych modelov. Nové tlohy pre
maloobchodnikov.

3. Spotreba a jej trendy. Teoria spotreby. Geografia spotreby. Spotrebitel’ a geografia

4. Priestorové spravanie spotrebitel’a. Pozorovanie pristorového spravania. Gravitatné modely
riadenie toku spotrebitel'ov predajne.

5. GIS-analyza geografickych udajov Etapy aplikacie geomarketingu v podniku. Analyza
geografickych udajov. Nastroje geomarketingu. Geokoddovanie adresnych bodov




6. Marketingovy manazment a geografickd informacia. Cena, marketingova komunikacia,
product, priamy marketing, geo-merchandising.

7. Lokalizacia predajne. Ukazovatele lokalizacie predajne. Typ stanovista maloobchodne;j
jednotky. Pokrytie trhu. Analyza trhu predajne v danej lokalite

8. Praktické aspekty geomarketingu. Pripadova Studia lokalizacie novej predajne.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

1 | 2| 3| 4| A |AaBS| B | C | D | E | FX NEABS np | p
00| 00| 00| 00| 00][00]00]00]|00]00]00]00]|00]|00

Vyuéujuci: doc. Ing. Rébert Rehak, PhD., prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., doc. Ing. Milan
Oresky, PhD.

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 31.03.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Empiricky vyskum v marketingu
KMr OF/
O0A21374e/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Absolvent predmetu rozsiruje svoje poznatky o najnovSom smerovani v oblasti marketingového
vyskumu z pohl'adu akademickej prace a publikovanych empirickych vyskumov. Prostrednictvom
studia vedeckych ¢lankov prehlbuje svoj prehlad o aktudlne pouzivanych vedeckych metédach a
podstate marketingového vyskumu v sucasnosti.

Kompetentnosti:

Absolvent dokaze citat’ vedecké stadie a kriticky zhodnotit’ ich vysledky. Je schopny formulovat’
vyskumny problém do svojej dizertanej prace, stanovit’ hlavny ciel’ a navrhnit’ metédy na jeho
splnenie.

Zrucnosti:

Absolvent dokaze rozhodnut’ o vybere metddy zberu udajov a ich detailnej analyzy. Bude ovladat’
metddy spracovania a upravy dat. Bude schopny samostatne d’alej rozvijat svoje vedomosti v
oblasti Statistickych metod a v pouzivani modernych softvérov, bude rozumiet’ empirickym $tadiam
z oblasti marketingu a bude ich schopni pouzit’ v novych oblastiach svojho zamerania.

Struc¢na osnova predmetu:
Marketingovy vyskum. Kvantitativne metody. Strojové ucenie a Statisticka klasifikacia. Priklady
empirického vyskumu v marketingu.

Odporacana literatira:
Literatuara:




1. Anderson, D. R. et al. (2018). An introduction to management science: quantitative approach.
Boston: Cengage learning.

2. Bauméhl, E., Cvirik, M., Kukura M., Sevéikova, R. (2023). Manazérske rozhodovanie v
marketingu. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekonom.

3. Hair Jr, J., Page, M., & Brunsveld, N. (2020). Essentials of business research methods. New
York: Routledge.

4. Lyécsa, S., Baumohl, E., Vyrost, T. (2013). Kvantitativne metody v ekonomii I1. Kogice :
ELFA, 2013.

5. McDaniel Jr, C., Gates, R. (2018). Marketing research. Hoboken: John Wiley & Sons.

6. Vyrost, T., Bauméhl, E., Lyocsa, S. (2013). Kvantitativne metddy v ekonomii II1. KoSice:
ELFA.

Clanky:

1. Baumohl, E. (2019). Are cryptocurrencies connected to forex? A quantile cross-spectral
approach. Finance Research Letters, 29, 363-372.

2. Baumohl, E., Iwasaki, 1., Kocenda, E. (2019). Institutions and determinants of firm survival in
European emerging markets. Journal of Corporate Finance, 58, 431-453.

3. Cortez, R. M., Clarke, A. H., Freytag, P. V. (2021). B2B market segmentation: A systematic
review and research agenda. Journal of Business Research, 126, 415-428.

4. Di Domenico, G., Sit, J., Ishizaka, A., Nunan, D. (2021). Fake news, social media and
marketing: A systematic review. Journal of Business Research, 124, 329-341.

5. Kienzler, M., Kowalkowski, C. (2017). Pricing strategy: A review of 22 years of marketing
research. Journal of Business Research, 78, 101-110.

6. Lyodcsa, S., Bauméhl, E., Vyrost, T. (2022). YOLO trading: Riding with the herd during the
GameStop episode. Finance Research Letters, 46, 102359.

7. Lybcsa, S., Bauméhl, E., Vyrost, T., Molnar, P. (2020). Fear of the coronavirus and the stock
markets. Finance Research Letters, 36, 101735.

8. Rust, R. T., Rand, W., Huang, M. H., Stephen, A. T., Brooks, G., Chabuk, T. (2021). Real-time
brand reputation tracking using social media. Journal of Marketing, 85(4), 21-43.

9. Snyder, H. (2019). Literature review as a research methodology: An overview and guidelines.
Journal of Business Research, 104, 333-339.

10. Vlaci¢, B., Corbo, L., e Silva, S. C., & Dabi¢, M. (2021). The evolving role of artificial
intelligence in marketing: A review and research agenda. Journal of Business Research, 128,
187-203.

Sylabus predmetu:

. Praktické ukazky vedeckych empirickych prac na vybranych ¢lankoch.

. Linearna regresna analyza, testovanie predpokladov, softvérova podpora.

. Prierezové data a testovanie vlastnosti ¢asovych radov.

. Miery zévislosti v priemere a v kvantiloch.

. Panelova regresné analyza.

. Zakladné techniky strojového ucenia, Statisticka klasifikacia, klastrova analyza.
. Experimentalna a behavioralna ekonémia.

. Priprava a konzultacie k individudlnym seminarnym pracam.

0N DN B~ W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0




1 | 2| 3| 4| A |AaBS| B | C | D /| E | FX NEABY np | p

00 00| 00| 00| 00¢{O00|fO0O]|O00]O00]O00Y|O00T¢fO0]¢]O007] 00

Vyuéujuci: doc. Ing. Eduard Bauméhl, PhD.

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Inovacie a riadenie projektov
KMr OF/
O0A21375¢e/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim predmetu si Studenti rozsiria vedomosti z oblasti tvorby a riadenia inova¢nych
projektov. Osvoja si principy projektového riadenia inovacii so zameranim na dekompoziciu
projektov, kapacitné a ¢asové planovanie. Porozumeji efektivnym postupom pre organizacné
riadenie projektov a orientaciu na maticovy manazment a sietové Struktury.

Absolventi predmetu nadobudni schopnost’” samostatne navrhovat, formulovat, riadit a
implementovat’ inovac¢né projekty v nadvaznosti na trendy vyskumu a praxe, v ktorych sa koncepcia
riadenia projektov odrazila v rozsiahlom uplatiiovani metédy riadenia. Inovativne projekty a
programy ich implementacie predstavuji podstatnu ¢ast’ vznikajiceho hospodéarskeho mechanizmu
pre riadenie vedeckého a technického rozvoja krajiny. Rézne moznosti cielov a problémov
vedeckého a technického rozvoja predurcuje Siroku skalu typov inovaénych projektov.
Absolvovanim predmetu tudenti si prehibia vedomosti z teérie a metodiky riadenia inovaénych
projektov v podniku a ziskaju potrebné zrucnosti a kompetencie pre manazérstvo tvorby, riadenia
a realizacie projektov. Inovativny projekt je systém vzajomne prepojenych cielov a programov,
ktoré st komplexom vyskumu, vyvoja, vyroby, organizacnych, finanénych, obchodnych a inych
podujati, ktoré¢ st vhodne organizované (spojené so zdrojmi, terminmi a dodavatel'mi). Na zaklade
kritického pristupu si prehibia svoje schopnosti realizovat’ projektovii dokumentaciu a zabezpegit’
ucinné rieSenie Specifickej vedeckej a technickej ulohy (problém) v kvantitativnych ukazovatel'och
veducich k inovaciam.

Struc¢na osnova predmetu:




Podstata inovativneho projektu. Koncepcia a podstata riadenia projektov. Riadenie inova¢nych
projektov. Planovanie inova¢nych projektov a dolezité faktory planovania. Trendy v riadeni
projektov. Tvorba inovaénych projektov na rieSenie najdolezitejSich vedeckych a technickych
problémov. Druhy inova¢nych projektov. Metodika pre vytvorenie portfolia inovacnych projektov
v podniku.

Odporiacana literatira:

1. DANESHIJO, N. (2021). Riadenie inova¢nych procesov v organizacii. KoSice: Vydavatel'stvo
PETIT s. . 0.

2. DANESHIJO, N., MALEGA, P. (2022). Product and Process Innovation in Enterprises.
Germany: RAM-Verlag.

3. GOMBAR, M., KMEC, J., DOBROVIC, J., SEMAN, R. (2018). Manazérske praktiky
navrhovania produkénych procesov a vyrobkov. Presovska univerzita v PreSove, Fakulta
manazmentu.

Sylabus predmetu:

. Trendy v riadeni projektov. Koncepcia a podstata riadenia inovativneho projektov.

. Vytvéranie ,,osved¢enych metdd* pri implementacii inovaénych projektov.

. Riadenie inova¢nych projektov.

. Planovanie inovacnych projektov a dolezité faktory planovania.

. Tvorba inova¢nych projektov na rieSenie najdolezitejSich vedeckych a technickych problémov.
. Druhy inovaénych projektov.

. Metodika pre vytvorenie portfélia inovaénych projektov v podniku.

. Typicke kapacitné vypocty pri projektovani vyrobnych inovacii.

0N LN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 2

1 | 2| 3| 4| A |AaBS| B | C | D /| E | FX NEABY np | p

00 00| 00 | 0.0 |1000f 0.0 [ OO0 | 00O | 00 | 0.0 | 0.0 [ 0.0 | 0.0 | 0.0

Vyuéujuci: prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD.

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumaohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Business Market Forecasting
KMr OF/
O0A21376e/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia: 16s
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 260 hodin

Ugast’ na prednaskach: 16 hodin
Samostudium: 84 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 60 hodin
Priprava na skasku: 100 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti si absolvovanim predmetu rozsiria svoje vedomosti o vedeckych aspektoch prognézovania
a jeho aplikacii v podnikani, ktoré maju pévod vo vedeckom manazmente. Oboznamia sa s
nevyhnutnostou vyuzitia prognézovania v modernom manazmente a hlavne v oblasti obchodu.
Upevnia si vedomosti o interakcii medzi progndzovanim a praxou zostavovania predajnych planov.
Aplikacne vyuziji rozne kvalitativne a kvantitativne metédy pouzivané v tejto oblasti a vedomosti
o ich moznostiach uplatnenia v manazmente komerénych aktivit. Rozsiria si prehl'ad o postupoch
interpretacie vystupov progndz a ich vyuziti v marketingu a riadeni predaja.

Absolventi predmetu budu schopni vytvarat’ logicky presné a prakticky pouziteI'né podklady pre
tvorbu strednodobych a kratkodobych obchodnych planov a s nimi suvisiacich marketingovych
aktivit. Naucia sa pouzivat’ prognostické metddy, ktoré su v sucasnosti dolezitym prvkom spektra
nastrojov riadenia. Porozumejt vedeckej platforme vyuzivania metdd progresivneho manazmentu
v rozhodovacom procese, na zdklade ktorej mozu definovat’ vhodné pristupy podnikov k cielovym
trhom a d6lezitym zakaznikom. Naucia sa pracovat s informaciami a idajmi o trhoch a zakaznikoch
a transformovat’ dostupné udaje do formy vhodnej na podporu manazérskeho rozhodovania.
Uspesnym absolvovanim kurzu $tudenti ziskaju kompetencie, ktoré im umoznia uplatnit
sa na obchodnych a obchodno-manazérskych poziciach vo vsetkych typoch spolocnosti
pdsobiacich na obchodnych trhoch, na manazérskych poziciach v poradenskych spolo¢nostiach, na
Specializovanych marketingovych poziciach a v oblasti vyskumu a vyssieho vzdelavanie. Dokazu
efektivne pristupovat’ k aplikacii kvalitativnych a kvantitativnych metdd pri progndézovani vyvoja




ekonomickych javov na trhu a formulovat’ zavery z predikcie ako zéklad pre rozhodovacie procesy
v podnikani, ale tiez spracovavat’ hlbsie analytické vystupy pre akademické a vyskumné tcely.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod do prognézovania v podnikani. Uloha a pozicia progndzovania v podniku, v marketingu
a v riadeni predaja. Predikcia ako ekonomicka nevyhnutnost. Typ predpovedi; prognoza trhu
a produktov, dlhodoba a kratkodoba progndza. Makroekonomické suvislosti progndz; vplyv
klicovych ekonomickych faktorov. Vyber metédy prognodzovania; povaha progndzovaného
problému, charakteristiky skimanych udajov, moznosti a obmedzenia technik prognozovania. Fazy
progndzovania; formulacia problému a zber dat, selekcia a ocistenie dat, tvorba a hodnotenie
modelu, implementacia modelu - aktualna predpoved’, vyhodnotenie progndzy. Riadenie procesu
progndzovania. Typy prognostickych metod - kvantitativne, kvalitativne; techniky prognézovania
pre rozne typy udajov, kvalitativne metdody. Metddy progndzovania zalozené na metddach
priemerovania a exponencidlneho vyrovnéavania. Priklady prognoéz. Interpreticia vysledkov.
Vybrané metddy pouzité v pripadovych stadiach.

Odporiacana literatira:

1. HANKE, J. E., WICHERN, D. W. 2009. Business Forecasting, 9th Edition. Upper Saddle
River: Pearson Education. ISBN: 978-0-13-500933-8.

2. ORESKY, M. Contemporary procurement system - way how to control company expenditures.
In Efficiency in Business. Siedlce : Publishing House of Siedlce University of Natural Sciences
and Humanities, 2012. ISSN 2083-4179, s. 305-322 [1,08AH]. S.G.A. 1/0418/11.

3. KMIOTEK, K., ORESKY, M. 2008. Customer equity - new marketing management strategy
focus. In Uncertainty - risk or opportunity : corporate business perspective, selected problems.
Siedlce : Wydawnictwo Akademii Podlaskiej. ISBN 978-83-7051-519-5, s. 235-243. VEGA
1/4600/07.

4. ORESKY, M. 2018. How New Technologies in Manufacturing Affect Rivalry, Industry
Structure and Marketing Strategy. Registrovany: Web of Science. In Central and Eastern Europe
in the Changing Business Environment : Proceedings of 18th International Joint Conference :
May 25, 2018, Bratislava, Slovakia and Prague, Czech Republic. Praha : Oeconomica Publishing
House, University of Economics, Prague, 2018. ISBN 978-80-245-2265-4.

5. ORESKY, M. 2015. Demand and supply integration management concept for assembling
company. In Managing in recovering markets, GCMRM 2015 : proceedings of the 6th global
conference : Maribor Slovenia. Maribor : University of Maribor, Faculty of Economics and
Business, 2015. ISBN 978-961-6802-36-9.

6. ORESKY, M. 2016. SCM innovations - demand and supply integration management concept
for manufacturing company. In Billateral academic forum Slovakia - France in the perspective
of international policy of Slovak Republic : [proceedings] : international scientific conference :
Fakulta managementu Univerzity Komenského, Bratislava, november 25th, 2016. Praha : Wolters
Kluwer. ISBN 978-80-7552-541-3.

7. HASNAWATI, ORESKY, M. 2018. Are ERP and Organization Capability Can Be Enablers
of Green Supply Chain Management? A Viewpoint From Employee’s Perception. In Indonesian
Management and Accounting Research. Jakarta Barat : Lembaga Penerbit Fakultas Ekonomi dan
Bisnis, Universitas Trisakti. ISSN 2442-9724, 2018, online.

8. ORESKY, M. 2013. Dosah &innosti nakupu podniku na finanéné a ekonomické ukazovatele
podniku. In Vedecké state Obchodnej fakulty 2013 : [zbornik]. Bratislava : Vydavatel'stvo
EKONOM, 2013. ISBN 978-80-225-3662-2, s. 486-494.

9. ORESKY, M. 2010. Prognézovanie, predvidanie, forecasting, foresight. In Aktualne vyzvy
teorie a praxe pre obchod, marketing, sluzby, cestovny ruch a medzinarodné podnikanie :
zbornik vedeckych stati vydany pri prilezitosti 70. vyrocia zalozenia Ekonomickej univerzity v
Bratislave. Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM, 2010. ISBN 978-80-225-3032-3, s. 485-490.




10. ORESKY, M. 2014. Customer value creating and customer profitability modeling.
Registrovany: Web of Science. In Application of knowledge in process of business dynamization
in Central Europe : the proceedings of the 5th international scientific conference on

trade, international business and tourism. Bratislava : EKONOM publishing, 2014. ISBN
978-80-225-3994-4.

11. ORESKY, M. 2006. Riadenie vztahov so zdkaznikmi : odportéania, praktické postupy,
priklady, prehl'adné schémy a tabul’ky [elektronicky zdroj]. Bratislava : Verlag Dashofer.

Sylabus predmetu:

1. Uvod do prognézovania v podnikani. Uloha a pozicia prognézovania v podniku, v marketingu
a v riadeni predaja.

2. Typ prognéz. Makroekonomické stvislosti prognozovania.

3. Vyber metody progndzovania.

4. Fazy prognozovania. Riadenie procesu progndzovania.

5. Typy prognostickych metod - kvantitativne, kvalitativne.

6. Met6dy prognozovania zalozené na metddach priemerovania a exponencidlneho vyrovnavania
— pripadové studie.

7. Priklady prognéz. Interpretacia vysledkov.

8. Vybrané metody pouzité v pripadovych stidiach.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

1 | 2| 3| 4| A |AaBS| B | C | D /| E | FX NEABY np | p
00| 00|00 00| 00][00]00]00]|00]00]00]00]|00]|00

Vyuéujuci: doc. Ing. Rébert Rehék, PhD., prof. Ing. Eva Hanuldkova, PhD., doc. Ing. Milan
Oresky, PhD.

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny: 31.03.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: VD [Nazov predmetu: Tvoriva ¢innost’ v oblasti vedy I
OF/0021009/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 20

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Sylabus predmetu:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 34

ABS NEABS

100.0 0.0

Vyucujuci:

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny:

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: VD [Nazov predmetu: Tvoriva ¢innost’ v oblasti vedy II
OF/0021010/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 40

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Sylabus predmetu:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 20

ABS NEABS

100.0 0.0

Vyucujuci:

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny:

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: VD [Nazov predmetu: Projekt dizertacnej prace a dizertacna skuska
OF/0021011/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 20

Odporacany semester/trimester Studia: 3., 4..

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Sylabus predmetu:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 17

1 2 3 4 A B C D E FX np p

0.0 0.0 0.0 0.0 |41.18 | 2941 | 11.76 | 17.65 | 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyucujuci:

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny:

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: VD [Nazov predmetu: Dizertatna praca a jej obhajoba
OF/0021012/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 40

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: III.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Sylabus predmetu:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

1 2 3 4 A B C D E FX | NO

NOd

Od

0.0 [ 00 | 0.0 | 0.0 |63.64[36.36( 00 [ 0.0 | 0.0 | 0.0 | 0.0

0.0

0.0

0.0

Vyucujuci:

Datum schvalenia: 17.03.2022

Datum poslednej zmeny:

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba

zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba

zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




