INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu: Statna skuska
SS OF/
BS21BM_040/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporacany semester/trimester Studia: 5., 6..

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Sylabus predmetu:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 166

A B C D E FX
48.8 16.27 10.84 9.04 12.05 3.01
Vyucujuci:

Datum schvalenia: 16.02.2023

Datum poslednej zmeny:

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dato, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: SS [Nazov predmetu: Zavere¢na praca a jej obhajoba

OF/OB21 _7ZP035/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: Za obdobie Stidia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 10

Odporuacany semester/trimester Studia:

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Struc¢na osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Sylabus predmetu:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 402

A B C D E FX
47.01 25.87 12.44 8.21 5.22 1.24
Vyucujuci:

Datum schvalenia: 03.10.2022

Datum poslednej zmeny:

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba

zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: KS |Nazov predmetu: Vybrané kapitoly z matematiky a §tatistiky
FHI/OID22801/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 4 Za obdobie Studia: 52
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
100 % pisomna skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:
Utast’ na cvi¢eniach — 52
Priprava na seminaroch — 52
Priprava na skusku — 52
Celkova zataz — 156

Vysledky vzdelavania:

Hlavnym vzdeldvacim ciel'om predmetu je:

- poskytnut’ zékladné poznatky z matematickej analyzy (funkcie jednej redlnej premenne;j),

- poskytnut’ zakladné poznatky z teérie pravdepodobnosti (pojem pravdepodobnost’, opakované
nahodné pokusy, ndhodné premenna, rozdelenia pravdepodobnosti),

- poskytnut’ vyklad zakladnych Statistickych metdd,

- naucit’ Studentov zvolit’ a uplatiiovat’ vhodné Statistické metddy pri rieSeni praktickych uloh,

- naucit’ Studentov spravne interpretovat’ ziskané vysledky.

Uspesny absolvent predmetu ziska vedomosti a zruénosti z:

- infinitezimalneho poctu jednej redlnej premennej a z oblasti tedrie pravdepodobnosti, ktoré dokaze
aplikovat’ v ekonomickych analyzach,

- aplikacie zakladnych statistickych metdd, ktoré tvoria zdklad na rozhodovanie vo vSetkych
oblastiach ekonomickej praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

Funkcia jednej realnej premennej. Funkcie ekonomickej analyzy. Limita a spojitost’ funkcie.
Infinitezimalny pocet funkcie jednej premennej a jeho ekonomické aplikacie.

Definicia pravdepodobnosti. Opakované zavislé a nezavisle pokusy. Diskrétna a spojitd ndhodna
premennd. Rozdelenia diskrétnej a spojitej ndhodnej premenne;.

Prezentécia Statistickych tidajov. Opisna Statistika. Induktivne usudky o parametroch jedného
zakladného suboru. Sktimanie linearnych vztahov dvoch premennych pouzitim regresnej a
korela¢nej analyzy. Zavislost’ dvoch kategoridlnych znakov. Deskriptivna analyza ¢asovych radov.
Individualne a stthrnné indexy a rozdiely.

Odporiacana literatira:




1. KADEROVA, A. - KRATKA, Z. - KRCOVA, 1. - MUCHA, V. - SOLTESOVA, T. (2020).
Matematika pre ekondmov. Bratislava: Letra Edu.

2. MUCHA, V. (2011): Vybrané kapitoly z matematiky : te6ria pravdepodobnosti. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM.

3. KOTLEBOVA, E. a kol. (2017). Statistika pre bakalarov v praxi. Bratislava: EKONOM.

4. PACAKOVA, V. a kol. (2009). Statistické metody pre ekondmov. Bratislava: TURA EDITION.
5. SOLTES, E. a kol. (2018). Statistické metody pre ekonémov. Zbierka prikladov. Bratislava:
Wolters Kluwer.

Sylabus predmetu:

. Funkcia jednej realnej premennej. Funkcie ekonomickej analyzy.

. Limita a spojitost’ funkcie.

. Infinitezimalny pocet funkcie jednej premenne;.

. Infinitezimalny pocet funkcie jednej premennej. Ekonomické aplikacie.
. Definicia pravdepodobnosti. Opakované zavislé a nezavisle pokusy.

. Diskrétna a spojita nahodna premenna.

. Rozdelenia diskrétnej a spojitej ndhodnej premenne;.

. Prezentacia Statistickych udajov. Opisna Statistika.

9. Induktivne tisudky o parametroch jedného zékladného stiboru.

10. Skimanie linearnych vztahov dvoch premennych pouzitim regresnej a korelacnej analyzy.
11. Zavislost’ dvoch kategorialnych znakov.

12. Deskriptivna analyza ¢asovych radov.

13. Individuélne a sthrnné indexy a rozdiely.

0N LN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 516

A B C D E FX

6.2 12.79 14.53 18.8 32.95 14.73

Vyuéujuci: Ing. Jan Bolgac, Mgr. Eva Fekiacova, Ing. Cubica Hurbankova, PhD., Ing. Silvia
Komara, PhD., Ing. Martina Kosikova, PhD., RNDr. Eva Kotlebova, PhD., Ing. Jana Kutikova,
doc. RNDr. Viera Labudové, PhD., Ing. Patrik Mihalech, Ing. Katarina Morav¢ikova, PhD., doc.
Ing. Lubica Sipkova, PhD., RNDr. Daniela Sivasové, PhD., Ing. Romana Sipoldova, prof. Mgr.
Erik Soltés, PhD., doc. Ing. Méria Vojtkova, PhD., Mgr. Andrea Kaderové, PhD., Ing. Mgr. Zuzana
Kratka, PhD., Mgr. Ing. Ingrid Kréova, PhD., doc. Mgr. Vladimir Mucha, PhD., doc. Ing. Michal
Pales, PhD., prof. RNDr. Cudovit Pinda, CSc., prof. RNDr. Katarina Sakalova, CSc., PaedDr.

Zsolt Simonka, PhD., Mgr. FrantiSek Slaninka, PhD., Ing. Lenka Smazakova, PhD., RNDr. Anna
Strestiakova, PhD., doc. RNDr. Lea Skrovankova, PhD., doc. Mgr. Tatiana Soltésova, PhD., Ing.
Silvia Zelinova, PhD.

Datum schvalenia: 01.02.2022

Datum poslednej zmeny: 15.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Utovnictvo pre podnikatelov
KUA FHI/
OIE15010/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

26 hodin prednasky

26 hodin cvicenia

26 hodin priprava na cvicenia

24 hodin priprava na priebezny test (30 % hodnotenia z vyslednej skusky)

54 hodin priprava na skuasku

z toho 24 hodin priprava na priklady (30 % hodnotenia z vyslednej skasky)

z toho 30 hodin priprava na zostavenie a analyzu u¢tovnej zavierky vybraného subjektu (40 % z
hodnotenia vyslednej skusky)

Pracovné zatazenie Studenta (v hodinach):156

Pracovné zat’azenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je naucit’ Studentov vyuzivat informacie z uctovnych zavierok, pochopit’
ekonomické faktory, ktoré ich moézu ovplyvnit’ a aplikovat’ uctovné zasady pri ich zostavovani.
Studenti by si mali osvojit’ aj znalosti potrebné pre zostavenie Gétovnej zavierky Studenti ziskaju
poznatky o Strukture a vzajomnych vizbach sucasti uctovnych zavierok zostavenych v sulade
réznymi ramcami pre vedenie t¢tovnictva, s osobitnym dérazom na obchodné podniky. Sucasne
budu Studenti schopni charakterizovat’ a ndsledne prezentovat’ finan¢nu situdciu uctovnej jednotky,
posudit’ jej financnu stabilitu a ziskané informacie vyuzit pri ekonomickych rozhodnutiach, vratane
uplatnenia uctovnictva pri vypocte dane z prijmov.

Vedomost’ — ziskat’ znalosti z oblasti u¢tovnictva a jeho vizbe na ekonomické rozhodovanie;
zru¢nost’ — viest’ i¢tovnictvo v rozsahu potrebnom na zostavenie uctovnej zavierky; kompetentnost’
— vyuzit’ uctovnictvo pre potreby ekonomického rozhodovania

Struc¢na osnova predmetu:

Uttovna zavierka aj jej vyuzitie v praxi vyznamnych svetovych spoloénosti a v SR. Faktory
ovplyvniujuce uctovnu zavierku. Legislativny ramec u¢tovnictva a jeho vplyv na porovnatel'nost’
uctovnych udajov. Finanéné analyza a stavebné prvky uctovnej zavierky (majetok, zavizky, vlastné
imanie, naklady, vynosy, peiazné toky). Oceilovanie majetku a zavazkov. Charakteristika uctovnej
zavierky a jej zostavovanie. Ugtovné zobrazenie vybranych transakcii vratané nakupu a predaja
tovaru a dane z pridanej hodnoty. Nadviznost’ u¢tovnictva a danovej ststavy.




Odporucana literatura:

Zakladna:

1. Slosarova, A. - Blahusiakova, M. 2020. Analyza uétovnej zavierky. Bratislava : Wolters
Kluwer SR. ISBN 978-80-571-01666-6

2. Juhaszova, Z. a kol. 2021. Uétovnictvo. Bratislava : Wolters Kluwer SR

3. Tumpach, M. - Gedeon, M. - Parajka, B. - Surovicova, A. 2023. Uétovnictvo pre manazérov a
pre podnikatel'ov. Zbierka prikladov. Bratislava : SKCU

Odporacana (aktudlne pravne normy pre oblast’ t€tovnictva v SR):

1. Zakon €. 431/2002 Z. z. o G¢tovnictve v zneni neskorSich predpisov.

2. Opatrenie Ministerstva financii ¢. 23054/2002 —92 ktorym sa ustanovuji podrobnosti

o postupoch tc¢tovania a rdmcovej uctovej osnove pre podnikatel'ov uctujucich v ststave
podvojného uctovnictva v zneni neskorSich predpisov.

3. Opatrenie Ministerstva financii Slovenskej republiky z 3. decembra 2014 ¢.
MF/23377/2014-74, ktorym sa ustanovuji podrobnosti o individudlnej Gctovnej zavierke a
rozsahu udajov urcenych z individualnej i¢tovnej zavierky na zverejnenie pre vel'ké uctovné
jednotky a subjekty verejného zdujmu v zneni neskorsich predpisov

Sylabus predmetu:

1. Uétovné informécie pre investorov: Giétovna zavierka vybranych spolo¢nosti kétovanych na
burze (New York Stock Exchange) a analyza rozsahu prezentovanych informacii. Register idajov
uctovnej zavierky Slovenskej republiky.

2. Ekonomické a neekonomické faktory ovplyviiujice udaje v uctovnej zavierke (zmeny

objemu vyroby, poskytovania sluzieb a predaja vyrobkov a tovaru; zmeny ndkladov na suvisiace
prevadzkové a financné ¢innosti; bilanéné podvody).

3. Vplyv variantného zobrazenia vybranych transakcii, udalosti a inych okolnosti na ekonomické
vysledky podnikov. Uétovné predpisy a ich vyznam pre zabezpe&enie porovnatelnosti i¢tovnych
informadcii. Narodna a nadnarodnd (IFRS) rdmcova uprava uctovnictva.

4. Vybrané ukazovatele finan¢nej analyzy 1 ich vzt'ah k i¢tovnej zavierke. Definicie a kritéria na
vykazovanie stavebnych prvkov uctovnej zavierky (majetok, zdvizky, naklady, vynosy).

5. Ocenovanie majetku a zavidzkov a jeho vyznam na ukazovatele finan¢nej analyzy. Historické
ceny, sucasna hodnota a redlna hodnota.

6. Uétovna dokumentacia, iétovné knihy a ich vyuzitie pri zostaveni iétovnej zavierky.

8. Uétovné zobrazenia obstarania majetku a jeho vyuzitia vo vyrobe, predaji ¢i poskytovani
sluzieb.

9. Udtovné zobrazenie tovaru, jeho dovozu a vyvozu

10. Dan z pridanej hodnoty a jej zobrazenie v Gctovnictve.

11. Zostavenie a prezentacia stivahy.

12. Zostavenie a prezentacia vykazu ziskov a strat, vykazu petiaznych tokov

13. Nadvéznost’ uctovnictva a dafiovej stistavy

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 823

A B C D E FX

4.74 11.66 21.39 25.15 26.73 10.33




Vyucujuci: Ing. Lea Jancickova, Ing. Branislav Parajka, PhD., doc. Ing. Mgr. Zuzana Juhéaszova,
PhD., Ing. Martina Ballov4, PhD., Ing. Martina Podmanickd, PhD., Ing. Anton Marci, PhD.

Datum schvalenia: 17.02.2022

Datum poslednej zmeny: 23.10.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny anglicky jazyk pre pokrocilych II. (13)
KAJ FAJ/
0OJAJ213020/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1., N

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na seminaroch —20 %
Prezentécia projektu — 30 %

Vysledok kombinovanej skusky — 50 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania: Vedomosti:

- nadobudnutie teoretickych vedomosti o charakteristike a zakladnych znakoch anglického
odborného jazyka,

- Student vie charakterizovat’ a identifikovat’ zakladné znaky odborného jazyka v texte a ovlada
zasady tvorby odbornych ekonomickych textov v teoretickej a praktickej rovine.

Kompetentnosti:

- poznat’ zékladné principy fungovania odborného jazyka,

- Student je schopny pouzivat’ na pozadovanej tirovni receptivne a produktivne jazykové zruc¢nosti,
- rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom so zlozitou strukturou;
je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam a jasne formulovat
myslienky a postoje,

- v pisomnom prejave vie vytvorit' zrozumitel'ny, dobre usporiadany a podrobny text na zlozité
odborné ekonomické témy, prejavujic ovladanie kompozi¢nych postupov, spojovacich vyrazov a
prostriedkov kohézie,

- vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su nevyhnutné pre Uspesné
uplatnenie sa Studenta v praxi, na profesijné ucely.

Zrucnosti:

- nadobudnuté zruc¢nosti vyuzit’ pri praci s odbornym textom, napr. semindrna praca, zaverecné
praca, pripadova Studia,




- aplikovat’ primerané jazykové stratégie viazuce sa na tvorbu odbornych textov (pouzivanie
vhodnych lexikalnych, Stylistickych, morfosyntaktickych prostriedkov) v cielovom jazyku,

- ziskanie schopnosti vedome odlisit’ vhodné od nevhodnych jazykovych prostriedkov v odbornej
ekonomickej komunikacii (hovorové vyrazy, syntakticky neuplné vety, nepresné, ambivalentné
vyjadrenia a pod.).

Stru¢na osnova predmetu:

 marketingové stratégie, prezentovanie dat, budovanie vzt'ahov, reklama

* prezentovanie, networking, komunikacné zru¢nosti

* vplyv cestovného ruchu na ekonomiku, prevadzkové poradenstvo, stratégia, ciele a hodnoty
» konflikty na pracovisku, rieSenie konfliktov

* podnikatelia, online podnikanie, zacinajice podniky (start-ups)

* hodnotenie vykonu, sebahodnotenie

Odporiacana literatira:

Zakladna literatura:

1. Dubicka, 1., Rosenberg, M., O'Keeffe, M., Dignen, B., Hogan, M. (2020) Business Partner C1.
Your Employability Trainer. Harlow: Pearson Education Limited. ISBN 978-1-292-24862-2

2. Dubicka, 1.O'Keeffe, M. Market Leader Advanced. Pearson Education Limited. 3rd edition.
ISBN-13: 978-1408237038

3. Trappe, T., Tullis, G. (2016) Intelligent Business Advanced. Pearson Education Limited. 2016
ISBN 978-1-4082-5597-1

4. MacKenzie, 1. (2010) English for Business Studies. A course for Business Studies and
Economics students. Cambridge: Cambridge University Press, 2010. ISBN 978-0-521-74341-9
Dopliujuca literattra:

1. Allison, J., Appleby, R., Chazal de, E. (2009) The Business Advanced. Oxford: Macmillan.
ISBN 978-0-230-02151-8

2. Baade, K., Holloway, Ch., Hughes, J., Scrivener, J., Turner, R. (2018) Business Results.
Advanced. Oxford: Oxford University Press. 2nd edition. ISBN 978-0-19-473906-1.

3. Financial Times,

4. The Economist

Sylabus predmetu:

1. tyzdeni: Praca a zamestnanie; Gloha ,,Jovcov mozgov* Néabor pracovnikov. Ziadost’
o prijatie do zamestnania. Zivotopis.

2. tyzden: Vyznam prace pre ¢loveka; faktory ovplyviujuce uspokojenie z prace.
3. tyzden: Trendy vo vyvoji ekonomiky v anglicky hovoriacich krajinach; funk¢éna
gramatika (typy a pouZitie pasiv).

4. tyzden: Predpoklady uspesného podnikania; druhy rizika v podnikani; funkéna
gramatika (prislovky).

5. tyzden: Poist'ovnictvo a medzinarodny obchod.

6. tyzden: Jazyk komunikdacie na schddzach.

7. tyzdeit: Manazment; manazérske $tyly.

8. tyzden: Charakteristické Crty tispesSného manazéra.

9. tyzdeft: Struktura a jazyk prezentacie. Vypracovanie prezentacie (vyber témy
podl’a prebraného uciva).

10. tyzden: Vyhody a nevyhody timovej prace v organizacii; funkéna gramatika
(modélne slovesa).

11. tyzdeni: Vytvaranie uspesnych timov; rieSenie konfliktov.

12. tyzden: Pripadova Studia (vyber témy na zaklade prebratého uciva).

13. tyzdeni: Opakovanie a zaverecny test.




Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 956

A B C D E FX

7.85 12.97 21.65 26.26 10.46 20.82

Vyué&ujiici: PhDr. Zuzana Ondrejova, CSc., PaedDr. Zaneta Pavlikovéa, PhD., Mgr. Jan Strelinger,
PhD., PaedDr. Darina Halasova, PhD., Mgr. Ivana Kapralikova, PhD., Ing. Mgr. Sonia Kraj¢ik
DaniSovéa, PhD., Mgr. Linda Kraj¢ovi¢ova, PhD., PhDr. Jarmila Rusifidakova, PhD., Mgr. Natalia
Shumeiko, PhD., doc. Svitlana Goloshchuk, PhD., Mgr. Richard Kravec

Datum schvalenia: 11.12.2021

Datum poslednej zmeny: 11.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny anglicky jazyk pre stredne pokrocilych I.
KAJ FAJ/ )
0OJAJ215001/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20%
Hodnotenie doméacich zadani - 10%
Vysledky kombinovanej skusky - 70%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Porozumiet” hlavnym myslienkam v zrozumitenom Standardnom prejave, porozumiet’ textom,
vediet’ reagovat’ v rozlicnych situaciach , ktoré su typické pre sukromny a profesionélny zivot,
vediet’ napisat’ jednoduchy text na bezné témy.

Struc¢na osnova predmetu:

« Kariérny plan, organizécia, pracovna cesta

* Pracovny pohovor, komunika¢né zru¢nosti, pracovné stretnutie
« Struktira firmy, zna¢ky , prezentovanie

* Prezentovanie spolo¢nosti, PEST analyza

* Riesenie problémov vo firme

» Rokovanie, komunika¢né zru¢nosti

Odporacana literatira:

Whitby, N.: Business Benchmark Pre-intermediate to intermediate. Cambridge University Press.
2013. ISBN 978-1-107-69399-9

Robbins, S.: First Insights into Business. Pearson Education Limited, 2000

Cotton, D., Falvey, D., Kent, S.: Market Leader Intermediate, Pearson Education Limited,
Harlow, 2010, ISBN 978-1-4082-3707-6

Cotton, D., Falvey, D., Kent, S.: Market Leader Pre-Intermediate, Pearson Education Limited,
Harlow, 2012, ISBN 978-1-408-23695-6




O’Keeffe, M., Lansford, L., Wright, R., Powell, M., Wright, L. Business Partner A2+. Harlow:
Pearson Education Limited. 2019. ISBN 978-1-292-23353-6

Dubicka, 1., O'Keffee, M., Dignen, B. Hogan, M., Wright, L. Business Partner B1+. Harlow:
Pearson Education Limited. 2018. ISBN 978-1-292-23355-0

Sylabus predmetu:

1. Vyrobky, charakteristické znaky vyrobkov. Vyznam obchodnej znacky. Jednoduchy a
priebehovy pritomny cas.

2. Luxusné vyrobky. Stratégie firiem ovplyviujuce lojalitu zdkaznikov. Vyjadrenie suhlasu a
nesthlasu.

3. Zhcastiovanie sa pracovnych stretnuti. Vyskum trhu a marketingové stratégie.

4. Sluzobna cesta. Medzinarodné pracovné stretnutia. Rozdiely medzi britskou a americkou
anglictinou.

5. Sluzby hotelov a leteckych spolo¢nosti poskytované obchodnym cestujiicim. R6zne formy
vyjadrenia buduceho Casu.

6. Telefonovanie a dohodnutie pracovnych stretnuti.

7. Zavéadzanie zmien vo firme. ZvySovanie vykonnosti firmy.

8. Riesenie problémov vo firme. Jednoduchy minuly a predpritomny cas.

9. Charakteristika firmy. Spolo¢enské kontakty, frazy pri predstavovani, neformalny spolocensky
rozhovor.

10. Struktura firmy. Firemné oddelenia a ich ¢innost’.

11. Stratégie riadenia tispesnej firmy.

12. Pripadova stadia (vyber podl'a preberaného uciva) Opakovanie.

13. Zaverecny test

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 118

A B C D E FX
7.63 20.34 22.88 18.64 17.8 12.71

Vyuéujuci: PaedDr. Alexandra Mandakova, PhD., PaedDr. Eva Stradiotova, PhD., PaedDr. Darina
Hala$ova, PhD., PaedDr. Zaneta Pavlikova, PhD.

Datum schvalenia: 11.12.2021

Datum poslednej zmeny: 11.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: CJ 2 - Odborny anglicky jazyk pre stredne pokrocilych
KAJ FAJ/ I1. (10)
0OJA2015310/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20%
Hodnotenie doméacich zadani - 10%
Vysledky kombinovanej skusky - 70%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Porozumiet’ dIh§im prejavom a predndskam, vediet’ ¢itat’ s porozumenim ¢lanky a spravy, pochopit’
hlavné myslienky vo v§eobecnom i odbornom texte, vediet’ adekvatne komunikovat’, vediet’ napisat’
texty na rozmanité témy.

Struc¢na osnova predmetu:

» Stres na pracovisku, rokovania, e-obchodovanie

* Prezentovanie dat a Cisiel, ¢islovky

*» Nezavizna spolocenska konverzacia, tvorenie timov, spolupraca
* Prijimanie hosti, inovécie, mladi podnikatelia

* Ekologia, spitna vizba, praca v zahranici

Odporiacana literatira:

Whitby, N.: Business Benchmark Pre-intermediate to intermediate. Cambridge University Press.
2013. ISBN 978-1-107-69399-9

Robbins, S.: First Insights into Business. Pearson Education Limited, 2000

Cotton, D., Falvey, D., Kent, S.: Market Leader Intermediate, Pearson Education Limited,
Harlow, 2010, ISBN 978-1-4082-3707-6

Cotton, D., Falvey, D., Kent, S.: Market Leader Pre-Intermediate, Pearson Education Limited,
Harlow, 2012, ISBN 978-1-408-23695-6

O’Keeffe, M., Lansford, L., Wright, R., Powell, M., Wright, L. Business Partner A2+. Harlow:
Pearson Education Limited. 2019. ISBN 978-1-292-23353-6




Dubicka, 1., O'Keffee, M., Dignen, B. Hogan, M., Wright, L. Business Partner B1+. Harlow:
Pearson Education Limited. 2018. ISBN 978-1-292-23355-0

Sylabus predmetu:

1. Reklama a jej vyznam pri predaji vyrobkov. Rozne reklamné média a spdsoby
prezentécie vyrobkov.

2. Reklamna kampai. Pouzivanie urcitych a neurcitych ¢lenov, pocitate'né

a nepocitatelné podstatné mena.

3. Priprava a Struktura prezentacie.

4. Financie a terminy z oblasti finan¢nictva. Riadenie investicii. Slovesa

a predlozky pri vyjadrovani trendov.

5. Stcasna ekonomicka situdcia. PouZzivanie ¢isel pri letopoctoch, desatinnych
¢islach a zlomkoch.

6. Uspesny podnikatel'sky plan v konkurenénom prostredi. Opis grafov.

7. Medzikultarne rozdiely. Najdolezitejsie faktory, ktoré ovplyviuju kultaru.

8. Rozdiely v etikete pri medzinarodnych obchodnych rokovaniach. Modalne
slovesa.

9. Podnikova kultara pri obchodnych stretnutiach a neformalnych schodzkach.
Vyrazy a frazy pri nadvidzovani spolo¢enskych kontaktov.

10. Cudské zdroje. Nabor zamestnancov. Pracovny pohovor. Telefonické ziskavanie
informacii.

11. Postavenie zien v zamestnani. Pouzivanie infinitivnych a gerundidlnych struktar.
12. Pripadova stadia. (vyber témy na zéklade preberaného uciva). Opakovanie.
13. Zaverecny test

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 83

A

B

C

D

E

FX

8.43

21.69

22.89

20.48

14.46

12.05

Vyuéujuci: PhDr. Eva Maierova, PhD., PaedDr. Alexandra Mandakova, PhD., Mgr. Michaela
Grinaj, PhD., Mgr. Katarina Zamborova, PhD., Mgr. Linda Krajcovi¢ova, PhD., Mgr. Peter
Majlath, PaedDr. Darina Halasova, PhD., PaedDr. Zaneta Pavlikova, PhD.

Datum schvalenia: 11.12.2021

Datum poslednej zmeny: 11.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: CJ 2 - Odborny anglicky jazyk pre stredne pokrocilych
KAJ FAJ/ 1L (11)
0JA211020/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1., N

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20%
Hodnotenie doméacich zadani - 10%
Vysledky kombinovanej skusky - 70%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Porozumiet’ dIh§im prejavom a predndskam, vediet’ ¢itat’ s porozumenim ¢lanky a spravy, pochopit’
hlavné myslienky vo v§eobecnom i odbornom texte, vediet’ adekvatne komunikovat’, vediet’ napisat’
texty na rozmanité témy.

Struc¢na osnova predmetu:

1. VoI'ny obchod

2. Medzinéarodné trhy

3. Etika v podnikatel'skom prostredi
4. ManaZment

5. Efektivne $tyly riadenia

6. Konkurencia

Odporacana literatira:

Whitby, N.: Business Benchmark Pre-intermediate to intermediate. Cambridge University Press.
2013. ISBN 978-1-107-69399-9

Robbins, S.: First Insights into Business. Pearson Education Limited, 2000

Sylabus predmetu:

1. VoI'ny obchod. Obchodné bariéry

2. Vyhody a nevyhody vol'ného trhu pre narodné ekonomiky. Podmienkové vety.
Prva a druhé podmienka

3. Rokovania. Stratégie pri rokovani so zahrani¢nymi partnermi




4. Etika v podnikatel'skom prostredi

5. Etika v pisomnom prejave. Dodrziavanie etickych principov pri pisani zivotopisu
6. Pripadova studia. Minuly a predminuly cas

7. Manazment. Vrodené a ziskané predpoklady pre riadiacu pracu. Vlastnosti
uspesného manazéra

8. Rozne Styly riadenia. Vzt'azné zdmena

9. Prezentécia. Zostavenie prezentacie

10. Konkurencia v podnikatel'skom prostredi

11. Strukttra trhu. Pasivne slovesné tvary

12. Rokovania tykajuce sa dodavatel’skych zmlav

13. Zaverecny test

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 80

A B C D E FX

6.25 22.5 31.25 18.75 15.0 6.25

Vyuéujuci: PaedDr. Alexandra Mandakova, PhD., Mgr. Katarina Zamborova, PhD., Ing. Mgr.
Sonia Kraj¢ik DaniSova, PhD., Mgr. Peter Majlath, PaedDr. Eva Stradiotova, PhD.

Datum schvalenia: 11.12.2021

Datum poslednej zmeny: 11.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny anglicky jazyk pre pokrocilych III. (17)
KAJ FAJ/
0OJA215150/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1., N

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na seminaroch —20 %
Prezentécia projektu — 30 %

Vysledok kombinovanej skusky — 50 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania: Vedomosti:

- nadobudnutie teoretickych vedomosti o charakteristike a zakladnych znakoch anglického
odborného jazyka,

- Student vie charakterizovat’ a identifikovat’ zakladné znaky odborného jazyka v texte a ovlada
zasady tvorby odbornych ekonomickych textov v teoretickej a praktickej rovine.

Kompetentnosti:

- poznat’ zékladné principy fungovania odborného jazyka,

- Student je schopny pouzivat’ na pozadovanej tirovni receptivne a produktivne jazykové zruc¢nosti,
- rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom so zlozitou strukturou;
je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam a jasne formulovat
myslienky a postoje,

- v pisomnom prejave vie vytvorit' zrozumitel'ny, dobre usporiadany a podrobny text na zlozité
odborné ekonomické témy, prejavujic ovladanie kompozi¢nych postupov, spojovacich vyrazov a
prostriedkov kohézie,

- vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su nevyhnutné pre Uspesné
uplatnenie sa Studenta v praxi, na profesijné ucely.

Zrucnosti:

- nadobudnuté zruc¢nosti vyuzit’ pri praci s odbornym textom, napr. semindrna praca, zaverecné
praca, pripadova Studia,




- aplikovat’ primerané jazykové stratégie viazuce sa na tvorbu odbornych textov (pouzivanie
vhodnych lexikalnych, Stylistickych, morfosyntaktickych prostriedkov) v cielovom jazyku,

- ziskanie schopnosti vedome odlisit’ vhodné od nevhodnych jazykovych prostriedkov v odbornej
ekonomickej komunikacii (hovorové vyrazy, syntakticky neuplné vety, nepresné, ambivalentné
vyjadrenia a pod.).

Stru¢na osnova predmetu:

« Co je cestovny ruch, cestovny ruch dnes, kariéra v cestovnom ruchu

* prieskum trhu, trendy v cestovnom ruchu, typy cestovného ruchu

» atrakcie, budovanie tematickych parkov, pohostinnost’

* hotelovy management, organizacia casu

* spdtna vizba, cestovné agentury

* vplyv cestovného ruchu na zivotné prostredie, globalne otepl'ovanie a turizmus, zodpovedny
cestovny ruch

» ekoturistika

Odporiacana literatira:

Walker, R., Harding, K. Tourism 3. Oxford: Oxford university press. 2011. ISBN 9780194551069
Strutt, P. English for International Tourism Upper-Intermediate. Pearson. 2003. ISBN:
9781447903666

Mol. H. English for Tourism and Hospitality. Reading: Garnet Publishing Ltd. 2008. ISBN 978 1
85954 942 8

Allison, J., Appleby, R., Chazal de, E. (2009) The Business Advanced. Oxford: Macmillan.

ISBN 978-0-230-02151-8

Baade, K., Holloway, Ch., Hughes, J., Scrivener, J., Turner, R. (2018) Business Results.
Advanced. Oxford: Oxford University Press. 2nd edition. ISBN 978-0-19-473906-1.

Sylabus predmetu:

- what is tourism, tourism today, careers in tourism

- market research, tourism trends, types of tourism

- attractions, building theme parks, hospitality

- hotel management, time management

- feedback, travel agencies

- the impact of tourism on the environment, global warming and tourism, responsible tourism
- ecotourism

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 753

A B C D E FX

7.84 16.07 26.69 27.22 9.16 13.01

Vyuéujuci: Mgr. Michaela Grinaj, PhD., PaedDr. Darina Halasova, PhD., PaedDr. Zuzana
Hrdlickova, PhD., Mgr. Ivana Kapralikova, PhD., Ing. Mgr. Sonia Kraj¢ik DaniSova, PhD., Mgr.
Linda Kraj¢ovi¢ova, PhD., PhDr. Eva Maierova, PhD., Mgr. Peter Majlath, PaedDr. Alexandra
Mandakova, PhD., PhDr. Zuzana Ondrejova, CSc., PaedDr. Zaneta Pavlikova, PhD., PhDr. Jarmila
Rusinakova, PhD., PaedDr. Eva Stradiotova, PhD., Mgr. Jan Strelinger, PhD., Mgr. Katarina
Zamborova, PhD.

Datum schvalenia: 11.12.2021




Datum poslednej zmeny: 11.05.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datio, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny anglicky jazyk pre pokrocilych I. (12)
KAJ FAJ/
0OJA215290/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na seminaroch — 20 %

Hodnotenie domacich zadani — 20 %
Vysledok zavere¢ného pisomného testu -60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

- nadobudnutie teoretickych vedomosti o charakteristike a zakladnych znakoch anglického
odborného jazyka,

- Student vie charakterizovat’ a identifikovat’ zakladné znaky odborného jazyka v texte a ovlada
zasady tvorby odbornych ekonomickych textov v teoretickej a praktickej rovine.

Kompetentnosti:

- poznat’ zékladné principy fungovania odborného jazyka,

- Student je schopny pouzivat’ na pozadovanej tirovni receptivne a produktivne jazykové zru¢nosti,
- rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom so zlozitou strukturou;
je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat k vSeobecnym a odbornym témam a jasne formulovat
myslienky a postoje,

- v pisomnom prejave vie vytvorit' zrozumitel'ny, dobre usporiadany a podrobny text na zlozité
odborné ekonomické témy, prejavujic ovladanie kompozi¢nych postupov, spojovacich vyrazov a
prostriedkov kohézie,

- vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su nevyhnutné pre Uspesné
uplatnenie sa Studenta v praxi, na profesijné ucely.

Zrucnosti:

- nadobudnuté zruc¢nosti vyuzit’ pri praci s odbornym textom, napr. semindrna praca, zaverecné
praca, pripadova Studia,




- aplikovat’ primerané jazykové stratégie viazuce sa na tvorbu odbornych textov (pouzivanie
vhodnych lexikalnych, Stylistickych, morfosyntaktickych prostriedkov) v cielovom jazyku,

- ziskanie schopnosti vedome odlisit’ vhodné od nevhodnych jazykovych prostriedkov v odbornej
ekonomickej komunikacii (hovorové vyrazy, syntakticky neuplné vety, nepresné, ambivalentné
vyjadrenia a pod.).

Stru¢na osnova predmetu:

« ako premyslaji priekopnici, prvy dojem, networking (ziskavanie kontaktov)

* vyroba a spotreba, ktord zahfiia zdiel'anie, prenajom, opatovné pouzitie, opravu, renovaciu a
recyklaciu existujucich materialov a vyrobkov tak dlho, ako je to mozné, zivotny cyklus vyrobkov,
efektivne pracovné stretnutia, rozhodovanie, rieSenie problémov

« finan¢né investicie, rokovania, marketing, vztah so zdkaznikom

* komunikacné zru€nosti, trendy v oblasti zamestnanosti, rieSenie konfliktov

» rusivé faktory v podnikani, obchodna etika a spolocenska zodpovednost’ podnikov

* brainstorming, riadenie pracovnych stretnuti

* rieSenie pripadovej Studie, podnikatel'sky workshop

Odporiacana literatira:

Zakladna literatura:

1. Dubicka, 1., Rosenberg, M., O'Keeffe, M., Dignen, B., Hogan, M. (2020) Business Partner C1.
Your Employability Trainer. Harlow: Pearson Education Limited. ISBN 978-1-292-24862-2

2. Dubicka, I.O'Keeffe, M. Market Leader Advanced. Pearson Education Limited. 3rd edition.
ISBN-13: 978-1408237038

3. Trappe, T., Tullis, G. (2016) Intelligent Business Advanced. Pearson Education Limited. 2016
ISBN 978-1-4082-5597-1

4. MacKenzie, 1. (2010) English for Business Studies. A course for Business Studies and
Economics students. Cambridge: Cambridge University Press, 2010. ISBN 978-0-521-74341-9
Dopliujuca literattra:

1. Allison, J., Appleby, R., Chazal de, E. (2009) The Business Advanced. Oxford: Macmillan.
ISBN 978-0-230-02151-8

2. Baade, K., Holloway, Ch., Hughes, J., Scrivener, J., Turner, R. (2018) Business Results.
Advanced. Oxford: Oxford University Press. 2nd edition. ISBN 978-0-19-473906-1.

3. noviny: Financial Times,

4. Casopis: The Economist

Sylabus predmetu:

1. tyzden: Charakteristické ¢rty dobrého komunikatora; rozhodujuce faktory

v komunikdcii; druhy a formy komunikacie.

2. tyzden: Klady a zépory e-mailovej komunikacie; telefonovanie s obchodnymi
partnermi .

3. tyzden: Trendy vo vyvoji sucasnej ekonomiky; hospodarsky cyklus v ekonomike.
4. tyzden: Medzinarodny marketing; marketingova stratégia firmy.

5. tyzdeii: Svetové znacky a vyrobky.

6. tyzden: Brainstorming a jeho vyznam pre Uspesné napredovanie organizacie.
7.tyzdent: Firma. Vytvaranie dobrych vztahov v organizacii.

8.tyzdeii: Specifika obchodnych vztahov so zahraniénymi partnermi (napr. Cina) .
9. tyzden: Vytvaranie kontaktov.

10. tyzden: Indikatory uspechu firmy v podnikani; inovacia ako jeden z ddlezitych
podmienok uspesného podnikania.

11. tyzden: Profil Gispesného podnikatela; jazyk a zadkladné stratégie rokovani;
funk¢na gramatika (prehl’ad a pouzitie casov).

12. tyzden: Pripadova studia (vyber podl'a prebratého uciva ).




13. tyzden: Opakovanie a zaverecny test.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 942

A B C D E FX

6.26 15.61 22.93 22.19 19.43 13.59

Vyuéujuci: Mgr. Ivana Kapralikova, PhD., PaedDr. Alexandra Mandakova, PhD., PhDr. Jarmila
Rusinakova, PhD., Mgr. Jan Strelinger, PhD., doc. PhDr. Helena §aj galikova, PhD., PaedDr.
Zaneta Pavlikova, PhD., PhDr. Zuzana Ondrejova, CSc., PhDr. Eva Maierova, PhD., Mgr.
Michaela Grinaj, PhD., Mgr. Katarina Zamborova, PhD., PaedDr. Darina Halasova, PhD., Ing.
Mgr. Sonia Kraj¢ik DaniSova, PhD., Mgr. Peter Majlath, PaedDr. Eva Stradiotova, PhD., Mgr.
Linda Kraj¢ovicova, PhD., Mgr. Natalia Shumeiko, PhD., Mgr. Richard Kravec

Datum schvalenia: 11.12.2021

Datum poslednej zmeny: 11.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny nemecky jazyk pre pokrocilych I. (12)
KNJ FAJ/
0JD215001/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch - 20%
Hodnotenie doméacich zadani - 20%
Vysledky pisomnej skusky - 60%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 hod - ucast’ na seminari

26 hod - priprava na seminar
26 hod- priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspes$né uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely

Struc¢na osnova predmetu:

1. Komunikdcia na pracovisku
2. Marketing

3. Networking

4. Vztahy na pracovisku

5. Uspech

6. Pripadova studia

Odporiacana literatira:
Miiller, A., Schliiter, S.: Im Beruf Neu - Kursbuch, Sprachniveau B1+/B2, Hueber Verlag, ISBN
978-3-19-201190-0




Miiller, A., Schliiter, S.: Im Beruf Neu — Arbeitsbuch, Sprachniveau B1+/B2, Hueber Verlag,
ISBN 978-3-19-201190-7

Sylabus predmetu:

. tyzden Interna a externd komunikécia v podnikani (e-mail)
. tyzden RieSenie komunikac¢nych zlyhani

. tyzden Trendy vo vyvoji sucasnej ekonomiky

. tyzden Marketing

. tyZzden medzindrodny marketing (zloZzené podstatné meno)
. tyzden Svetové znacky

. tyzden Firma

. tyzden Brainstorming

9. tyzden Budovanie vzt'ahov na pracovisku (frazové slovesa)
10. tyzden Rokovania

11. tyzden Networking (ziskavanie kontaktov)

12. tyzdetr Uspech (pripony, minuly a pritomny &as)

13. tyzden Riesenie pripadovej stadie

01N DN B~ W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 20

A B C D E FX
15.0 30.0 30.0 10.0 10.0 5.0

Vyuéujuci: Christina Hintersteininger, M.A.., PhDr. Lucia Sukolova, PhD.
Datum schvalenia: 01.02.2022

Datum poslednej zmeny: 03.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny nemecky jazyk pre pokrocilych II. (13)
KNJ FAJ/
0JD215002/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch - 20%
Hodnotenie doméacich zadani - 10%
Vysledky kombinovanej skusky - 70%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 hod - ucast’ na seminari

26 hod - priprava na seminar
26 hod- priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne, plynule a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspes$né uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely

Struc¢na osnova predmetu:

1. Motivac¢né faktory

2. Risk

3. Manazment

4. Manazérske typy riadenie podniku
5. Budovanie timu

6. Pripadova studia

Odporiacana literatira:
Miiller, A., Schliiter, S.: Im Beruf Neu - Kursbuch, Sprachniveau B1+/B2, Hueber Verlag, ISBN
978-3-19-201190-0




Miiller, A., Schliiter, S.: Im Beruf Neu — Arbeitsbuch, Sprachniveau B1+/B2, Hueber Verlag,
ISBN 978-3-19-201190-7

Sylabus predmetu:

. tyzden Spokojnost’ na pracovisku

. tyzden Motivacné faktory

. tyzdenn Neohlasena obchodna navsteva (cold calling)
. tyzden Risk

. tyzden Rizikovy manazment

. tyzden Poist'ovnictvo

. tyzden Manazment

. tyzden Manazérske typy riadenie podniku

9. tyzdeil Prezentovanie vybranej ekonomickej témy
10. tyzden Budovanie timu

11. tyzden Organizovanie aktivit na utuzovanie kolektivu
12. tyzden Riesenie konfliktov

13. tyzden Pripadova Studia

01N DN B~ W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 19

A B C D E FX
26.32 26.32 31.58 10.53 5.26 0.0

Vyuéujuci: Christina Hintersteininger, M.A.

Datum schvalenia: 01.02.2022

Datum poslednej zmeny: 03.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny nemecky jazyk pre pokrocilych III. (17)
KNJ FAJ/
0JD215003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivita na semindroch — 20 %

Hodnotenie domécich zadani — 10 %

Vysledok zavere¢nej kombinovanej skusky - 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 hod - ucast’ na seminari

26 hod - priprava na seminar
26 hod- priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne, plynule a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspes$né uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely

Struc¢na osnova predmetu:
1. Financie

2. Sluzba zakaznikom

3. Krizovy manazment

4. Fuzia

5. Akvizicia

6. Prezentécia

Odporiacana literatira:
KOCISOVA, Z., PATE, M.: Marketing und ausgewihlte Themen der Weltwirtschaft. Bratislava,
EKONOM, 2018. ISBN 978-80-225-4510-5




Sylabus predmetu:

. tyZden Financie (finan¢na terminoldgia)
. tyzden Ziskavanie financii

. tyZzdent Rokovania

. tyzden Zéakaznik

. tyZden Sluzba zakaznikovi

. tyZdenl RieSenie st'aznosti

. tyZden Krizovy manazment

. tyZden RieSenie krizy

9. tyzden Etika a spolocenska zodpovednost’
10. tyzden Fuzia

11. tyzdent Akvizicia

12. tyZden Spolo¢ny podnik

13. tyzden Prezentécia

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 20

A B C D E FX

20.0 35.0 20.0 20.0 5.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Kocisova

Datum schvalenia: 01.02.2022

Datum poslednej zmeny: 03.05.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Daro, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny nemecky jazyk pre stredne pokrocilych I.
KNJ FAJ/ 9)
0JD215004/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch - 20%
Hodnotenie doméacich zadani - 20%
Vysledky pisomnej skusky - 60%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 hod - ucast’ na seminari

26 hod - priprava na seminar
26 hod- priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru€nosti, je schopny vytvorit’ zrozumitel'ny, text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situdciach , ktoré su typické pre sikromny a profesiondlny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.
Porozumiet’ dlh§im prejavom a prednasSkam za predpokladu, ze téma je dostatocne zndma. Vediet
¢itat’ s porozumenim ¢lanky a spravy tykajice sa sti¢asnych problémov, pochopit’ hlavné myslienky
vo vSeobecnom i odbornom texte. V hovorenom prejave vediet’” adekvatne komunikovat’ aj s
diskutujicimi, pre ktorych je cudzi jazyk rodnym jazykom. V pisomnom prejave vediet’ napisat
texty na rozmanité témy a vyjadrit’ v nich suhlasny alebo protikladny nazor.

Porozumiet” hlavnym myslienkam v zrozumitenom Standardnom prejave, porozumiet’ textom,
vediet’ reagovat’ v rozlicnych situdciach, ktoré su typické pre sukromny a profesiondlny zivot,
vediet’ napisat’ jednoduchy text na bezné témy.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Kariérny plan

2. Struktira firmy

3. Rokovanie

4. Predaj

5. Komunikacia na pracovisku




6. Prezentovanie

Odporiacana literatira:

ROS, Lourdes. Perspektive Deutsch, Kommunikation am Arbeitsplatz A2/B1+, Kursbuch mit
Audio-CD, Klett, ISBN 978-3-12-675348-7

ROS, Lourdes. Perspektive Deutsch, Kommunikation am Arbeitsplatz A2/B1+, Ubungsbuch,
Klett, ISBN 978-3-12-675347-0

KUNOVSKA, Ingrid - MRAZOVA, Maria - KUCHAROVA, Jana. Teéria, cvitenia a

texty k nemeckej gramatike. 1. vyd. Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM, 2016. ISBN
978-80-225-4253-1

Sylabus predmetu:

1. Kariérny plan (Co je kariérny plan, kariérny rast, modalne slovesa, priprava karierného planu)
2. Pracovny pohovor (¢o je pracovny pohovor, priprava pracovného pohovoru, pritomny
jednoduchy cas)

3. Struktura firmy (typy firiem a ich $truktara, opis firmy, pritomny ¢as)

4. Prezentovanie spoloc¢nosti (Struktura prezentacie)

5. RieSenie problémov vo firme (typy problémov, krizovy manazment)

6. Riadenie firmy (typologia manazérov, nepriama rec)

7. Rokovanie 1. (rieSenie konfliktu, minuly ¢as jednoduchy)

8. Rokovania II. (dosiahnut’ dohodu)

9. Predaj (ndkupné zvyklosti, marketing, minuly ¢as)

10. Telefonovanie (vymena informacii)

11. Brainstorming (skupinové tvorivé myslenie)

12. Pracovné stretnutia (memo, email)

13. Prezentovanie (prezentovanie vybranej ekonomickej problematiky)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 549

A B C D E FX
11.29 19.85 19.85 23.32 16.39 9.29

Vyuéujuci: Mgr. Jana Kucharova, PhD., Mgr. Ingrid Kunovska, PhD., Mgr. Ing. Terézia
Ondrusova, PhD., Mgr. Filip Kalas, PhD., Mgr. Jozef Stef¢ik, PhD.

Datum schvalenia: 01.02.2022

Datum poslednej zmeny: 03.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Darlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny nemecky jazyk pre stredne pokrocilych
KNJ FAJ/ I1. (10)
0JD215005/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch - 20%
Hodnotenie doméacich zadani - 10%
Vysledky kombinovanej skusky - 70%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 hod - ucast’ na seminari

26 hod - priprava na seminar
26 hod- priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru€nosti, je schopny vytvorit’ zrozumitel'ny, text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach , ktoré su typické pre sukromny a profesiondlny zivot

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely
Porozumiet’ dlh§im prejavom a prednasSkam za predpokladu, ze téma je dostatocne zndma. Vediet
¢itat’ s porozumenim ¢lanky a spravy tykajice sa sti¢asnych problémov, pochopit’ hlavné myslienky
vo vSeobecnom i odbornom texte. V hovorenom prejave vediet’” adekvatne komunikovat’ aj s
diskutujicimi, pre ktorych je cudzi jazyk rodnym jazykom. V pisomnom prejave vediet’ napisat
texty na rozmanité témy a vyjadrit’ v nich suhlasny alebo protikladny nazor.

Porozumiet” dlh§im prejavom a prednaskam, vediet ¢itat’ s porozumenim ¢lanky a spravy a
pochopit’ hlavné myslienky vo vSeobecnom i odbornom texte, vediet adekvatne komunikovat’,
vediet’ napisat’ texty na rozmanité témy.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Stres na pracovisku

2. Socializacia

3. Financie

4. Marketing

5. Komunikacia na pracovisku




6. Pripadova studia

Odporiacana literatira:
ROS, Lourdes. Perspektive Deutsch, Kommunikation am Arbeitsplatz A2/B1+, Kursbuch mit
Audio-CD, Klett, ISBN 978-3-12-675348-7

ROS, Lourdes. Perspektive Deutsch, Kommunikation am Arbeitsplatz A2/B1+, Ubungsbuch,
Klett, ISBN 978-3-12-675347-0

KUNOVSKA, Ingrid - MRAZOVA, Maria - KUCHAROVA, Jana. Teéria, cvitenia a
texty k nemeckej gramatike. 1. vyd. Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM, 2016. ISBN
978-80-225-4253-1

Sylabus predmetu:

1. Stres na pracovisku (stresové situacie na pracovisku, kolokéacie, rieSenie konfliktu, minuly
¢as)

2. Socializacia (organizovanie konferencie, fraizové slovesd)

3. Nezavizna spolocenska konverzacia (organizovanie posedeni)

4. Prijimanie hosti (privitanie hosti, interkultirne rozdiely)

5. Financie

6. Cislovky (zakladné &islovky, radové &islovky, prezentovanie grafov)

7

8

. Marketing (iloha marketingového manaZzéra, tvorba otazok)
. Marketingova kampan (vyznam marketingovej kampane, budtici cas)
9. Marketingovy mix (produkt, cena, distribucia, reklama)
10. Vyrobok (typoldgia vyrobkov, trpny rod)
11. Telefonovanie (frazy vyuzivané pri telefonovani, telefonickd vymena informécii)
12. Pracovné stretnutia (memo, e-mail, prezentovanie ekonomickej témy)
13. Pripadova stadia

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 444

A B C D E FX
13.51 13.96 20.5 21.62 16.89 13.51

Vyucujuci: Mgr. Jana Kucharova, PhD., Ing. Mgr. Magdaléna Paté, PhD.
Datum schvalenia: 01.02.2022

Datum poslednej zmeny: 03.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny nemecky jazyk pre stredne pokrocilych
KNJ FAJ/ I (11)
0JD215521/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch - 20%
Hodnotenie doméacich zadani - 10%
Vysledky kombinovanej skusky - 70%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 hod - ucast’ na seminari

26 hod - priprava na seminar
26 hod- priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru€nosti, je schopny vytvorit’ zrozumitel'ny, text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach , ktoré su typické pre sukromny a profesiondlny zivot

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely
Porozumiet’ dlh§im prejavom a prednasSkam za predpokladu, ze téma je dostatocne zndma. Vediet
¢itat’ s porozumenim ¢lanky a spravy tykajice sa sti¢asnych problémov, pochopit’ hlavné myslienky
vo vSeobecnom i odbornom texte. V hovorenom prejave vediet’” adekvatne komunikovat’ aj s
diskutujicimi, pre ktorych je cudzi jazyk rodnym jazykom. V pisomnom prejave vediet’ napisat
texty na rozmanité témy a vyjadrit’ v nich suhlasny alebo protikladny nazor.

Porozumiet” dlh§im prejavom a prednaskam, vediet ¢itat’ s porozumenim ¢lanky a spravy a
pochopit’ hlavné myslienky vo vSeobecnom i odbornom texte, vediet adekvatne komunikovat’,
vediet’ napisat’ texty na rozmanité témy.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Obchodna znacka

2. Pracovna cesta

3. Reklama

4. Medzindrodny trh

5. Organizacia




6. Pripadova studia

Odporiacana literatira:

ROS, Lourdes. Perspektive Deutsch, Kommunikation am Arbeitsplatz A2/B1+, Kursbuch mit
Audio-CD, Klett, ISBN 978-3-12-675348-7

ROS, Lourdes. Perspektive Deutsch, Kommunikation am Arbeitsplatz A2/B1+, Ubungsbuch,
Klett, ISBN 978-3-12-675347-0

KUNOVSKA, Ingrid - MRAZOVA, Maria - KUCHAROVA, Jana. Teéria, cvitenia a

texty k nemeckej gramatike. 1. vyd. Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM, 2016. ISBN
978-80-225-4253-1

Sylabus predmetu:

. tyzdent Obchodna znacka (zndme znacky)

. tyzden Luxusné znacky (kolokacie so slovami znacka, vyrobok, trh)

. tyzden Ochrana znacky (poistenie, pritomny cas)

. tyzden Pracovna cesta (organizéacia pracovnej cesty, buduci ¢as)

. tyzden Cestovanie (objednavanie hotela, letenky)

. tyzden Reklama (typy reklamy, podstatné mena, urcité a neurcité cleny)
. tyzden Reklamnd kampan

. tyzden Medzinarodny trh (vyvoj medzinarodného trhu, podmienkové vety)
9. tyzden Obchodovanie (rokovania)

10. tyzden Vol'ny obchod

11. tyzden Organizacia (pracovné pozicie v rdmci organizacie)

12. tyzde Struktiira spolo&nosti

13. tyzden Pripadova Studia

01N LN W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 418

A B C D E FX
21.53 21.29 24.88 18.9 7.18 6.22

Vyuéujuci: Mgr. Zuzana Kogiova, Ing. Mgr. Magdaléna Paté, PhD., PhDr. Lucia Sukolové, PhD.

Datum schvalenia: 01.02.2022

Datum poslednej zmeny: 03.05.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Darlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny taliansky jazyk pre stredne pokrocilych I.
KRaSJ FAJ/ 9)
OJE210902/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na seminaroch — 20 %

Hodnotenie domacich zadani — 20 %

Vysledok zavere¢ného pisomného testu — 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h

26h — Ucast’ na seminaroch
26h — priprava na seminar

26h — priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zakladné principy fungovania odborného jazyka a zdkladné rozdiely
medzi v§eobecnym a odbornym jazykom.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zrucnosti, je schopny vytvorit’ zrozumitelny text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach, ktoré su typické pre sikromny a profesionalny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Naborovy proces

2. Prvy pracovny kontakt

3. Struktira firmy

4. Prezentéacia vyrobku a sluzieb

5. Medzinarodné pracovné stretnutie
6. Riesenie problémov vo firme

Odporacana literatira:

Cherubini, N: Convergenze: Iperlibro di italiano per affari. Roma: Bonacci editore, 2012
Pelizza, G. — Mezzadri, M.: L‘italiano in azienda. Perugia: Guerra Edizioni, 2002
Doplnkové ¢lanky zo sucasnej talianskej tlace a internetu




Sylabus predmetu:

1.tyzdent Naborovy proces (€o je to ndborovy proces, curriculum vitae, motivacny list)

2. tyzdent Naborovy proces II. (sposoby hl'adania prace)

3. tyzden Néaborovy proces III. (pracovny pohovor)

4. tyzden Prvy pracovny kontakt (prvy den na novom pracovisku, oznamovanie sa k kolegami,
rozhovor s nadriadenym)

5. tyzdeti Struktira firmy (typy firiem a ich pravne formy)

6. tyzdeti Struktira firmy (Struktira a opis firmy)

7. tyzden Prezentacia vyrobku a sluzieb (Prezentacia vyrobku a sluzieb pocas vel'trhu)
8.tyzden Predaj (marketing, ndkupné zvyklosti)

9.tyzdet Medzinarodné pracovné stretnutie (telefonovanie, email, memo)

10. tyzdent Medzinarodné pracovné stretnutie (pracovna cesta)

11. tyZzdent Medzinarodné pracovné stretnutie II. (vyjadrenie stanoviska, dosiahnutie dohody)
12. tyzden RieSenie problémov vo firme (definicia a analyza problému)

13.tyzden Prezentéacia

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
talian¢ina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 13

A B C D E FX
46.15 38.46 15.38 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Elena Smolenova, PhD., PaedDr. Jan Keresty, PhD.
Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny rusky jazyk pre stredne pokrocilych I.
KRaSJ FAJ/ 9)
OJE210903/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20 %
Hodnotenie domécich zadani — 20 %
Vysledky pisomnej skusky — 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 h ucast’ na seminaroch

26 h semestralny projekt

26 h pisomna praca

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru€nosti, je schopny vytvorit’ zrozumitel'ny, text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situdciach , ktoré su typické pre sikromny a profesiondlny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zamestnanie a zamestnanecka politika.

2. Profesia a profesijné a profesné prilezitosti.
3. Osobné¢ doklady a pisomna koreSpondencia.
4. Vznik a zalozenie firmy.

5. Pisomna a ustna komunikacia.

Odporacana literatira:

DZIVAKOVA, M. 2020. Rusky jazyk pre mierne pokroéilych I. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM.

STRELKOVA, K. et al. 2011. Sprievodca ekonomickou lexikou. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM.

Sylabus predmetu:
1. Ako sa zamestnat’?




. Praca, pracovné prilezitosti.

. Profesie.

. Zivotopis a osobné doklady.

. Zivotopis.

. Motivacny list.

. Pracovny pohovor.

. Zalozenie firmy — ndzov, logo, kontaktné udaje.
9. Historia firmy.

10. VoI'né pracovné miesta vo firme.

11. Poziadavky na zamestnanca.

12. RieSenie pripadovej Studie.

13. Hodnotenie vzdelavacich vysledkov a sebahodnotenie.

0N L B WIN

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
rustina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 120

A B C D E FX

20.0 28.33 26.67 17.5 6.67 0.83

Vyuéujuci: PhDr. Roman Kvapil, PhD., doc. Marina Vazanova, PhD., PaedDr. Jan Keresty, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny $panielsky jazyk pre stredne pokrocilych
KRaSJ FAJ/ L. (9)
OJE210904/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % aktivita na seminaroch

20 % domace zadania

60 % zéavereCny pisomny test

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h

26h ucast’ na seminaroch

26h priprava na seminar

26h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru€nosti, je schopny vytvorit’ zrozumitel'ny, text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situdciach , ktoré su typické pre sukromny a profesiondlny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Naborovy proces 2. Prijatie pracovnika 3. Mailova a telefonicka komunikécia 4. Reklama a
marketing 5. Produkt a znacka

Odporacana literatira:

Povinna:

Spisiakova, M., Varela Cano, D.P., Tuzinsk4, S. Pavlikové, Z. Spanielsky jazyk pre ekonémov,
diplomatov a mediatorov 1. Tribun EU s.r.0, 2020

Prada de, M., Marcé, P. Entorno laboral. Edelsa 2017

Odporucana:

Kol.autorov Lingea, Lexicon 7 Spanielsky ekonomicky slovnik. ISBN: 978-80-7508-576-4
Aktualne ucebné materialy z Casopisov, novin, a internetu.

Sylabus predmetu:




. Curriculum vitae

. Motivacny list

. Naborovy proces

. Pracovny pohovor

. Prijatie pracovnika

. Pracovné prostredie

. Mailova komunikécia
. Telefonicka komunikacia
9. Reklama

10. Marketing

11. Produkt

12. Znacka

13. Zaverecny test

03N DN B W~

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spaniel¢ina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 117

A

B

C

D

E

FX

24.79

19.66

17.95

17.95

15.38

4.27

Vyuéujuci: Mgr. Diana Patricia Varela Cano, PhD., Ing. Allan Jose Sequeira Lopez, PhD., Mgr.
Zelmira Pavlikova, PhD., PaedDr. Jan Keresty, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Darlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny francuzsky jazyk pre stredne pokrocilych
KRaSJ FAJ/ L. (9)
OJE210905/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 20 %

Pisomna sktska — 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zakladné principy fungovania odborného jazyka a zdkladné rozdiely
medzi v§eobecnym a odbornym jazykom.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zrucnosti, je schopny vytvorit’ zrozumitelny text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach, ktoré su typické pre sikromny a profesionalny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Naborovy proces 2. Prijatie pracovnika 3. Mailova a telefonicka komunikécia 4. Reklama a
marketing 5. Produkt a znacka

Odporacana literatira:

Povinna:

Dubois, A.-L. — Tauzin, B.: Objectif Express 2. Hachette Livre Paris 2009

Miquel, C.: Grammaire en dialogues. Niveau intermédiaire. B1. CLE International 2018
Odporucana:

Rizekova, 1. a kol.: Le monde des affaires, Vydavatel'stvo Ekondém, Bratislava 2007

Kozmov4, J. — Brouland, P.: Francouzstina v podnikové a obchodni praxi, Ekopress, Praha 2005
Doplnkové ¢lanky zo sucasnej franctiizskej tlace a z internetu.




Sylabus predmetu:

. Curriculum vitae

. Motivaény list

. Néborovy proces

. Pracovny pohovor

. Prijatie pracovnika

. Pracovné prostredie

. Mailové komunikécia
. Telefonick4 komunikacia
9. Reklama

10. Marketing

11. Produkt

12. Znacka

13. Zaverecny test

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
franctzstina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 36

A B C D E FX

44.44 27.78 5.56 13.89 8.33 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Ruzicka, Ph.D.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Daro, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny taliansky jazyk pre stredne pokrocilych
KRaSJ FAJ/ I1. (10)
OJE211002/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20 %
Hodnotenie domécich zadani — 10 %
Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h

26h - ucast’ na seminaroch
26h — priprava na seminar

26h — priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zakladné principy fungovania odborného jazyka a zdkladné rozdiely
medzi v§eobecnym a odbornym jazykom.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zrucnosti, je schopny vytvorit’ zrozumitelny text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach, ktoré su typické pre sikromny a profesionalny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Vztahy na pracovisku

2. Firemna kultara

3. Cudské zdroje

4. Obchodna komunikacia
5. Marketing

6. Obchodna zmluva

Odporacana literatira:

Povinna:

Cherubini, N: Convergenze: Iperlibro di italiano per affari. Roma:Bonacci editore, 2012
Odporucana:




Pelizza, G. — Mezzadri, M.: L‘italiano in azienda. Perugia:Guerra Edizioni, 2002
Doplnkové ¢lanky zo sucasnej talianskej tlace a internetu

Sylabus predmetu:

. Pracovny kolektiv, socializacia, organizovanie podujati
. Stresové situacie, rieSenie konfliktov

. Firemné hodnoty

. Neformalna komunikacia v priatel'skom prostredi
. Ziskavanie I'udskych zdrojov, néstroje motivacie
. Pracovné podmienky

. Obchodna komunikacia (obchodny list, email)

. Etiketa obchodného telefonatu

9. Marketingova stratégia

10. Marketingova kampan

11. Marketingovy mix

12. Obchodnd zmluva

13. Pripadova stadia

01N DN B~ W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
taliancina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX

50.0 33.33 16.67 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Elena Smolenova, PhD.

Datum schvalenia: 05.05.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny rusky jazyk pre stredne pokrocilych II.
KRaSJ FAJ/ (10)
OJE211003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20%
Hodnotenie domécich zadani — 10%
Vysledky kombinovanej skusky — 70%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 h ucast’ na seminaroch

26 h semestralny projekt

26 h kombinovana skuska

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru€nosti, je schopny vytvorit’ zrozumitel'ny, text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situdciach , ktoré su typické pre sikromny a profesiondlny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Filozofia a dovod zaloZenia firmy.
2. Ciele a charakteristika podniku.

3. Cinnost’ podniku.

4. Podnikatel'sky plan.

5. Vyrobky a sluzby.

Odporacana literatira:

DZIVAKOVA, M. 2020. Rusky jazyk pre mierne pokroéilych I. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM.

STRELKOVA, K. et al. 2011. Sprievodca ekonomickou lexikou. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM.

Sylabus predmetu:
1. Zoznémenie sa s firmou.




. Dévod zalozenia firmy.

. Ciele firmy.

. Charakteristika firmy.

. Spolo¢nosti s ru¢enim obmedzenym.

. Akciové spolocnosti.

. Cinnost’ firmy.

. Podnikatel'sky plan.

9. Struktira firmy.

10. Poskytované vyrobky a sluzby firmy.
11. Slovensko-ruské spolocné firmy.

12. RieSenie pripadovej Studie.

13. Hodnotenie vzdelavacich vysledkov a sebahodnotenie.

0N L B WIN

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
rustina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 92

A B C D E FX

19.57 27.17 30.43 17.39 543 0.0

Vyuéujuci: PhDr. Roman Kvapil, PhD., doc. PhDr. Mgr. Tatjana Grigorjanova, CSc.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny $panielsky jazyk pre stredne pokrocilych
KRaSJ FAJ/ I1. (10)
OJE211004/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % aktivita na seminaroch

10 % domace zadania

70 % kombinovana skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h

26h ucast’ na seminaroch

26h priprava na seminar

26h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru€nosti, je schopny vytvorit’ zrozumitel'ny, text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situdciach , ktoré su typické pre sukromny a profesiondlny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Sluzobna cesta 2. Pracovna porada 3. Staznost’ a reklamacia 4. Organizovanie kongresu/vel'trhu.
5. Podnikova kultura

Odporacana literatira:

Povinna:

Spisiakova, M., Varela Cano, D.P., Tuzinsk4, S. Pavlikové, Z. Spanielsky jazyk pre ekonémov,
diplomatov a mediatorov 1. Tribun EU s.r.0, 2020

Prada de, M., Marcé, P. Entorno laboral. Edelsa 2017

Odporucana:

Kol.autorov Lingea, Lexicon 7 Spanielsky ekonomicky slovnik. ISBN: 978-80-7508-576-4
Aktualne ucebné materialy z Casopisov, novin, a internetu.

Sylabus predmetu:




. Vztahy na pracovisku, pracovny kolektiv
. Podnikova kultara

. Pracovna porada

. Priprava pracovnej cesty (doprava, ubytovanie, stravovanie)
. Sluzobna cesta

. Prezentacia firmy

. Prezentécia produktov

. Rokovania s partnermi

9. Uzatvorenie obchodnej zmluvy

10. Odstapenie od zmluvy

11. Staznost’ a reklamacia

12. Organizovanie kongresu / vel'trhu

13. Zaverecny test

0N DN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spaniel¢ina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 115

A B C D E FX
33.04 17.39 25.22 12.17 11.3 0.87

Vyuéujuci: Ing. Allan Jose Sequeira Lopez, PhD., Mgr. Diana Patricia Varela Cano, PhD.
Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dato, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny francuzsky jazyk pre stredne pokrocilych
KRaSJ FAJ/ I1. (10)
OJE211005/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zakladné principy fungovania odborného jazyka a zdkladné rozdiely
medzi v§eobecnym a odbornym jazykom.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zrucnosti, je schopny vytvorit’ zrozumitelny text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach, ktoré su typické pre sikromny a profesionalny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Sluzobna cesta 2. Pracovna porada 3. Staznost’ a reklamacia 4. Organizovanie kongresu/vel'trhu.
5. Podnikova kultura

Odporacana literatira:

Povinna:

Dubois, A.-L. — Tauzin, B.: Objectif Express 2. Hachette Livre Paris 2009

Miquel, C.: Grammaire en dialogues. Niveau intermédiaire. B1. CLE International 2018
Odporucana:

Rizekova, 1. a kol.: Le monde des affaires, Vydavatel'stvo Ekondém, Bratislava 2007

Kozmov4, J. — Brouland, P.: Francouzstina v podnikové a obchodni praxi, Ekopress, Praha 2005
Doplnkové ¢lanky zo sucasnej franctiizskej tlace a z internetu.




Sylabus predmetu:

. Vztahy na pracovisku, pracovny kolektiv
. Podnikova kultara

. Pracovna porada

. Priprava pracovnej cesty (doprava, ubytovanie, stravovanie)
. SluZobna cesta

. Prezentécia firmy

. Prezentécia produktov

. Rokovania s partnermi

9. Uzatvorenie obchodnej zmluvy

10. Odsttapenie od zmluvy

11. StaZnost’ a reklamacia

12. Organizovanie kongresu/veltrhu

13. Zaverecny test

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
franctzstina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A B C D E FX

20.59 41.18 23.53 2.94 11.76 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Ruzicka, Ph.D.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Daro, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny taliansky jazyk pre stredne pokrocilych
KRaSJ FAJ/ 1L (11)
OJE211102/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zakladné principy fungovania odborného jazyka a zdkladné rozdiely
medzi v§eobecnym a odbornym jazykom.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zrucnosti, je schopny vytvorit’ zrozumitelny text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach, ktoré su typické pre sikromny a profesionalny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Manazment podniku

2. Obchodné rokovania

3. Znacky vyrobkov ,,Made in Italy*

4. Medzindrodny trh

5. Taliansko- slovenské obchodna spolupraca
6. Pripadova studia

Odporacana literatira:
Cherubini, N: Convergenze: Iperlibro di italiano per affari, Roma,Bonacci editore, 2012, 347 p.
ISBN 978-88-7573-438-1




Pelizza, G. — Mezzadri, M.: Litaliano in azienda. Perugia:Guerra Edizioni, 2002, 207 p. ISBN
978-88-7715-605-1
Doplnkové ¢lanky zo sucasnej talianskej tlace a internetu

Sylabus predmetu:

. tyzden Manazment podniku (pojem manazment, manazérske funkcie)
. tyzden Styly riadenia podniku

. tyzden Organizac¢na Struktiara podniku

. tyzden Vseobecné zasady obchodného rokovania

. tyzden Priprava a priebeh obchodnych rokovani

. tyzden Prestiz vyrobkov s oznaenim ,,Made in Italy*

. tyzden Ochrana oznacenia ,,Made in Italy*

. tyzden Medzinarodny systém obchodu, ekonomické prostredie Talianska
9. tyzdeii Politické a kultarne prostredie Talianska

10. tyzden Taliansky kapital na Slovensku

11. tyzden Etiketa obchodného rokovania s talianskym partnerom

12. tyzden Talianske strategické podniky na Slovensku

13. tyzden Pripadova Studia

0 W L B~ Wi -

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
taliancina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A B C D E FX

16.67 33.33 50.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Elena Smolenova, PhD.

Datum schvalenia: 05.05.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny rusky jazyk pre stredne pokrocilych III.
KRaSJ FAJ/ (11)
OJE211103/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zakladné principy fungovania odborného jazyka a zdkladné rozdiely
medzi v§eobecnym a odbornym jazykom.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zrucnosti, je schopny vytvorit’ zrozumitelny text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach, ktoré su typické pre sikromny a profesionalny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Podnikova kultura.

2. Pisomna kore$pondencia.

3. Pracovno-pravne vztahy na pracovisku.

4. Sociokultirne vztahy medzi zahrani¢nymi firmami.
5. Sidlo firmy, historia a kultura.

Odporiacana literatira:

STRELKOVA, K. 2010. Rusky jazyk pre mierne pokro¢ilych II. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM. ISBN 978-80-225-3083-5.

STRELKOVA, K. et al. 2011. Sprievodca ekonomickou lexikou. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM. ISBN 978-80-225-3153-5.




Sylabus predmetu:

. Podnikova kultura vSeobecne.

. Podnikova kultara vlastnej firmy.

. Logo firmy, ndzov firmy, komunikécia firmy.

. Vztah vedenia firmy k zamestnancom.

. Konflikty na pracovisku a ich rieSenie.

. Rokovania vSeobecne.

. Pracovné stretnutie.

. Pozvanka zahrani¢ného partnera. Jubileum firmy.
9. Program pobytu zahrani¢ného partnera.

10. Exkurzia pre zahrani¢ného partnera.

11. Histéria mesta a jeho pamitihodnosti.

12. RieSenie pripadovej Studie.

13. Hodnotenie vzdelavacich vysledkov a sebahodnotenie.

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
rustina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 88

A B C D E FX

31.82 31.82 11.36 17.05 7.95 0.0

Vyucujuci: PhDr. Roman Kvapil, PhD., doc. PhDr. Mgr. Tatjana Grigorjanova, CSc.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Daro, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny $panielsky jazyk pre stredne pokrocilych
KRaSJ FAJ/ 1L (11)
OJE211104/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zakladné principy fungovania odborného jazyka a zdkladné rozdiely
medzi v§eobecnym a odbornym jazykom.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zrucnosti, je schopny vytvorit’ zrozumitelny text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach, ktoré su typické pre sikromny a profesionalny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Ekondmia a ekologia.

2. Logistika.

3. Vystavy a vel'trhy.

4. Obchodné rokovania.

5. Manazment.

6. Spanielsko-slovenska obchodna spolupréca.

Odporacana literatira:

Spisiakovéa, M., Varela Cano, D.P., Tuzinsk4, S. Pavlikové, Z. Spanielsky jazyk pre ekonémov,
diplomatov a mediatorov 2. Tribun EU s.r.0, 2020

Prada de, M., Marcé, P. Entorno laboral. Edelsa 2017




Kol.autorov Lingea, Lexicon 7 Spanielsky ekonomicky slovnik. ISBN: 978-80-7508-576-4

Sylabus predmetu:

. Ekonémia a ekologia I.

. Ekonomia a ekologia II.

. Logistika I.

. Logistika II.

. Vystavy a vel'trhy 1.

. Vystavy a vel'trhy II.

. Obchodné rokovania I.

. Obchodné rokovania II.

9. ManaZment 1.

10. Manazment II.

11. Spanielsko-slovenska obchodna spolupraca 1.
12. Spanielsko-slovenska obchodna spolupréca II.
13. Zaverecny test
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spaniel¢ina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 112

A B C D E FX
20.54 26.79 32.14 5.36 13.39 1.79

Vyuéujuci: Ing. Allan Jose Sequeira Lopez, PhD., Mgr. Diana Patricia Varela Cano, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 2 - Odborny francuzsky jazyk pre stredne pokrocilych
KRaSJ FAJ/ 1L (11)
OJE211105/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zakladné principy fungovania odborného jazyka a zdkladné rozdiely
medzi v§eobecnym a odbornym jazykom.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zrucnosti, je schopny vytvorit’ zrozumitelny text na odborné témy, rozumie hlavnym
myslienkam v zrozumiteI'nom $tandardnom prejave, rozumie textom, vie reagovat’ v rozlicnych
situaciach, ktoré su typické pre sikromny a profesionalny zivot.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré st nevyhnutné pre
uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské, akademické ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Ekondmia a ekologia.

2. Logistika.

3. Vystavy a vel'trhy.

4. Obchodné rokovania.

5. Manazment.

6. Francuzsko-slovenska obchodna spolupraca.

Odporacana literatira:

Povinna:

Dubois, A.-L. — Tauzin, B.: Objectif Express 2. Hachette Livre Paris 2009

Miquel, C.: Grammaire en dialogues. Niveau intermédiaire. B1. CLE International 2018




Odporucana:

Rizekova, 1. a kol.: Le monde des affaires, Vydavatel'stvo Ekondém, Bratislava 2007

Kozmov4, J. — Brouland, P.: Francouzstina v podnikové a obchodni praxi, Ekopress, Praha 2005
Doplnkové ¢lanky zo sucasnej franctiizskej tlace a z internetu.

Sylabus predmetu:

. Ekonémia a ekologia I.

. Ekonomia a ekologia II.

. Logistika I.

. Logistika II.

. Vystavy a vel'trhy 1.

. Vystavy a vel'trhy II.

. Obchodné rokovania I.

. Obchodné rokovania II.

9. ManaZment 1.

10. Manazment II.

11. Francuzsko-slovenska obchodna spolupraca .
12. Franctzsko-slovenska obchodné spolupraca II.
13. Zaverecny test
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
francuzstina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 33

A B C D E FX

36.36 30.3 12.12 12.12 9.09 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martin Rtzic¢ka, Ph.D.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba

zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny slovensky jazyk pre pokrocilych I. (12)
KRaSJ FAJ/
OJE211201/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20 %
Hodnotenie domécich zadani — 20 %
Vysledky pisomnej skusky — 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 h ucast’ na seminaroch

26 h semestralny projekt

26 h pisomna praca

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspes$né uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Komunikdcia v teérii a praxi.
2. Ekondmia a ekonomika.

3. Podnik a podnikanie.

4. Marketing a manazment.

5. Financie podniku.

Odporacana literatira:
KVAPIL, R. 2016. Slovenéina pre ekonémov I. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM. ISBN
978-80-225-4286-9

Sylabus predmetu:




. Interna komunikacia.

. Externa komunikacia.

. Komunikécia na pracovisku.

. Trendy vo vyvoji ekonomiky.

. Co je to vlastne ekonémia?

. Vyrobky a svet znacky.

. Podnik a podnikanie.

8. Néklady podniku a financie podniku.
9. Podnikatel'sky plan.

10. Marketing.

11. Manazment.

12. RieSenie pripadovej Studie.

13. Hodnotenie vzdelavacej ¢innosti a sebahodnotenie.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 110

A B C D E FX

21.82 20.0 25.45 20.91 11.82 0.0
Vyuéujuci: Mgr. Martina Uli¢na, PhD., PhDr. Roman Kvapil, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dato, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny taliansky jazyk pre pokrocilych I. (12)
KRaSJ FAJ/
OJE211202/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na seminaroch — 20 %

Hodnotenie domacich zadani — 20 %

Vysledok zavere¢ného pisomného testu — 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78 h

26h — Ucast’ na seminaroch
26h — priprava na seminar

26h — priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka a rozdiely medzi
vSeobecnym a odbornym jazykom

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zruc¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlhsim odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky a jazykové
prostriedky, ktoré st nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské,
akademickeé ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Trendy vo vyvoji sti¢asnej ekonomiky
2. Manazment firmy

3. Networking

4. Danovy systém

5. Bankovy systém

6. Zahrani¢ny obchod

Odporiacana literatira:




Povinna:

Cherubini, N: Convergenze: Iperlibro di italiano per affari. Roma: Bonacci editore, 2012
Odporucana:

Pelizza, G. — Mezzadri, M.: Litaliano in azienda. Perugia: Guerra Edizioni, 2002
Doplnkové ¢lanky zo sucasnej talianskej tlace a internetu

Sylabus predmetu:
1. tyzden Trendy vo vyvoji slovenskej a talianskej ekonomiky
2. tyzden Trendy vo vyvoji sucasnej svetovej ekonomiky
3. tyzden Typy manazmentu z geopolitického hladiska
4. tyzden Prijmy vydavky firmy, rozpocet firmy
5.tyzdent Networking (vymedzenie pojmu)
6. tyzden Networking (vybudovanie kvalitnej siete kontaktov,0sobny branding)
7. tyzden Danovy systém (vymedzenie pojmu, priority daiového systému)
8. tyzden Danovy systém (podpora investicii, tvorby pracovnych miest a zamestnanosti )
9. tyzden Bankovy sytém (bankové produkty — typy uctov a platobych kariet)
11. tyzden Bankovy systém II. (podmienky ziskania Gveru)
11. tyzden Zahrani¢ny obchod (zahrani¢né investicie)
12. tyzden Zahrani¢ny obchod II. (logistika a doprava)
13. tyzden Riesenie pripadovej stadie

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
taliancina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX
100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Elena Smolenova, PhD.
Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny rusky jazyk pre pokrocilych I. (12)
KRaSJ FAJ/
OJE211203/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20 %
Hodnotenie domécich zadani — 20 %
Vysledky pisomnej skusky — 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 h ucast’ na seminaroch

26 h semestralny projekt

26 h pisomna praca

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspes$né uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Ekonémia a ekonomika.
2. Hospodarstvo.

3. Trh a trhova ekonomika.

4. Podnikanie a marketing.
5. Kultara a komunikacia.

Odporacana literatira:

RECHTORIKOVA, G. 2014. Rustina pre ekonémov 1. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM.
STRELKOVA, K. et al. 2011. Sprievodca ekonomickou lexikou. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM.




Sylabus predmetu:

. Ekonomicky systém — zakladné pojmy.

. Ekonomické systémy — vSeobecna ekonomicka tedria.
. Svetové hospodarstvo.

. Doméce hospodarstvo.

. Trh.

. Principy trhovej ekonomiky.

. Marketing.

. Podnik a podnikanie.

9. Financie a néklady podniku.

10. Persondlna politika podniku.

11. Podnikova kultura.

12. RieSenie pripadovej Studie.

13. Hodnotenie vzdelavacich vysledkov a sebahodnotenie.

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
rustina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 9

A B C D E FX

11.11 66.67 11.11 11.11 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Marina Vazanova, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Daro, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Néazov predmetu: CJ 1 - Odborny Spanielsky jazyk pre pokrocilych I. (12)
KRaSJ FAJ/
OJE211204/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % aktivita na seminaroch

20 % domace zadania

60 % zéavereCny pisomny test

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h

26h ucast’ na seminaroch

26h priprava na seminar

26h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Obchodné spolo¢nosti

2. Obchodna komunikacia

3. Pracovny trh

4. Marketing, produkty

5. Trendy vo vyvoji sicasnej ekonomiky

Odporiacana literatira:
Povinna:
de Prada, M., Bovet, M. & Marcé, P. Entorno empresarial. Edelsa, 2014




Odporucana:

Spisiakova, M., Varela Cano, D.P., Tuzinsk4, S., Pavlikova, Z. Spanielsky jazyk pre ekonémov,
diplomatov a mediatorov 2. Tribun EU s.r.0, 2020

Etapas plus. C1. VVAA (2019). Etapas Plus. C1. Edinumen

Kol. autorov Lingea, Lexicon 7 Spanielsky ekonomicky slovnik. ISBN: 978-80-7508-576-4
Aktualne ucebné materialy z Casopisov, novin, a internetu.

Sylabus predmetu:

1. Zékladné typy Spanielskych obchodnych spolo¢nosti
2. Spanielske firmy na Slovensku

3. Obchodna komunikacia

4. Obchodny list

5. Manazérstvo l'udskych zdrojov

6. Naborovy proces

7. Pracovny trh, nezamestnanost’

8. Pracovny trh v Spanielsku a hispanofonnych krajinach
9. Marketing

10. Vyrobky a svetové znacky

11. Prieskum trhu

12. Internetovy predaj

13. Zaverecny test

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spaniel¢ina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX

25.0 75.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Maria Carmen Sanchez Vizcaino, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny francuzsky jazyk pre pokrocilych I. (12)
KRaSJ FAJ/
OJE211205/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 20 %

Pisomna sktska — 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka a rozdiely medzi
vSeobecnym a odbornym jazykom

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zruc¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlhsim odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky a jazykové
prostriedky, ktoré st nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské,
akademickeé ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zékladné typy franctzskych obchodnych spolo¢nosti. 2. Obchodna komunikécia, obchodny list.
3. Ludskeé zdroje. 4. Trh prace vo Francuzsku. 5. Marketing, vyrobky a svetové znacky. 6. Trendy
vo vyvoji sucasnej ekonomiky.

Odporacana literatira:

Povinna:

Rizekova, 1. a kol.: Le monde des affaires, Vydavatel'stvo Ekondém, Bratislava 2007
Miquel, C.: Grammaire en dialogues. Niveau avancé. B2-C1. CLE International 2013




Odporucana:

Kozmov4, J. — Brouland, P.: Francouzstina v podnikové a obchodni praxi, Ekopress, Praha 2005
Dahan, L. — Morel, P.:: Maitrisez le Frangais Commercial en 40 dossiers, Langues pour tous —
Pocket, Paris 2004

Aktualne ucebné materialy z Casopisov, novin, a internetu.

Sylabus predmetu:

1. Zékladné typy franctzskych obchodnych spolo¢nosti
2. Franctzske firmy na Slovensku

3. Obchodna komunikacia

4. Obchodny list

5. Manazérstvo l'udskych zdrojov

6. Naborovy proces

7. Pracovny trh, nezamestnanost’

8. Pracovny trh vo Franctzsku a frankofonnych krajinach
9. Marketing

10. Vyrobky a svetové znacky

11. Prieskum trhu

12. Internetovy predaj

13. Zaverecny test

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
francuzstina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mag. (FH) Florence Gajdosova

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny slovensky jazyk pre pokrocilych II. (13)
KRaSJ FAJ/
OJE211301/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20 %
Hodnotenie domécich zadani — 10 %
Vysledky pisomnej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 h ucast’ na seminaroch

26 h semestralny projekt

26 h kombinovana skuska

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne, plynule a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspes$né uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Profesie, zamestnanie a politika zamestnanosti.

2. Zamestnavatelia a pracovny pohovor.

3. Pisomna komunikécia, obchodna korespondencia.
4. Komunikécia na uradoch.

5. Kultara a komunikacia.

Odporacana literatira:
KVAPIL, R., ULICNA, M. 2018. Sloven¢ina pre ekonémov II. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM. ISBN 978-80-225-4487-0.

Sylabus predmetu:




. Ako sa zamestnat™?

. Profesie a poziadavky na vykon profesie.

. Povinnosti zamestnavatel'a a zamestnanca.
. Pracovny pohovor.

. Uradné listy a inzeraty.

. Ziadost,, Zivotopis a vypoved..

. Obchodna korespondencia.

8. Normy STN na pisanie uradnych listov.

9. Komunikacia v banke.

10. Komunikacia na poste.

11. Komunikécia na cudzineckej policii.

12. Pripadova $tadia.

13. Hodnotenie vzdelavacich vysledkov a sebahodnotenie.

~N N DB W

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 104

A B C D E FX
26.92 25.96 22.12 19.23 4.81 0.96
Vyuéujuci: Mgr. Martina Uli¢na, PhD., PhDr. Roman Kvapil, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dato, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny taliansky jazyk pre pokrocilych II. (13)
KRaSJ FAJ/
OJE211302/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20 %
Hodnotenie domécich zadani — 10 %
Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78 h

26h- Ucast’ na seminaroch
26h- Priprava na seminar

26h — Priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka a rozdiely medzi
vSeobecnym a odbornym jazykom

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zruc¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlhsim odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky a jazykové
prostriedky, ktoré st nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské,
akademickeé ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Praca a zamestnanie

2. Podnikanie a zavisla ¢innost’

3. Predpoklady tuspesného podnikania
4. Budovanie timu

5. Poistovnictvo

6. Pripadova studia

Odporiacana literatira:




Cherubini, N: Convergenze: Iperlibro di italiano per affari. Roma:Bonacci editore, 2012
Odporucana:

Pelizza, G. — Mezzadri, M.: L‘italiano in azienda. Perugia:Guerra Edizioni, 2002
Doplnkové ¢lanky zo sucasnej talianskej tlace a internetu

Sylabus predmetu:

. tyzden Sucasny vyvoj pracovného trhu v Taliansku a na Slovensku
. tyzden Najziadanejsie profesie sucasnosti

. tyzdenn Vyhody a rizikd podnikania

. tyzdenn Formy podnikania

. tyzden Osobnostné predpoklady uspesného podnikatel’a
. tyzdenn Marketingovy prieskum trhu

. tyzden Biznis plan

. tyZzden Podporovanie timu

9. tyzden Motivovanie timu

10. tyzden RieSenie konfliktov

11. tyzden Systém socidlneho poistenia

12. tyzden Systém komercného poistenia

13. tyzden Pripadova Studia

03N N B W

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
taliancina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 3

A B C D E FX

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Elena Smolenova, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny rusky jazyk pre pokroc€ilych II. (13)
KRaSJ FAJ/
OJE211303/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20 %
Hodnotenie domécich zadani — 10 %
Vysledky pisomnej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 h ucast’ na seminaroch

26 h semestralny projekt

26 h pisomna praca

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspes$né uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Podnikanie.

2. Manazment.

3. Komunikacia na pracovisku.

4. Slovenska a ruska ekonomika — porovnanie.
5. Obchodné rokovania.

Odporacana literatira:

RECHTORIKOVA, G. 2014. Rustina pre ekonémov 1. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM.
STRELKOVA, K. et al. 2011. Sprievodca ekonomickou lexikou. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM.




Sylabus predmetu:

. Podnik a podnikanie II.

. Licencia a franchising.

. ManaZment.

. Etika a komunikéacia v obchode

. Ekonomika Slovenskej republiky — prehl'ad.

. Ekonomika Ruskej federacie — prehlad.

. Spolo¢né slovensko-ruské podniky II.

. Obchodné rokovania vSeobecne.

9. Riesenie obchodnych konfliktov.

10. Obchodné zmluva.

11. Rusky obchodny partner — charakteristika, odliSnosti.
12. RieSenie pripadovej Studie

13. Hodnotenie vzdelavacich vysledkov a sebahodnotenie.

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
rustina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX

20.0 40.0 0.0 20.0 20.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Marina Vazanova, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Daro, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny Spanielsky jazyk pre pokrocilych II. (13)
KRaSJ FAJ/
OJE211304/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % aktivita na seminaroch

10 % domace zadania

70 % kombinovana skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h

26h ucast’ na seminaroch

26h priprava na seminar

26h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne, plynule a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Sucasna ekonomika

2. Manazment firmy

3. Rozpocet

4. Bankovy systém

5. Zahrani¢ny obchod

6. Logistika

Odporacana literatira:
Povinna:




Prada de, M., Marcé¢, P. Entorno empresarial. Edelsa 2014

Odporucana:

Spisiakova, M., Varela Cano, D.P., Tuzinsk4, S. Pavlikové, Z. Spanielsky jazyk pre ekonémov,
diplomatov a mediatorov 2. Tribun EU s.r.0, 2020

Kol.autorov Lingea, Lexicon 7 Spanielsky ekonomicky slovnik. ISBN: 978-80-7508-576-4
Aktualne ucebné materialy z Casopisov, novin, a internetu.

Sylabus predmetu:

. Trendy vo vyvoji sti¢asnej ekonomiky
. Trendy vyvoja ekonomiky v hispanofénnych krajinach
. Manazment firmy

. Prijmy a vydavky firmy

. Rozpocet firmy

. Dotacie na rozvoj podnikania

. Danovy systém

. Bankovy systém

9. Bankové produkty

10. Zahrani¢ny obchod

11. Zahrani¢né investicie

12. Logistika a doprava

13. Zaverecny test

0N LN B W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Spaniel¢ina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D E FX

50.0 25.0 0.0 0.0 25.0 0.0

Vyuéujiici: Mgr. Angel Lozano Hernandez

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny francuzsky jazyk pre pokrocilych II. (13)
KRaSJ FAJ/
OJE211305/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20%

Domace zadania — 10%

Vysledky kombinovanej skusky — 70%

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka a rozdiely medzi
vSeobecnym a odbornym jazykom

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zruc¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlhsim odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky a jazykové
prostriedky, ktoré st nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské,
akademickeé ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Trendy vo vyvoji sucasnej ekonomiky. 2. Manazment firmy. 3. Rozpocet. 4. Banky, dane, burza.
5. Zahrani¢ny obchod. 6. Logistika a doprava.

Odporiacana literatira:

Povinna:

Rizekova, 1. a kol.: Le monde des affaires, Vydavatel'stvo Ekoném, Bratislava 2007
Miquel, C.: Grammaire en dialogues. Niveau avancé. B2-C1. CLE International 2013
Odporucana:




Kozmov4, J. — Brouland, P.: Francouzstina v podnikové a obchodni praxi, Ekopress, Praha 2005
Dahan, L. — Morel, P.:: Maitrisez le Frangais Commercial en 40 dossiers, Langues pour tous —
Pocket, Paris 2004

Aktualne ucebné materialy z Casopisov, novin, a internetu.

Sylabus predmetu:

. Trendy vo vyvoji sti¢asnej ekonomiky
. Trendy vyvoja ekonomiky vo frankofénnych krajinach
. Manazment firmy

. Prijmy a vydavky firmy

. Rozpocet firmy

. Dotacie na rozvoj podnikania

. Danovy systém

. Bankovy systém

9. Bankové produkty

10. Zahrani¢ny obchod

11. Zahrani¢né investicie

12. Logistika a doprava

13. Zaverecny test

0N LN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
francuzstina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mag. (FH) Florence Gajdosova

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny slovensky jazyk pre pokrocilych III. (17)
KRaSJ FAJ/
OJE211701/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivita na semindroch — 20 %
Hodnotenie domécich zadani — 10 %
Vysledky pisomnej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26 h ucast’ na seminaroch

26 h semestralny projekt

26 h pisomna praca

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka.

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zru¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlh§im odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny sa adekvatne sa vyjadrovat’ k vS§eobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat pruzne a efektivne ziskané jazykové poznatky, ktoré su
nevyhnutné pre uspes$né uplatnenie sa Studenta v praxi, na spoloc¢enské, akademické ¢i profesijné
ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Dejiny Slovenska — vyber dejinnych udalosti.

2. Slovenska republika v sti¢asnosti — vybrané kapitoly z realii.

3. Krajina cudzincov v porovnani so Slovenskom.

4. Politicky a hospodarsky systém Slovenska a krajiny cudzincov.
5. Konjugaény a deklinacny systém jazyka.

Odporacana literatira:
KVAPIL, R., ULICNA, M. 2019. Slovenéina pre ekonémov III. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM. ISBN 978-80-225-4487-0.




KACALA, J., PISARCIKOVA, M. et al. 2003. Krétky slovnik slovenského jazyka. Bratislava:
Veda SAV. ISBN 80-224-0750-X.

PISARCIKOVA, M. et al. 2004. Synonymicky slovnik slovenéiny. Bratislava: Veda SAV. ISBN
80-224-0801-8.

Pravidla slovenského pravopisu. Bratislava: Veda SAV, 1993, 1998 etc.

Sylabus predmetu:

. Dejiny v ¢asovych suvislostiach.

. Osvietenstvo v dejinach Slovenska.

. Prva Ceskoslovensk4 republika.

. Druha svetova vojna.

. Slovenské narodné povstanie.

. Revolu¢né udalosti 1989 a SR po revolucii.

. Slovenska republika v sti¢asnosti.

. Mesta a miesta na Slovensku.

9. Politicky systém SR.

10. Hospodarsky systém SR.

11. Porovnanie Slovenska s krajinou cudzincov.
12. Pripadova $tadia.

13. Hodnotenie vzdelavacich vysledkov a sebahodnotenie.

01N LN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 69

A B C D E FX

34.78 36.23 20.29 4.35 4.35 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Martina Uli¢na, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny taliansky jazyk pre pokrocilych III. (17)
KRaSJ FAJ/
OJE211702/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka a rozdiely medzi
vSeobecnym a odbornym jazykom

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zruc¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlhsim odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ pruzne, plynule a efektivne ziskané jazykové poznatky a jazykové
prostriedky, ktoré st nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské,
akademickeé ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Financie

2. Uttovnictvo a finanéné vykazy
3. Reklama

4. Zakaznik

5. Krizovy manazment

6. Pripadova studia

Odporiacana literatira:




Cherubini N.: Convergenze: Iperlibro di italiano per affari. Roma: Bonacci Editore, 2012, 347p.
ISBN 978-88-7573-438-1

Pelizza G. — Mezzadri M.: L’italiano in azienda. Perugia: Guerra Edizioni, 2002, 207p, ISBN
978-88-7715-605-1

Doplnkové ¢lanky zo sucasnej talianskej tlace a internetu

Sylabus predmetu:

. tyzden Financie (finan¢né terminologia)
. tyzden Ziskavanie financii

. tyzden Lobbing

. tyzden Vykaz ziskov strat

. tyzden Vykaz cash flow

. tyzden NajpouzivanejSie nastroje reklamy
. tyzden Tvorba reklamy

. tyzden Vplyv reklamy na spotrebitela
9. tyzdeil Sluzby zékaznikom

10. tyzden Reklamacia

11. tyzden Ulohy krizového manazmentu
12. tyzden Podnik v krize

13. tyzden Pripadova Studia

03N DN B W

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
taliancina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 2

A B C D E FX

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mgr. Elena Smolenova, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny rusky jazyk pre pokrocilych III. (17)
KRaSJ FAJ/
OJE211703/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka a rozdiely medzi
vSeobecnym a odbornym jazykom

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zruc¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlhsim odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ pruzne, plynule a efektivne ziskané jazykové poznatky a jazykové
prostriedky, ktoré st nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské,
akademickeé ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Obchod a obchodovanie.
2. Sociokultarne prostredie.
3. Pisomna komunikicia.

4. Dane a poistenia.

5. Banky a bankové operacie.

Odporacana literatira:
MROVECOVA, L. 2007. Obchodni ruitina. Brno: Computer Press. ISBN 978-80-251-1738-5.




STRELKOVA, K. et al. 2011. Sprievodca ekonomickou lexikou. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM. ISBN 978-80-225-3153-5.

Sylabus predmetu:

. Slovensko-ruské obchodné kontakty.

. Praktické minimum sociokultirnej adaptacie.

. Prostriedky rychlej komunikacie v obchodnej sfére.
. Druhy obchodnej koreSpondencie a ich priklady.

. Vel'trhy, vystavy, aukcie.

. Obchodné rokovania.

. Medzinarodné zmluvy.

. Finan¢né a bankové operacie.

9. Poistovnictvo a poistovacie agentury.

10. Danové vyhlasenia a daiiova povinnost’.

11. Podanie daiiového vyhlasenia.

12. RieSenie pripadovej Studie.

13. Hodnotenie vzdelavacich vysledkov a sebahodnotenie.

01N DN B~ W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
rustina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 5

A B C D E FX

60.0 20.0 0.0 20.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Marina Vazanova, PhD.

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny Spanielsky jazyk pre pokrocilych III.
KRaSJ FAJ/ (17)
OJE211704/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka a rozdiely medzi
vSeobecnym a odbornym jazykom

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zruc¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlhsim odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ pruzne, plynule a efektivne ziskané jazykové poznatky a jazykové
prostriedky, ktoré st nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské,
akademickeé ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Financie

2. Sluzba zakaznikom

3. Krizovy manazment

4. Fuzia

5. Akvizicia

6. Prezentécia

Odporiacana literatira:




Prada de, M., Marcé¢, P. Entorno empresarial. Edelsa 2014

Spisiakova, M., Varela Cano, D.P., Tuzinsk4, S. Pavlikové, Z. Spanielsky jazyk pre ekonémov,

diplomatov a mediatorov 2. Tribun EU s.r.0, 2020

Kol.autorov Lingea, Lexicon 7 Spanielsky ekonomicky slovnik. ISBN: 978-80-7508-576-4

Sylabus predmetu:

. Financie (finan¢n4 terminologia)
. Ziskavanie financii

. Rokovania

. Zakaznik

. Sluzba zékaznikovi

. RieSenie st'aznosti

. Krizovy manaZment

. Riesenie krizy

9. Etika a spolo¢enské zodpovednost’
10. Fuzia

11. Akvizicia

12. Spolo¢ny podnik

13. Prezentacia

0N LN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Spaniel¢ina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4

A B C D

FX

0.0 50.0 50.0 0.0

0.0

0.0

Vyuéujiici: Mgr. Angel Lozano Hernandez

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba

zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: CJ 1 - Odborny francuzsky jazyk pre pokrocilych III.
KRaSJ FAJ/ (17)
OJE211705/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Praca na cviceniach — 20 %

Domace zadania — 10 %

Vysledky kombinovanej skusky — 70 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:
78h:

26 h ucast’ na cvi¢eniach

26 h priprava na cvicenia

26 h priprava na skusku

Vysledky vzdelavania:

Jazykové vedomosti: poznat’ zdkladné principy fungovania odborného jazyka a rozdiely medzi
vSeobecnym a odbornym jazykom

Jazykové zruénosti: Student je schopny pouzivat na pozadovanej urovni receptivne a produktivne
jazykové zruc¢nosti. Rozumie dlh§im prejavom a rozhovorom; rozumie dlhsim odbornym textom
so zlozitou Strukturou; je schopny adekvatne sa vyjadrovat’ k vSeobecnym a odbornym témam
a jasne formulovat’ myslienky a postoje. V pisomnom prejave vie vytvorit’ zrozumitel'ny, dobre
usporiadany a podrobny text na zlozité témy, prejavujuc ovladanie kompozi¢nych postupov,
spojovacich vyrazov a prostriedkov kohézie.

Jazykové kompetencie: vyuzivat’ pruzne, plynule a efektivne ziskané jazykové poznatky a jazykové
prostriedky, ktoré st nevyhnutné pre uspesné uplatnenie sa Studenta v praxi, na spolocenské,
akademickeé ¢i profesijné ucely.

Struc¢na osnova predmetu:

. Marketing

. Cenova politika

. Distribu¢na politika

. Reklama, komunikacna politika

. Obchod - jeho ulohy a vyznam

. Zahrani¢ny obchod

. Kapital a jeho koncentracia, fuzie podnikov
. Globalizacia a globaliza¢né tendencie

01N LN W —




Odporucana literatura:

Povinna:

Rizekova, 1. a kol.: Le monde des affaires, Vydavatel'stvo Ekondém, Bratislava 2007

Miquel, C.: Grammaire en dialogues. Niveau avancé. B2-C1. CLE International 2013
Odportcana:

Kozmova, J. — Brouland, P.: Francouzstina v podnikové a obchodni praxi, Ekopress, Praha 2005
Dahan, L. — Morel, P.:: Maitrisez le Frangais Commercial en 40 dossiers, Langues pour tous —
Pocket, Paris 2004

Aktuélne ucebné materidly z Casopisov, novin, a internetu.

Sylabus predmetu:

. Marketing I.

. Cenova politika

. Distribu¢na politika

. Reklama

. Obchod — jeho tlohy a vyznam
. Zahrani¢ny obchod

. Kapital a jeho koncentracia

. Fuzie podnikov

9. Globalizacia a globalizacné tendencie
10. Marketing II.

11. Komunikaéna politika

12. Zahrani¢ny obchod II.

13. Zaverecny test

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
franctzstina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1

A B C D E FX

0.0 0.0 100.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Mag. (FH) Florence Gajdosova

Datum schvalenia: 01.03.2022

Datum poslednej zmeny: 11.01.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: KM [Nazov predmetu: Manazment
FPM/OMB21028/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

* vypracovanie a prezentacia zaverecného projektu - 30%
* pripadové stadie - 10%

« zaverecna skuska - 60%

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovné zatazenie Studenta (v hodinach):

pracovné zat’azenie Studenta: 156 h. (icast’ na prednaskach 26 h, icast’ na semindroch 26 h, priprava
na semindre 13 h, spracovanie semestralneho projektu 39 h, priprava na skusku 52 h)

Vysledky vzdelavania:

Vedomost’

Ziskanie systémového pohladu na problematiku riadenia s ohl'adom na sucasné poznatky
a trendy v tejto oblasti a s ohl'adom na dynamiku vonkajSicho a vnutorného prostredia.
Osvojenie si ucelenych zakladnych poznatkov z teérie manazmentu vo vézbe na udrzatelny
rozvoj podnikov z hl'adiska funkéného, rozhodovacieho a informa¢ného. Porozumenie kI'i¢ovému
pojmovému aparatu vo vztahu k jednotlivym funkcidm manazmentu. Nadobudnutie vedomosti
z pohl'adu metdd a nastrojov, vyuzivanych pri implementacii jednotlivych funkcii manazmentu.
Pochopenie vzajomnych suvislosti medzi uplathovanim mikkych a tvrdych nastrojov manazmentu
a moznostiach ich vyuzitia v praxi.

Kompetentnost’

* vyuzivat’ stibor poznatkov o principoch, metédach, postupoch a technikach riadenia podnikov v
podmienkach trhového hospodarstva,

* identifikovat’, analyzovat’ a aplikovat’ ziskané vedomosti pri rieSeni problémov stvisiacich s
manazérskymi funkciami,

 usmernovat’ aktivity podnikovych utvarov, kolektivov a jednotlivcov pomocou manazérskych
funkcii na dosahovanie stanovenych ciel'ov,

* porozumiet’ a navrhnit’ spdsoby racionalneho rieSenia problémov spojenych s riadenim,

* kombinovat’ a spajat’ vedomosti z manazmentu s vedomostami zo suvisiacich spoloc¢ensko-
vednych disciplin

Zruc¢nost’

» koncepCne riesit problémy podniku, identifikovat najdolezitejSie otazky, tendencie a
pravdepodobnosti vyvoja a chapat’ veci vo vzajomnom vzt'ahu,




« uplatiiovat’ $pecifické metddy a postupy v manazérskej praxi,

+ efektivne usmernovat’ podnikové procesy prostrednictvom technik a metdd rozhodovania,
planovania, organizovania, riadenia 'udskych zdrojov, vedenia a kontrolovania,

« efektivne motivovat’ podriadenych a komunikovat’ so vSetkymi zainteresovanymi skupinami
podniku,

» efektivne pracovat’ v time a viest’ tim.

Stru¢na osnova predmetu:

Tematické vymedzenie prednasok:

. Charakteristika a zakladné vychodiskd manazmentu.
. Hlavné koncepcie manazmentu.

. Manazérske rozhodovanie.

. Informacie a informacény systém.

. Stratégia a jej implementécia.

. Planovanie.

. Organizovanie ako funkcia manazmentu.

. Kontrola v manazmente.

9. Manazment l'udskych zdrojov.

10. Podstata a obsah funkcie vedenia l'udi, Styly vedenia.
11. Komunikécia v manazmente.

12. Motivacia zamestnancov.

13. Etika v manazmente.

Tematické vymedzenie cviceni:

. Uvod do problematiky manazmentu.

. Vznik, vyvoj a hlavné pristupy v manazmente.

. Rozhodovacie procesy v manazmente.

. Informacie a informacény systém.

. Strategicky manazment.

. Planovanie.

. Podstata a obsah organizovania a organizacne;j Struktury.
. Kontrola v manazmente.

9. Manazment l'udskych zdrojov.

10. Vedenie 'udi.

11. Komunikacia.

12. Motivacia.

13. Etika v manazmente.

0N DN B~ W —

0N LN AW —

Odporiacana literatira:

Zakladna literatura:

1. JANKELOVA, Nadezda a kol. Manazment. Praha : Wolters Kluwer, 2022. (v tla&i)

2. JANKELOVA, Nadezda a kol. Manazment — pripadové §tidie. Bratislava : Vydavatel'stvo
EKONOM, 2022. (v tlagi)

3. MAJTAN, Miroslav. Manazment. Bratislava: Sprint dva, 2016. 412 s. ISBN
978-80-89710-27-0.

4. MAJTAN, Miroslav. Manazment — pripadové $tadie. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekonom,
2015.

5. PORVAZNIK, Jan. Celostny manazment. 5. preprac. a dopl. vyd. Bratislava : Sprint dva, 2011.
360 s. ISBN 978-80-8939-358-9.

6. VEBER, Jan a kol. Management. Praha : Management Press, 2012. 736 s. ISBN
978-80-7261-274-1.




7. ROBBINS, Stephen P. - COULTER, Mary A. Management. Pearson Education, 2021. 624 p.
ISBN 9780136714491.

8. BATEMAN, Thomas et al. Management: Leading & Collaborating in a Competitive World.
13th ed. McGraw-Hill Education, 672 p. ISBN 978-12-5992-764-5.

9. CERTO, Samuel C. — CERTO, Trevis S. Modern Management: Concepts and Skills. 15th ed.
New York, NY : Pearson, 2019, 501 p. ISBN 978-01-3472-913-8.

10. DAFT, Richard L. Management. 12th ed. Cengage Learning, 2015, 800 p. ISBN
978-13-0548-071-1.

Doplnkova literatara:

1. DRUCKER, Peter. Management. Routledge, 2012. 576 s. ISBN 978-11-3600-689-0.

2. JANKELOVA, NadeZda et al. ManaZment a globalna hospodarska kriza.1. vyd.

Ceské Budgjovice: Vysoka skola evropskych a regionalnich studii, 2017. 122 s. ISBN
978-80-7556-024-7.

3. KOONTZ, Harold — WEIHRICH, Heinz. Essentials of management. 10th ed. Chennai: Tata
McGraw Hill Education, 2015, 540 pp., Rs. 647, ISBN: 978-9-3392-2286-4.

4. LUSSIER, Robert N. Management fundamentals : concepts, applications, and skill
development. Thousand Oaks: SAGE Publications, 2019. 597 p. ISBN 9781506389394.

5. PLUNKETT, Warren R. Management. 10th ed. South-Western College Pub, 2012, 744 p.
ISBN 978-11-1122-134-8.

6. SCHERMERHORN, John R Jr. - BACHRACH, Daniel G. Exploring Management. 6th ed.
John Wiley & Sons, 2017, 348 p. ISBN: 978-1-119-53760-1

7. WILKINSON, Adrian et al. The Oxford Handbook of Management. Oxford University Press,
2017, 571 p. ISBN 978-01-9870-861-2.

Sylabus predmetu:

Tematické vymedzenie prednasok:

1. Charakteristika a zdkladné vychodiskd manazmentu. Podstata, vyznam a tilohy manazmentu.
Obsah manazmentu, vratane jednotlivych funkcii. Deskriptivna a normativna teoria. Systémovy
pristup k manazmentu. Manazérske roly a zru¢nosti. Manazérske kompetencie. Profil manazéra.
Vzdelavanie manazérov.

2. Hlavné koncepcie manazmentu. Historické zaklady vzniku manazmentu. Novodobé pristupy k
manazmentu: klasickd, behavioristickd, moderna, empiricka skola manazmentu, situacny pristup.
Teritoridlne odliSnosti vyvoja manazmentu. Manazment v globalnom prostredi. Nové koncepty
manazmentu. Specifické manazérske metody a koncepty.

3. Manazérske rozhodovanie. Podstata a miesto rozhodovania v manazmente. Prvky
rozhodovacieho procesu. Charakteristika a druhy rozhodovacich procesov a rozhodnuti. Fazy
rozhodovacieho procesu. Spdsoby pripravy a prijatia rozhodnutia. Met6dy rozhodovania.

4. Informécie a informacny systém. Podstata a vyznamy pojmu informacia. Vyznam informacii
pre pracu manazéra. Nedostatok a nadbytok informacii. Klasifikécia, aspekty, druhy, zdroje
informacii. Informaéné &innosti a informaény systém. Clenenie informa&ného systému, podstata a
uloha. Poziadavky na efektivny informacény systém.

5. Stratégia a jej implementacia. Rozdiely a spolo¢né znaky stratégie a taktiky, klasifikacia

a druhy stratégii. Osobnost’ strategického manazéra. Horizontalna a vertikalna Struktara
strategického manazmentu. Podnikova, podnikatel'skd, funk¢na a konkurencna stratégia. Proces
strategického riadenia. Formulacia cielov a stratégie. Implementacia a hodnotenie stratégie.

6. Planovanie. Podstata, obsah a dévody planovania. Integrovany systém planovania podniku.
Druhy planov, vratane podnikatel'ského planu. Funk¢né zlozky planov. Algoritmus tvorby
podnikovych planov. Kvalitativne a kvantitativne metddy a techniky planovania.

7. Organizovanie ako funkcia manazmentu. Organiza¢na diferencidcia a organiza¢na integracia
¢innosti. Proces organizovania. Tvorba organiza¢nych Struktir. Mechanistické a organické typy




organizacnych Struktir. Centralizacia a decentralizacia. Formalnost’ a neformalnost’ vztahov.
Tendencie rozvoja organiza¢nych Struktur.

8. Kontrola v manazmente. Fazy kontrolného procesu, klasifikacia kontroly. Tradi¢né a moderné
techniky, metddy a postupy kontroly. Poziadavky na efektivny kontrolny systém. Vztah kontroly,
kontrolovania a controllingu.

9. Manazment 'udskych zdrojov. Obsah, ulohy, teoretické vychodiska riadenia 'udskych zdrojov.
Planovanie a zabezpecovanie I'udskych zdrojov. Persondlne funkcie v podniku. Hodnotenie
pracovnych vykonov. Odmeiovanie zamestnancov, benefity. Persondlny marketing a persondlny
audit. Personalny rozvoj, vzdeldvanie a manazment kariéry. Sucasné tendencie zmien vo vyvoji
I'udskych zdrojov, vratane diverzity pracoviska.

10. Podstata a obsah funkcie vedenia I'udi, $tyly vedenia. Kontrast manazéra a lidra. Prdvomoc a
moc a jej zdroje. Pristupy k efektivnemu vedeniu 'udi. Kouéing a mentoring.

11. Komunikécia v manazmente. Struktura, typy, formy, prostriedky, druhy manazérskej
komunikacie. Verbalna a neverbalna komunikacia. Komunika¢né kompetencie a komunikacné
zru¢nosti. Zasady efektivnej manazérskej komunikacie. Timova praca.

12. Motivacia zamestnancov. Vyznam a obsah motivacie, stimulacia. Spravanie l'udi v
organizacii, individualna a skupinova motivacia. Proces motivacie. Obsahové a procesné teorie
motivdcie. Integracny pristup v motivacii. Motiva¢né programy. Vychodiska uplatiiovania a
pristupy uplatiiované v su¢asnych motivacnych programoch.

13. Etika v manazmente. Spoloc¢enska zodpovednost’ a udrzatelnost’. Vnutorné a vonkajsie
spolocenské prostredie organizacie. Etické Standardy a etické kodexy. Institucionalizacia a
zvySovanie Uc¢innosti Standardov.

Tematické vymedzenie cviceni:

1. Uvod do problematiky manazmentu. Obsah a vychodiskd manazmentu. Podstata, vyznam a
ulohy manazmentu. Funkcie manazmentu. Manazér a jeho profil. Manazérske roly. Manazérske
kompetencie.

2. Vznik, vyvoj a hlavné pristupy v manazmente. Analyza klasickych a su¢asnych koncepcii
manazmentu vo svete. Manazment v globalnom prostredi. Nové koncepty a metddy manazmentu.
3. Rozhodovacie procesy v manazmente. Druhy rozhodovacich situécii. Metody rozhodovania.
4. Informécie a informaény systém. Podstata a klasifikacia informacii. Clenenie informa¢nych
systémov a ich vyuzitie v manazérskej praxi.

5. Strategicky manazment. Klasifikacia a druhy stratégii. Analyza prostredia, formulacia,
implementécia a hodnotenie a kontrola stratégii.

6. Planovanie. Ciele, zdroje, ¢innosti v podniku. Podstata a druhy planov. Casové a objektové
kritérium ¢lenenia planov. Informacie pre potreby planu. Techniky, metody a postupy kontroly.
7. Podstata a obsah organizovania a organizacnej Struktiry. Tvorba organizacnej Struktary
podniku. Podstata a dimenzie organizacnej Struktury. Divizionalne Struktury. Maticové Struktiry.
8. Kontrola v manazmente. Typy kontroly. Techniky, metddy a postupy kontroly.

9. Manazment 'udskych zdrojov. Analyza prace, naborové aktivity, vyber zamestnancov.
Personalny rozvoj, odmenovanie zamestnancov.

10. Vedenie 'udi. Obsah, s$tyly vedenia. Transformacny a transakény s§tyl vedenia. Vizionarske a
timové vedenie. Koucing a mentoring.

11. Komunikdcia. Interpersonalna a manazérska komunikacia. Vnutropodnikova komunikécia.
Komunikac¢né zru¢nosti — aktivne naclivanie, asertivita, empatia. Timova praca.

12. Motivacia. Obsah motivacie a stimulacie. Motiva¢né nastroje. Spravanie l'udi v organizacii.
Tedrie motivacie.

13. Etika v manazmente. Spoloc¢enska zodpovednost’ a udrzatel'nost’. Analyza ucastnikov ako
sucast’ spoloc¢enskej zodpovednosti podnikov. Reporting a meranie spolo¢enskej zodpovednosti.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky




Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 713

A B C D E FX

6.87 14.59 22.02 30.15 13.74 12.62

Vyuéujuci: prof. Ing. Nadezda Jankelova, PhD., Ing. Lasha Abuladze, Ing. Richard Bednar, PhD.,
doc. Ing. Jana Blstdkova, PhD., Ing. Andrea Cambalikova, PhD., Ing. Nina Dédeckova, Mgr. Hana
Gazova-Adamkova, PhD., doc. Ing. Juraj Misun, PhD., doc. Ing. Ivana MiSunova Huddkova, PhD.,
Mgr. Ol'ga Nachtmannové, PhD., Mgr. Martin Novysedlak, PhD., Ing. Diana Puhovichova, doc.
Ing. Katarina Remenova, PhD., MBA, Ing. Norbert Sukenik, doc. Ing. Marta Matul¢ikova, PhD.,
Ing. Vanda Cir¢ova, Ing. Branislav Zagorsek, PhD.

Datum schvalenia: 02.02.2022

Datum poslednej zmeny: 15.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Zaklady ekonémie
KET NHEF/
ONE21003/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
samostatna praca, pisomna praca, pisomna skuska
Seminare 40 %, z toho:

Aktivita na seminaroch 15 %

Vypracovanie a prezentacia pripadovej Stadie

v time 10 %

Priebezné pisomné 15 %

Zavere¢na pisomna skuska. 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkové pracovné zatazenie Studenta: 130 hodin. Z toho:

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ucast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 13 hodin

Spracovanie pripadovej stidie formou timovej spoluprace: 15 hodin
Priprava na pisomné previerky z kvantitativnych a grafickych tloh: 15 hodin
Priprava na skusku: 35 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti nadobudnu zakladné vedomosti z oblasti ekondémie. Ziskaju vedomosti o spravani
sa trhovych mikroekonomickych subjektov a vedomosti o zdkladnych makroekonomickych
veli¢inach.

Kompetencie:

Studenti nadobudna kompetencie v oblasti schopnosti analyzovat’ fungovanie trhu a spravanie sa
ekonomickych subjektov na trhu, ako aj vyvoj makroekonomickych ukazovatel'ov a pochopenie
zakladnych vizieb medzi nimi.

Zrucnosti:

Predmet rozvija aj analytické a prezenta¢né zrucnosti Studentov, ako aj ich schopnost’ pracovat’
v time. Pocas absolvovania predmetu Zaklady ekondmie Studenti ziskaji zdkladné poznatky
o fungovani trhového systému a to tak z mikroekonomického ako aj makroekonomického
pohl'adu. Zaroven si osvoja schopnost’ aplikovat’ teoretické poznatky pri posudzovani konkrétnych




problémov hospodarskej praxe. Poc¢as semindrov Studenti ziskaju zakladné poznatky z oblasti
timovej prace a osvoja si zaklady kritického myslenia.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet a metodoldgia ekonémie. Ekonomické zdkony, typy hospodarstiev. Tridda ekonomickych
problémov. Trh a trhovy mechanizmus, dopyt, ponuka, rovnovazna cena. Elasticita dopytu a
ponuky. Spravanie sa spotrebitel’a v trhovej ekonomike. Rozhodovanie sa firiem na trhu tovarov
a sluzieb na konkuren¢nom trhu v jednotlivych forméch nedokonalej konkurencie. Trh vyrobnych
faktorov, rozdel'ovanie déchodkov, prijmové a dochodkové nerovnosti na narodnej i globalnej
urovni a alternativy ich rieSenia. Makroekonomicka rovnovéha, agregatny dopyt a agregatna
ponuka. Meranie vykonnosti ekonomiky. Vydavkova rovnovaha. Ekonomicky rast, zdroje, problém
trvalo udrzatel'ného rastu. Teoretické pristupy k ekonomickému cyklu, ekonomicky cyklus v
stuc¢asnom obdobi. Peniazny sektor ekonomiky, cenova stabilita, moznosti ovplyvitovat’ ekonomicky
vyvoj monetarnou politikou. Statny rozpocet, verejny dlh a fiskalna politika. Zakladné otazky
makroekonomie otvorenej ekonomiky.

Odporiacana literatira:

Zakladna literatura:

1. LISY, J. a kolektiv: Ekonomia. Praha: Wolters Kluwer, 2016.

2. ROZBORILOVA, D. a kolektiv: Ekonoémia praktikum. Ekonomicka teéria 1. Druhé vydanie.
Bratislava: Wolters Kluwer, 2018.

3. ROZBORILOVA, D. a kolektiv: Ekondémia praktikum. Ekonomicka teéria 2. Druhé vydanie.
Bratislava: Wolters Kluwer, 2018.

Dopliujuca literattra:

1. PARKIN, M.: Economics, 12th edition. Harlow: Pearson Education, 2016.

2. MANKIW, G.M.: Principles of Economics, 8th edition. Boston: Cengage Learning, 2017.

3. LEVITT, D. S. —- DUBNER, S. J.: Freakonomics (Skryta stranka vsetkého). Bratislava:
Premedia, 2014.

4. LEVITT, D. S. — DUBNER, S. J.: SuperFreakonomics, Bratislava: Premedia, 2015.

5. THALER, R. — SUNSTEIN, C. R.: Nudge (Stouch). Zlin: Kniha Zlin, 2010.

6. WHEELAN, CH.: Odhalena ekonémia: O suchoparnej vede trocha inak. Bratislava: Kaligram,
2012.

7. ACEMOGLU, D. — ROBINSON, J.: Pro¢ staty selhavaji (Kofeny moci, prosperity a chudoby).
Praha: Argo, Dokotén, 2015.

8. Econ Talk, dostupné na: econtalk.org

9. Financial Times, dosutpné na: ft.org

10. Freakonomics, dostupné na: freakonomics.org

11. Marginal revolution university, dostupné na: mru.org

Sylabus predmetu:

Témy prednasok/semindrov

1. TYZDEN

Uvod do §tiidia ekondmie.

Vymedzenie predmetu ekonémie. Dve roviny skiimania ekonémie (mikro a makroekondmia).
Dva pristupy v ekonémii (pozitivna a normativna ekondémia). Desat’ principov ekonomie.
Ekonomicky sposob uvazovania, zdkladné ekonomické zakony a pravidla ekonomie. Zakladné
otazky organizécie ekonomiky a Specifickost’ ich rieSenia v réznych ekonomickych systémoch.
Hranica produkénych moznosti a jej vyznam.

2. TYZDEN

Trhovy mechanizmus. Trh a trhovy systém. Dopyt, ponuka a rovnovazna cena.

Trhovy mechanizmus a jeho fungovanie. Nedokonalosti trhového mechanizmu, externality

a verejné statky. Dopyt a krivka dopytu, zdkon klesajuceho dopytu. Faktory ovplyviujuce




vel'kost’ dopytu a posun krivky dopytu. Ponuka a krivka ponuky, zdkon rasticej ponuky. Faktory
ovplyvnujuce vel'kost’ ponuky a posun krivky ponuky. Individudlny a trhovy dopyt. Individualna
a trhova ponuka. Trhova rovnovédha, rovnovazna cena a rovnovazne mnozstvo.

3. TYZDEN

Elasticita dopytu a ponuky.

Cenova elasticita dopytu — vypocet a faktory ovplyviujuce cenovu elasticitu dopytu. Cenova
elasticita dopytu a celkovy prijem. Vyznam sledovania elasticity pre rozhodovanie firiem. Priama
a krizova elasticita dopytu. Cenova elasticita ponuky — vypocet a faktory ovplyviujiice cenova
elasticitu ponuky:.

4. TYZDEN

Rovnovéaha spotrebitel’a.

Rovnovéha spotrebitel’a a teoria hrani¢nej uzito¢nosti. Preferencie spotrebitel'a a rozpoctové
obmedzenie spotrebitel'a. Celkova uzitocnost’, hrani¢nd uzitocnost’, zakon klesajicej hrani¢nej
uzito¢nosti. Indiferencna analyza (indiferenc¢na krivka, indiferen¢na mapa, rozpoctova priamka) a
rovnovaha spotrebitel’a, grafickd analyza. Dopad zmeny ceny a zmeny dochodku spotrebitel'a na
jeho rovnovahu.

5. TYZDEN

Néklady, prijmy a zisk firmy. Spravanie sa firmy na konkuren¢nom trhu.

Firma a jej zakladny ciel. Naklady firmy, ¢lenenie nakladov firmy z ¢asového hladiska,
kratkodobé a dlhodobé néklady. Celkové, priemerné a hrani¢né ndklady. Prijmy firmy.
Vymedzenie zakladnych ¢ft dokonalej konkurencie. Funkcia individudlneho dopytu po produkcii
firmy. Rovnovéha firmy na konkuren¢nom trhu z kratkodobého a dlhodobého hl'adiska.

6. TYZDEN

Nedokonale konkurenc¢né trhové Struktiry, monopol, oligopol, monopolistickd konkurencia.
Pri¢iny vzniku nedokonalej konkurencie a jej jednotlivé formy. Monopol, typy monopolu.
Rovnovéha monopolu z kratkodobého a dlhodobého hladiska. Cenova diskrimindcia.
Neefektivnost’ monopolu. Oligopol, podstata a formy. Rovnovaha firmy v podmienkach
oligopolu. Charakteristické ¢rty monopolistickej konkurencie. Rovnovaha firmy v podmienkach
monopolistickej konkurencie z kratkodobého a dlhodobého hladiska.

7. TYZDEN

Trh vyrobnych faktorov. Rozdel'ovanie déchodkov.

Dopyt po vyrobnych faktoroch ako odvodeny dopyt. Teoria hrani¢nej produktivity a
rozhodovanie firmy o optimalnom mnoZstve inputov. Ciastkové trhy vyrobnych faktorov. Trh
prace - ponuka a dopyt na trhu prace. Substitu¢ny a dochodkovy efekt zmeny miezd. Prvky
nedokonalosti konkurencie na trhu prace, Trh pody - ponuka a dopyt na trhu pody, rovnovaha

na trhu pddy. Trh kapitalu - dopyt a ponuka na trhu kapitadlu. Rovnovaha na trhu kapitalu.
Rozdelovanie dochodkov, meranie dochodkovej nerovnosti, priciny dochodkovej nerovnosti.

8. TYZDEN

Meranie vykonnosti ekonomiky, Zakladny makroekonomicky model AD a AS.

Meranie ekonomickej aktivity — HDP, metdédy vypoctu HDP, nominalny a redlny HDP.
Nedokonalosti HDP a alternativne spdsoby merania vykonnosti ekonomiky. Vymedzenie pojmov
agregatny dopyt a agregatna ponuka, faktory ovplyviiujice velkost' AD a AS, alternativne
pristupy k AS. Model AD-AS ako zakladny model makroekonomickej rovnovahy.

9. TYZDEN

Spotreba, Gspory a investicie.

Spotreba ako najvicsia zlozka agregatneho dopytu. Zmeny v spotrebe a ich vplyv na AD.
Spotrebna funkcia, priemerny a hraniény sklon k spotrebe. Uspory a funkcia spor. Priemerny

a hrani¢ny sklon k usporam. Vydavkova rovnovaha v podmienkach uzatvorenej ekonomiky.
Investi¢ny multiplikator a jeho vyznam.

10. TYZDEN




Ekonomicky rast a ekonomicky cyklus.

Ekonomicky rast, jeho meranie. Zdroje ekonomického rastu. Problémy ekonomického rastu
v rozvinutych a menej rozvinutych krajinach. Ekonomicky cyklus — jeho priebeh, zékladné

a ohranicujuce fazy. Vplyv ekonomického cyklu na zmeny zdkladnych makroekonomickych
veli¢in. Cyklus vyvolany Sokmi na strane AD, Sokmi na strane AS a jeho ilustracia v AD-AS
modeli.

11. TYZDEN

Peniaze, inflacia, nezamestnanost’.

Podstata a funkcie penazi. Ponuka pefiazi a pefiazné agregaty. Dopyt po peniazoch a zékladné
teorie dopytu po peniazoch, teoria preferencie likvidity a kvantitativna tedria penazi. Tvorba
bankovych peiiazi a multiplikator ponuky penazi. Inflacia a jej meranie.. Dopytom t'ahand a
nakladmi tla¢ena inflacia. Néklady inflacie. Deflécia a jej vplyv na ekonomiku. Nezamestnanost’
a meranie nezamestnanosti. Formy nezamestnanosti. Prirodzena miera nezamestnanosti.
Alternativne pristupy k Phillipsovej krivke.

12. TYZDEN

Fiskalna politika. Monetarna politika.

Fiskalna politika. Prijmy a vydavky Statneho rozpoctu. Deficit Statneho rozpoctu a Statny
dlh. Ciele fiskalnej politiky a jej transmisny mechanizmus. Stabiliza¢na fiskalna politika,
zamerna fiskalna politika a diskrétne opatrenia fiskalnej politiky. Dopady fiskalnej politiky
na stranu AD a na stranu AS. Monetarna politika, ciele monetarnej politiky. Typy monetarnej
politiky. Transmisny mechanizmus monetarnej politiky. Nepriame nastroje monetarnej politiky.
Kratkodobé a dlhodobé vplyvy monetarnej politiky v AD-AS modeli. Nestandardné nastroje
monetarnej politiky.

13. TYZDEN

Medzinarodny obchod, medzinarodné menové vztahy.

Podstata a priciny existencie medzindrodného obchodu. Teérie medzinarodného obchodu,
teoria absolutnych a komparativnych nakladov. Nastroje zahrani¢no-obchodnej - cla a kvoty
a ich dopady na efektivnost’ alokacie zdrojov. Medzinarodny pohyb kapitalu a jeho formy.
Rovnovéha na medzinarodnom kapitalovom trhu. Platobné bilancia a jej Struktira. Vymenny
kurz, nominalny a redlny vymenny kurz. Formovanie menového kurzu. Systémy menovych
kurzov. dopyt a ponuka po mene. Tedria parity kiipnej sily.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 952

A B C D E FX

3.78 7.77 16.49 24.16 28.68 19.12

Vyuéujuci: prof. Ing. Magdaléna Piivarova, CSc., Ing. Karol Trnovsky, PhD., Ing. Peter Lesko,
PhD., Ing. Eleon6ra MatouSkovéa, PhD., Dr. habil. Ing. Mgr. Zsolt Horbuldk, PhD., Ing. Peter
Adamovsky, PhD., Ing. Zuzana Brin¢ikova, PhD., prof. Ing. Anetta Caplanova, PhD., Ing.
Lubomir Darmo, PhD., prof. Dr. Sophia Dimelis, Ph.D., Ing. Ivan Francisti, John Gilbert, doc. Ing.
Vieroslava Holkovéa, CSc., Ing. Ivana Lennerova, PhD., doc. Ing. Marta Martincova, CSc., Ing.
Roébert Mészaros, MBA, Ing. Mgr. Hussein Mkiyes, B.Sc., prof. Ing. Eva Muchova, PhD., Ing.
Marcel Novak, PhD., Ing. Andrej Pfivara, PhD., Ing. Eva Sirakovova, PhD., Laszl6 Szakadat, Ing.
Matej Valach, PhD., Ing. Peter Martiska, Ing. Lucia Johanesova, Ing. Anna Kalafutova, Mgr. Lucia
Kovacova, M.A.




Datum schvalenia: 03.02.2022

Datum poslednej zmeny: 09.05.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Marketing
KMr OF/
0O0A21277/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca

60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 208 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 26 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 26 hodin
Priprava literarnej reserSe: 19 hodin

Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 20 hodin
Priprava na skusku: 65 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti

Studenti sa nauéia absolvovanim predmetu rozumiet podstate a vyznamu marketingu pre
podnikanie a riadenie firmy. Ziskaju vedomosti o tvorbe hodnoty pre zdkaznika a jeho postaveni
na trhu. Porozumeju konkurencii a jednotlivym pristupom zo strany podnikatel'skych subjektov k
nej. Oboznamia sa s marketingovymi nastrojmi a hlavnymi procesmi a ich Specifikami. Ziskaju
vedomosti o spésoboch organizacie marketingu v ramci firmy i mimo nej. Oboznamia sa s trendmi
v marketingu a jeho etickymi aspektmi.

Zrucnosti

Absolventi predmetu budu vediet realizovat potrebné marketingové aktivity, zostavovat
marketingové programy a uvadzat' ich do praxe. Porozumeju zdkaznikovi a konkurencii, ktoré
predstavuju najvacsi zdroj rizika a neistoty v podnikani. Naucia sa vytvorit’ a dodat’ hodnotu
zakaznikovi. Porozumeji vSetkym produktovym entitdim a ich Specifickym marketingovym
koncepciam. Dokazu koordinovat’ jednotlivé marketingové aktivity v stlade s vyvojom
marketingového prostredia a konkurencie.

Kompetentnosti




Uspesnym absolvovanim predmetu §tudenti nadobudnti kompetencie, ktoré im umoznia uplatnit’
sa na pracovnych poziciach v oblasti marketingu, obchodu a predaja vo vSetkych typoch podnikov.
Dokazu posobit’ v interakcii so svojimi zdkaznikmi a obchodnymi partnermi pri rieSeni tloh a
problémov v podnikani, obchode a marketingu. Osvoja si proaktivny pristup k podnikatel'skym,
obchodnym a marketingovym aktivitdm v konkuren¢nom prostredi.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod do marketingu. Marketing ako koncepcia riadenia a podnikania. Koncept 4P a
4C. Marketingové prostredie. Nakupné spravanie spotrebitelov a organizacii. Marketingovy
informacny systém a marketingovy vyskum. Segmentacia trhu, vyber cielového trhu a tvorba
trhovej pozicie. Marketingovy mix — produkt, cena, distribucia, marketingova komunikécia,
l'udia. Marketingovy manazment: analyza, planovanie a stratégia, implementéacia, kontrola a
rozhodovanie. Marketing ako podnikova funkcia, outsourcing marketingu. Novy (holisticky)
marketing. Udrzatelny marketing. Etika v marketingu. Trendy v marketingu.

Odporiacana literatira:

1. Hanuldkova, E. a kol. Marketing — l'udia, néstroje, trendy. Bratislava: Wolters Kluwer, 364s.
ISBN: 978-80-571-0438-4

2. Blythe, J., Martin, J. Essentials of marketing. Harlow: Pearson Education, 2023, 384s. ISBN:
9781292429533

3. Green, M. C., Keegan, W. J. Global marketing. Harlow: Pearson Education, 2020, 632s. ISBN:
9781292304021

4. Wilson, A. Services Marketing: Integrating Customer Service Across the Firm. New York:
McGraw Hill, 2020, ISBN: 9781526847805

Sylabus predmetu:

1. Marketing — pojem, podstata, hlavné koncepcie. 4P a 4C. Tvorba hodnoty pre zakaznika.
Vznik a vyvoj marketingu. Kritika marketingu. Marketing a ostatné podnikatel’ské, podnikové a
manazérske discipliny.

2. Marketingové prostredie. Externé prostredie. Interné prostredie. Medzinarodné a globalne
prostredie.

3. Trh konecnych spotrebitel’'ov a spotrebitel’ské spravanie.

4. Trh organizacii a spotrebitel’ské spravanie organizacii.

5. Marketingovy informacny systém. Marketingovy vyskum.

6. Segmentacia trhu. Vyber cielovych skupin. Tvorba trhovej pozicie.

7. Produkt — pojem a podstata. Urovne produktu. Zivotny cyklus produktu. Vyvoj nového
produktu. Dalgie produktové entity - sluzby, osoby, miesta, myslienky a organizécie a ich
marketingové koncepcie.

8. Cena v marketingu — pojem a podstata. Cenové modifikacie a stratégie.

9. Distribuicia a logistika. Maloobchod. Vel'koobchod. Reverzna distribucia. Distribu¢né stratégie.
10. Integrovana marketingova komunikécia. Néstroje komunika¢ného mixu. Moderné nastroje
marketingovej komunikécie.

11. Marketingovy manazment - analyza, planovanie, implementécia a kontrola. Organizovanie a
rozhodovanie. Marketingové metriky.

12. Marketing ako podnikova funkcia a jeho organizacia. Cudia urceni na marketingovy vykon.
Outsourcing v marketingu. Marketing v neziskovych organizaciach.

13. Trendy v marketingu. Novy (holisticky) marketing. Udrzate'ny marketing a spolocenska
zodpovednost’ firiem. Etika v marketingu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:




Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1001

A B C D E FX

19.38 22.78 23.78 21.18 10.69 2.2

Vyuéujuci: doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc., Ing. Mgr. Janka Kopanicova, PhD., Ing. Marina
Korcokova, PhD., Ing. Dana Vokounovd, PhD., doc. Ing. Zuzana Francov4, PhD., Ing. Dagmar
Klepochova, PhD., Ing. Michal Vavra, PhD., Ing. Dominika Skerlikova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 04.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Darlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Aplikovana informatika
KMr OF/
0O0A21278/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 4 Za obdobie Studia: 52
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % priebezné semestralne hodnotenie
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 156 hodin

Ugast’ na seminaroch: 52 hodin

Priprava na seminare: 13 hodin

Spracovanie priebeznych zadani: 13 hodin

Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 26 hodin
Priprava na skusku: 52 hodin

Vysledky vzdelavania:

Student nadobudne poznatky tykajuce sa zakladnych principov v oblasti spracovania obchodnych
dat, informacii a znalosti, ich ukladania a ziskavania. Budu sa vediet’ orientovat’ v dostupnych
nastrojoch na zhromazd’ovanie, ukladanie obchodnych informaécii.

Absolventi sa na praktickych cviceniach naucia vyuzivat pokrocilé formatovanie a prepajanie
dat ako aj vyhodnocovat’ data pomocou pokrocilych tabuliek a grafov, podmienenych vypoctov,
nadobudnu schopnosti ako spravne interpretovat’ vysledky spracovania obchodnych dat.
Absolvovanim predmetu Studenti nadobudni kompetencie, ktoré im umoznia v manazérskych,
obchodnych, alebo analytickych poziciach sa flexibilne orientovat’ v disponibilnych obchodnych
datach. Vediet' ich spravne vyuzit', ziskat' a interpretovat’ z nich potrebné informacie, ktoré su
potrebné na podporu rozhodovania.

Struc¢na osnova predmetu:
Predmet sa zaobera spracovanim obchodnych a ekonomickych dat. Prostrednictvom Standardnych
Y y

dostupnych nastrojov sa predmet zaobera tvorbou vzorcov a funkeii, ich spradvnym nastavenim
y ,

previazanostou, importovanim dat, ich analyzou, grafickou interpretaciou. V neposlednom rade je

pozornost’ venovana aj automatizacii vypoctovych procesov a novym trendom v oblasti vyuzitia

dostupnych nastrojov v oblasti spracovania dat na podporu rozhodovania.

Odporacana literatira:




1. KOKLES, Mojmir — ROMANOVA, Anita. Informatika. 2. rozs. a preprac. vyd. Vydavatel'stvo
Bratislava Sprint 2. Economics. 2020. ISBN 978-80-89710-40-9.

2. KLATOVSKY, Karel. Microsoft Excel 2021/365 nejen pro $koly. Vydavatel'stvo Prost&jov
Computer Media, 2023. ISBN 978-80-7402-451-1.

3. WINSTON, Wayne. et al. Microsoft Excel Data Analysis and Business Modeling (Office 2021
and Microsoft 365), 7th Edition. Vydavatel'stvo Microsoft Press 2022. 1168 s.,

ISBN 978-0-13-761366-3

Sylabus predmetu:

1. Uvod k predmetu. IT néstroje na spracovanie obchodnych a ekonomickych dat

2. Zdiel'anie dat, ochrana a overovanie dat

3. Pokrocila praca s tabul’kami v prostredi vel'kych dat

4. Vzorce a funkcie — vytvaranie vzorcov a funkcii, testovanie a kontrola, pouzivanie
Standardnych vzorcov a funkcii

5. Vyuzitie logickych a Statistickych funkcii v tabul’kovych procesoroch v obchodnej agende
podniku

6. Vyuzitie databazovych a textovych funkcii v tabul’kovych procesoroch v obchodnej agende
podniku, podmienené formatovanie

7. Analyticky néstroj SOLVER — simuléacia a optimalizacia obchodnych modelov

8. Import dat do tabul’kovych procesorov, uprava dat

9. Databazové tabul’ky a ich vyuzitie na analyzu ekonomickych dat

10. Kontingen¢né tabul’ky a ich vyuzitie na analyzu dat

11. Vytvaranie grafickych vystupov, ich vyuzitie pri spracovani vysledkov analyz a hodnoteni v
textovych a prezentacnych formatoch

12. Vyuzitie makier pri nastaveni automatizacie vypoctov

13. Nové trendy, nové nastroje v kancelarskych softvérovych balikoch

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 670

A B C D E FX

53.13 30.75 9.85 4.78 1.34 0.15

Vyuéujuci: Ing. Peter Cervenka, PhD., doc. Ing. Martin Kuchta, PhD., MBA, Ing. Lukas Piatra,
M.A.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 03.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Marketing na socialnych sietach
KMr OF/
0O0A21279/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % - priebezné zadania
60 % - pisomna skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 78 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 13 hodin

Praca na priebeznych zadaniach: 13 hodin
Priprava na skusku: 26 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti absolvovanim predmetu ziskavaji prehlad o moznostiach vyuzitia socidlnych sieti na
prezencné a komunikac¢né marketingové ucely firmy. Predmet definuje socidlne siete a identifikuje
tie najrelevantnejSie pre slovensky trh. Vysvetl'uje kI'i¢ové vykonnostné parametre socialnych sieti,
definuje obsahovy a vykonnostny pristup k socidlnym siet’am a vysvetl'uje poziciu socialnych sieti
v digitdlnom komunikacnom mixe firmy.

Absolvent predmetu ziskava zrucnosti v strategickom planovani obsahu pre socidlne siete, nauci
sa pristupy a stratégie pri propagacii prispevkov a pri komunikacii prostrednictvom rekldm v
inzertnych informacnych systémoch vybranych socialnych sieti, zorientuje sa v distribu¢nych
moznostiach a servise obsahu naprie¢ vybranymi socidlnymi sietami a nauci sa pracovat s
analytickymi ndstrojmi uréenymi pre automatizaciu spravy socidlnych sieti.

Absolvent predmetu ziska vedomosti a praktické zru¢nosti, vd’aka ktorym sa dokaze uplatnit’ v
Sirokom spektre firiem, ktoré priamo socialne siete vyuzivaju alebo s nimi vo svojej podnikatel'skej
ginnosti prichadzaju do kontaktu. Student mdZe najst’ uplatnenie v marketingovych agentarach, vo
firmach alebo v médiach, ktoré maju svoje portfoliu diverzifikované aj o digitalne prostredie.

Struc¢na osnova predmetu:

Socidlne siete v sucasnosti slizia na vytvorenie prezencie firmy na internete a na distribliciu
vytvaraného obsahu. Predmet definuje socidlne siete z globalneho hladiska a identifikuje tie
najrelevantnejSie pre slovensky trh. Orientuje sa na definiciu vybranych socidlnych sieti, ich
historiu, aktualne vyuzitie z globalneho aj lokélneho hl'adiska, marketingové moznosti pre firmy a




potencial do buducich obdobi. Predmet Studentom objastiuje a na praktickych zadaniach vysvetl'uje
obsahovy a vykonnostny pristup k manazmentu vybranych socidlnych sieti.

Odporiacana literatira:

DAHL, Stephan. Social media marketing : theories & applications. London : SAGE Publications,
2015. 268 s. ISBN 978-1-4462-8074-4.

DORCAK, Peter. eMarketing : ako oslovit’ zikaznika na internete. Recenzenti: Radoslav Delina,
Radovan Bacik. 1. vyd. PreSov : EZO.sk, 2012. 125 s. [6,25 AH]. ISBN 978-80-970564-4-5.
DORCAK, Peter - POLLAK, Frantisek. Marketing & e-business : ako sa zorientovat’

v zékladnych pojmoch a procesoch nového marketingu. Recenzenti: Ivana Butoracova
gindleryové , Martina Ferencova, Radovan Bacik. 1. vyd. Presov : EZO.sk, 2010. 113 s. [3,06
AH]. ISBN 978-80-970564-0-7.

FERENCZ, Vojtech. Inova¢ny marketing. Recenzenti: Peter Meséro§, Branislav Krsék. 1. vyd.
Kogice : VUSI, 2013. 197 s. [13,13 AH]. ISBN 978-80-89383-24-5.

Sylabus predmetu:

. Vznik a sucasny stav socialnych sieti

. Vytvorenie prezencie firmy na socialnych siet’ach

. Definicia kl'aicovych vykonnostnych ukazovatel'ov

. Obsahovy pristup k socidlnym siet’am

. Vykonnostny pristup k socialnym sietam

. Community management

. Kategorizacia typov obsahu pre socialne siete

. Tvorba vybranych typov obsahu

9. Distribticia obsahu na socialnych siet'ach

10. Prepojenia medzi socialnymi sietami

11. Interné inzertné informac¢né systémy socialnych sieti

12. Automatizacia komunikacie prostrednictvom nastrojov tretich stran
13. Ukazky tspesnych komunikac¢nych realizacii na socialnych sietach

0N LN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 84

A B C D E FX

45.24 48.81 4.76 0.0 1.19 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Martin Kuchta, PhD., MBA, Ing. Dominika Skerlikové, PhD.

Datum schvalenia: 29.09.2022

Datum poslednej zmeny: 30.03.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Marketingovy vyskum
KMr OF/
O0A21283/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca

60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zat'az: 208 hodin, z toho:

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 26 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 26 hodin
Priprava literarnej reserSe: 19 hodin

Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 20 hodin
Priprava na skusku: 65 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti

Absolvent predmetu ziska poznatky o procese marketingového vyskumu od stanovenia ciela
vyskumu, cez jeho realizaciu, kvalitativne a kvantitativne metody, az po interpretaciu zisteni a
vysledkov a ich spracovanie v podobe vystupov z marketingového vyskumu (zavere¢na sprava,
prezentacia).

Zrucnosti

Absolvent vie ako spravne zostavit’ dotaznik a ako ho pouzivat’ ako nastroj zberu udajov v ramci
marketingového vyskumu. Bude vediet rozhodnit’ o vybere metddy zberu udajov. Bude ovladat
metddy spracovania a Gpravy dat v marketingovom vyskume. Vysledkom bude findlna prezentacia
projektu. Absolvent dokaze pouzivat' softvér R v empirickom ekonomickom vyskume. Bude
schopny samostatne d’alej rozvijat’ svoje vedomosti v oblasti Statistickych metdd a v pouzivani
modernych softvérov, bude rozumiet’ empirickym $tididm z oblasti marketingu a bude ich schopny
pouzit’ v novych kontextoch.

Kompetentnosti

Absolvent bude schopny formulovat’ vyskumnu otazku, resp. ekonomicky problém a navrhnut’
vyskumny dizajn pre jeho preskimanie s vyuzitim empirickych metéd.




Struéna osnova predmetu:

Pojem a podstata marketingového vyskumu, typy marketingového vyskumu, rozhodovanie o
opodstatnenosti marketingového vyskumu, vyskum na B2C a B2B trhoch. Projekt marketingového
vyskumu. Vyberové zistovanie. Dotaznik, typy Skal, validita, reliabilita (Cronbachova alfa).
Spracovanie a analyza udajov. Vybrané¢ metddy kvantitativneho vyskumu (testovanie hypotéz
a ich interpretdcia - parametrické aj neparametrické testy, ANOVA test, Chi-kvadrat test).
Kvalitativny vyskum. Vybrané metddy kvalitativneho vyskumu (metéda ukotvenej tedrie,
etnograficky vyskum, hibkovy a skupinovy rozhovor). Sekundarny vyskum, pojem, podstata.
Vybrané metddy sekundarneho vyskumu (regresnd a korela¢na analyza, Gvod do casovych
radov; praca s datab4dzami). Prezentécia vysledkov marketingového vyskumu. Praktick4 realizacia
projektu marketingového vyskumu.

Odporucana literatura:

1. TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum : postupy, metddy, trendy. 2. vydani. Praha : Grada
Publishing, 2022. 293 s. ISBN 978-80-271-3535-6.

2. ESTEBAN-BRAVO, Mercedes — VIDAL-SANZ, Jose. Marketing Research Methods.
Quantitative and Qualitative Approaches. Cambridge : Cambridge University Press, 2021. 882 s.
ISBN 978-11-088-3498-8.

3. MCDANIEL, Carl — GATES, Roger. Marketing research. Using Analytics to Develop Market
Insights. Hoboken : John Wiley & Sons, 2021. 432 s. ISBN 978-11-197-1631-0.

4. NUNAN, Daniel — BURKS, F. David - MALHOTRA, K. Naresh. Marketing Research.
Philadelphia : Trans-Atlantic Publications, 2020. 976 s. ISBN 978-12-923-0872-2.

5. RICHTEROVA, Kornélia a kol. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava : Sprint 2, 2013. 315 s.
ISBN 978-80-89393-95-4.

Sylabus predmetu:

1. Uvod do marketingového vyskumu. Typy vyskumu. Obsah vyskumného projektu. Planovanie
vyskumu.

2. Uvod do programu R.

3. Zber a spracovanie dat. Metody vyberu vzoriek. Zakladné Statistické pojmy a typy
premennych.

4. Dotaznik a jeho ndleZitosti, tvorba dotaznika, experiment a druhy experimentu. Validita a
reliabilita.

5. Deskriptivna Statistika. Miery polohy, variability a tvaru. Vizualizacia v programe R.

6. Priebezny test. Formulacia a postup testovania hypotéz (testy o strednej hodnote, rozptyle a
podiele). Intervaly spol'ahlivosti.

7. Testovanie normality dat. Testy dobrej zhody. Testy extrémnych hodndt. Vybrané
neparametrické testy.

8. Uvod do regresnej analyzy, ANOVA (jednofaktorova, dvojfaktorova).

9. Skiimanie zavislosti medzi roznymi typmi premennych.

10. Sekundarny vyskum: praca s verejne dostupnymi databadzami.

11. Priebezny test. Analyza ¢asovych radov (dekompozicia ¢asového radu, autokorelécia,
stacionarita, problém faloSnej regresie, Grangerova kauzalita).

12. Kvalitativne metody.

13. Kvalitativne metody.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov




Celkovy pocet hodnotenych studentov: 512

A

B

C

D

E

FX

9.18

13.28

19.34

28.32

23.05

6.84

Vyuéujiici: doc. Ing. Eduard Baumohl, PhD., Ing. Marian Cvirik, PhD., Ing. Mgr. Janka
Kopanic¢ova, PhD., Ing. Dana Vokounova, PhD., Ing. Marek Kukura, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 28.02.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Zaklady obchodu
KMr OF/
0O0A21287/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % aktivita, pisomné overovanie vedomosti, semestralna praca
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 208 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 26 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 26 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 39 hodin
Priprava na skusku: 65 hodin

Vysledky vzdelavania:

Poskytnut’ Studentom subor poznatkov o obchode a obchodnej ¢innosti, jej podstate a principom,
porozumiet’ ulohe obchodu v ekonomike a pozicii obchodu v ekonomike a suvislostiam vyvoja
obchodu v interakcii s vyvojom spolo¢nosti a ekonomiky; komplexne analyzovat’ funkcie obchodu
a aplikovat’ obchodné ¢innosti do praxe podnikov.

Vedomosti: porozumiet’ problematike obchodu, jeho vyznamu, podstate a principom, vyvoju,
pochopit’ tlohu obchodu v ekonomike, porozumiet problematike aplikovania obchodnych,
obchodno-marketingovych principov a rozdielom v ich implementacii.

Kompetencie: schopnost’ pracovat’ s informaciami — vyhladdvat’ ich, selektovat, samostatne
analyzovat’ a syntetizovat' s orientdciou schopnost’ samostatne aplikovat’ principy a funkcie
obchodnej ¢innosti v rdmci podniku, predikovat’ scenare d’alSieho vyvoja obchodu.

Zrucnosti: schopnost’ verifikovat' a zhodnotit' vyuzitie teoretickych pristupov obchodu pri
¢innosti podnikatel'skych subjektov; schopnost’ aplikovat’ inStrumentarium obchodu na konkrétnom
priklade obchodného podniku, kriticky vyhodnotit’ situdciu, navrhnat’ rieSenia problémov obchodu
taktickej a strategickej Grovne.

Struc¢na osnova predmetu:

Obchod a vyvoj obchodu. Vyznam a postavenie obchodu v narodnom hospodarstve. Obchod z
pohl'adu teodrie. Obchodné kategorie. Velkoobchod a maloobchod. Obchodny podnik, riadenie
pohybu tovaru, technologia obchodnej prevadzky. Organizacia obchodného podniku. Riadenie




obchodného podniku. Lokalizacia obchodu. Koncentracia a kooperacia obchodu. Specializacia a
diverzifikacia obchodu. Internacionalizicia a globalizacia obchodu. Marketing obchodu. Trendy
rozvoja v obchode.

Odporiacana literatira:

1. KITA, Pavol. a kol. Zéklady obchodu. 1. vydanie. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2021.
301 s. ISBN 978-80-225-4919-6

2. CATELAN CALLEGARO Ana Rita, CATELAN CALLEGARO Fernanda, ARAUJO
FALCAO Clécio. The relationship between lifestyle and consumer experience management: a
study of case in the retail sector. In Revista Brasileira de Marketing. REMark [online]. 2020,
vol. 19, no. 2, s. 406-426. ISSN 1983-9332. Dostupné na: https://www.proquest.com/scholarly-
journals/relationship-between-lifestyle-consumer/docview/2610959777/se-2.

3. JADERNA, Eva — VOLFOVA, Hana. Moderni retail marketing. Praha: Grada. 240 s. 2021.
ISBN 978-80-271-1384-2

4. KRIZAN, Frantisek a kol. Kde nakupujeme, ¢o nakupujeme: lokality maloobchodu a spotreby
a spravanie spotrebitel'ov. Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave. 2020. 264 s. ISBN
978-80-223-4861-4

5. PANTANO Eleonora. Retail futures : the good, the bad and the ugly of the digital
transformation. UK: University of Bristol: Publisher Emerald Publishing. 2020. 240 s. ISBN: [
978-1838676643

Sylabus predmetu:

. Uvod do problematiky obchodu. Vyvoj poznatkov o obchode.

. Vyvoj obchodu.

. Vyznam a postavenie obchodu v narodnom hospodarstve.

. Obchod z pohl'adu tedrie. Podstata a vyznam tedrii v obchode.

. Vybrané teorie obchodu.

. Obchodné¢ kategodrie. Velkoobchod a maloobchod. Formy predaja a ich vyvoj.

. Obchodny podnik, riadenie pohybu tovaru a zasob, technoldgia obchodnej prevadzky.
. Organizacia obchodného podniku. Riadenie obchodného podniku.

9. Lokalizacia obchodu. Maloobchodna siet’, principy rieSenia a usporiadania maloobchodne;j
siete.

10. Koncentrécia a kooperacia obchodu. Specializacia a diverzifikacia obchodu.

11. Internacionalizacia a globalizacia obchodu.

12. Marketing obchodu. Trade marketing. Shopper marketing.

13. Trendy rozvoja v obchode.

01N LN B~ W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 403

A B C D E FX

9.68 16.63 24.57 29.53 17.37 2.23

Vyuéujuci: doc. Ing. Monika Matusovi¢ova, PhD., doc. Ing. Zuzana Francova, PhD., doc. Ing.
Jozef Orgonas, PhD., MBA

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 04.03.2024




Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Produkt a inovacie
KMr OF/
O0A21288/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca

60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 208 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 26 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 26 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 39 hodin
Priprava na skusku: 65 hodin

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim predmetu ziskaji Studenti vedomosti a osvoja si praktické skusenosti z oblasti
produktovych inovécii, predstavujucich vyznamné zlepSenia v technickych Specifikéciach,
materidloch a komponentoch, systémoch, pouzivatel'skom pristupe a inych funkénych
charakteristikdch vyrobkov a sluzieb. V ramci marketingového ponimania produktovych inovacii
zvladnu ich ¢lenenie podla toho akej vlastnosti produktu sa tykaji aj podl'a stupnia novosti vratane
zasad implementéacie inovacie v jednotlivych fazach zivotného cyklu produktov. Doraz bude
kladeny najma na etapy vyvoja novych vyrobkov a sluzieb, a na zdsady ich uvadzania na europske
trhy, na environmentalizaciu produktov a oznac¢ovanie ich komplexnej kvality v systéme cirkularne;
ekonomiky.

Absolventi predmetu ziskaji zru¢nosti pre analyzu a navrhovanie inovécie vyrobkov a sluzieb v
oblasti marketingu aj vo vSeobecnosti. Pochopia postavenie a typologiu produktov v marketingu aj
v intenciach hodnoty pre zdkaznika, znacky, kvality, dizajnu, balenia a distribucie. Budu sposobili
analyzovat’ zivotny cyklus produktu z pohl'adu jeho jednotlivych faz slabych miest a inova¢ného
potencialu vratane implementacie inova¢ného procesu aj identifikacie podnikatel'skych prilezitosti
v cirkularnej ekonomike.

Uspesnym absolvovanim predmetu nadobudnu $tudenti kompetencie pdsobit’ ako manaZéri
inovacnych procesov produktov v organizaciach bez ohl'adu na ich vel'kost a oblast’ ekonomickych




¢innosti. Budu kompetentni identifikovat’ inova¢ny potencial organizacie, riadit’ inova¢né procesy
organizacie, zabezpecCovat’ jej udrzatelnost’ a uvadzat nové, inovované vyrobky a sluzby na
eurdpske trhy v zhode s najnovsimi Standardami kvality a environmentalnymi reguléciami.

Stru¢na osnova predmetu:

Produkt — pojem a podstata produktu v marketingu. Postavenie produktu v marketingovom
mixe. Rozhodovanie o produkte. Znacka, kvalita, dizajn a $tyl, balenie, inovacie. Zivotny cyklus
produktu, jeho modely a modifikacie. Novy produkt — pojem, podstata. Vyvoj nového vyrobku
— stratégie, proces a marketing. Inovacia produktu. Inovaény proces. Organiza¢né inovdcie.
Marketingové inovacie. Inovacny potencial organizacie. Typové inovacné stratégie. Naklady na
inovacie. Proces spoloc¢ensko-technologickej transformacie, spotrebitel’skych zvyklosti, legislativy,
infrastruktury, sieti v suvislosti prechodom k udrzatel'nosti.

Odporiacana literatira:

1. DANESHIJO, Nagibullah - HANULAKOVA, Eva. Produkt a inovécie. Kogice: Vydavatel'stvo
Petit s. . 0., 2021. 188s. ISBN 978-80-973836-3-3.

2. DANESHIJO, Nagibullah. Manazérstvo inovacii. KoSice: Vydavatel'stvo Petit s. r. 0., 2020. 102
s. ISBN 978-80-971555-6-8.

3. DANESHIJO, Nagqibullah. Riadenie inova¢nych procesov v organizacii. Kosice: Vydavatel'stvo
Petit s. 1. 0., 2021. 101s. ISBN 978-80-973836-2-6.

4. MALEGA, Peter - DANESHJO, Nagqibullah. Industrial Production Management. Germany:
Vydavatel'stvo RAM-Verlag. 2022. 280s. ISBN 978-3-96595-019-1.

5. TIDD, Joe — BESSANT, John. Managing innovation: integrating technological, market

and organizational change. New Jersey: Vydavatel'stvo Lise JohnSons. 2020. 309s. ISBN:
978-1-119-71330-2.

Sylabus predmetu:

1. Produkt — pojem a podstata produktu v marketingu. Postavenie produktu v marketingovom
mixe. Typolégia produktov v marketingu. Produktovy mix. Urovne produktu a ich modifikacie.
Marketingova myopia. Hodnota pre zakaznika. Specifika produktov v zavislosti od
ekonomickych systémov a trendov. Produkt, vizia a poslanie firmy.

2. Rozhodovanie o produkte. Znacka, kvalita, dizajn a $tyl, balenie, inovacie.

3. Zivotny cyklus produktu, jeho modely a modifikéacie. Novy produkt — pojem, podstata. Vyvoj
nového vyrobku — stratégie, proces a marketing. Produktové portfolio. Produktové stratégie.

4. Produktové entity a marketing. Sluzby, miesta, osoby, organizacie, myslienky.

5. Pojem inovacia. Inovacia produktu. Inovaény proces. Organizacné inovacie. Marketingové
inovacie. Proces vyvoja novych produktov. Inovacie produktu. Marketingové inovacie. Inovacia
produktu alebo sluzby. Vzt'ah podnikania a inovacii. Rozdiely vo vnimani podnikatel'skych
prilezitosti, existencia a objavovanie podnikatel'skych prilezitosti.

6. Inovacii a ich zavadzanie v podnikoch. Tvoriva destrukcie. Ako predizit’ Zivotny cyklus
produktu. Koncept zivotného cyklu produktu. Demingov cyklus (PDCA cyklus). Inovéacie v
malych a strednych podnikoch.

7. Metody na prediZenie Zivotného cyklu vyrobku. Konkurencieschopnost’ inovovanych
vyrobkov. Priprava a planovanie novych vyrobkov.

8. Proinovacna firemna kultara. Riadenie inovécii. Inovativny marketing. Podstata inova¢ného
riadenia. Ulohy a funkcie riadenia inovacii.

9. Inovacény potencial organizacie. Silové pole inovacie. Hnacie sily inova¢ného vyvoja. Zdroje
inova¢nych napadov. Inovacné prilezitosti.

10. Udrzatel'nost’ a inovacia. Vztah cirkularnej ekonomiky a inovacii. Tvorba produktovych
inovacii v podmienkach cirkuldrnej ekonomiky. Typové inovacné stratégie. Naklady na inovécie.
Proces spolocensko-technologickej transforméacie, spotrebitel'skych zvyklosti, legislativy,
infrastruktury, sieti v suvislosti prechodom k udrzatel'nosti.




11. Inovacie a ich podpora v podmienkach Slovenskej republiky a EU. Sti¢asny stav inovacii a
inovaéné trendy v EU. Podpora v oblasti inovacii v Slovenskej republike.

12. Etapy inovacie vyrobkov. Konkurencie schopnost’ inovovanych vyrobkov. Metodické néstroje
na pripravu inovéacii. Inovacie v manazmente.

13. Inovdcia v sluzbach. Proces sluzby. Inovacie kvality.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 385

A

B

C

D

E

FX

20.26

31.69

27.27

14.29

4.94

1.56

Vyuéujuci: prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., Ing. Barbara Barilova, PhD., Ing. Dominika
Popovitova, Ing. Renéta Sevéikova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 03.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Darlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Cena v marketingu
KMr OF/
0O0A21289/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
10 % priebezné semestralne hodnotenie
10 % semestralna praca
80 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 130 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 10 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 10 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 10 hodin
Priprava na skusku: 48 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavaja absolvovanim predmetu vedomosti o funkciach ceny a jej postaveni v subore
marketingovych néstrojov, pri hlbSom oboznameni sa s dosahom ceny ako zakladného néstroja
ovplyviovania ekonomiky a ekonomickych vysledkov podnikania. Obozndmia sa s cenovym
rozhodovanim vo firme, na ktoré pdsobi mnozstvo ¢asto protichodne pdsobiacich faktorov.
Problematiku cenového rozhodovania tvoria dve sucasti, a to cenové stratégie a tvorba cien. Ziskaju
vedomosti o postupoch cenotvorby a ich vyuziti pri marketingovej ¢innosti s vplyvom na ceny vo
firmach podnikajucich na spotrebitel'skych trhoch i vo firmach posobiacich na podnikatel'skych
trhoch.

Absolventi budu vediet’ aplikovat’ hodnotovy i1 ndkladovy pristup v procese tvorby cien,
zohl'adnovat’ psychologické aspekty pri tvorbe cien; néasledne budi vediet vhodne pracovat
s moznostami cenovych uprav. V biznis prostredi dokazu uplatnit’ konkurencny pristup pri
cenotvorbe a pripravit cenové navrhy k cenovym rokovaniam. Porozumeju previazanosti
dosiahnutej urovne predajnych cien s podnikovymi cenovymi ciel'mi a dosahom na ekonomiku
podniku.

Uspesnym absolvovanim predmetu nadobudni kompetencie aplikovat’ problematiku cenového
rozhodovania pri konkrétnych situaciach v podnikani na réznych vykonnych obchodnych poziciach
v podnikoch pdsobiacich na spotrebitel'skych i podnikatel'skych trhoch. Dokézu pracovat’ s




informaciami o faktoroch, ktoré ovplyvituji cenové rozhodovanie, vyhl'adavat ich, selektovat,
analyzovat’ a syntetizovat’ s orientdciou na tvorbu cenovej stratégie a pri konkrétnej tvorbe cien.
Nadobudnu sposobilost’ prepojit’ problémy strategického aj operativneho charakteru v oblasti
cenovych stratégii i cenotvorby a profesijnu flexibilitu pre uspesné prepojenie cielov podnikania a
marketingového pdsobenia na trhu v oblasti predajnych cien.

Stru¢na osnova predmetu:

Funkcie ceny v podnikani a ceny v marketingovom mixe, funkcie ceny; ekonomické, marketingové
ponatie ceny, miesto ceny v marketingovom mixe, cena v koncepcii hodnototvorného procesu.
Interné faktory rozhodovania o cenach; ciele marketingu, stratégie marketingového mixu, naklady,
organizacia tvorby cien v podniku. Previazanost’ tvorby cien s ekonomikou podniku; nédkladovy
kontroling, kalkula¢ny systém podniku, podnikova ekonomicka Struktira. Externé faktory tvorby
cien — trh, dopyt, konkurencia, legislativa. Vztah ceny a dopytu na trhu, vplyv na ekonomické
vysledky podniku; analyza cenovej elasticity, margindlna analyza, vztah ceny, zisku a objemu
predaja, analyza vplyvu predajnych cien na vyvoj trzieb. Podstata cenového rozhodovania a
riziko v cenovom rozhodovani podniku. Tvorba cenovych stratégii a rozhodovanie o cenovych
pristupoch; ndkupné cenové rozhodovanie firmy. Marketingové cenové stratégie pre spotrebitel'ské
a podnikatel'ské trhy; tvorba cien produktového radu, cenova diferenciacia, komplementarne
produkty a ostatné¢ stratégie, behavioralny pristup pri tvorbe cenovych stratégii pre spotrebitel'ské
trhy. Hodnotovy a nakladovy pristup k tvorbe cien v obchodom podniku. Psychologické aspekty
tvorby cien; zékaznicky vnimana hodnota. Nakladovy pristup k tvorbe cien; prirazka, marza,
cielova navratnost, ziskovost. Cenové zmeny — cenova adaptacia, nastroje cenovych uprav.
Konkurenéna cenotvorba na podnikatel'skych trhoch. Cenové rokovanie v obchodnych vztahoch;
modely cenovych dohdod v kupnych zmluvach. Narodohospodarske aspekty cenového vyvoja,
spotrebny kos, cenové indexy

Odporiacana literatira:

1. ORESKY, Milan — HASPROVA, Maria. Cena v marketingu. Vydavatel'stvo EKONOM, 2022.
ISBN 978-80-225-4957-8.

2. FENDEKOVA, Eleonora — KUFELOVA, Iveta. Cena a cenové rozhodovanie. Bratislava:
Wolters Kluwer, 2020. ISBN 978-80-7598-943-7.

3. SAGATOVA, Slavka — TOTH, Miroslav. Nakladovy controlling. Bratislava: Wolters Kluwer,
2020. ISBN 978-80-7598-906-2.

Sylabus predmetu:

. Pozicia ceny v podnikani a ceny v marketingovom mixe, funkcie ceny.

. Interné faktory rozhodovania o cendch.

. Previazanost’ tvorby cien s ekonomikou podniku. Nékladovy kontroling.

. Externé faktory tvorby cien — trh, dopyt, konkurencia, legislativa.

. Vztah ceny a dopytu na trhu, vplyv na ekonomické vysledky podniku.

. Podstata cenového rozhodovania a riziko v cenovom rozhodovani podniku.

. Marketingové cenové stratégie pre spotrebitel'ské a podnikatel’'ské trhy.

. Hodnotovy a nékladovy pristup k tvorbe cien v obchodom podniku. Psychologické aspekty
tvorby cien.

9. Cenové zmeny — cenova adaptacia, nastroje cenovych uprav.

10. Konkuren¢na cenotvorba na podnikatel'skych trhoch.

11. Specifické pristupy k tvorbe cien na podnikatel'skych trhoch, komodity, aukcie, tendre, ceny
kapitalovych statkov.

12. Narodohospodarske aspekty cenového vyvoja, spotrebny kos, cenové indexy

13. Praktiky vyuzitia ceny v marketingu a v predaji

0N DN B~ W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:




slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 308

A B C D E FX

9.42 13.31 23.7 23.38 27.27 2.92

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan Oresky, PhD., Ing. Maria Hasprova, PhD., Ing. Michal Vavra, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 03.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Distribicia v marketingu
KMr OF/
00A21290/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 7

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % - priebezné semestralne hodnotenie
20 % - semestralny seminarny projekt
60 % - pisomna skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkova studijna zataz: 182 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ucast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 20 hodin

Spracovanie semestralneho seminarneho projektu: 40 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 26 hodin
Priprava na skusku: 44 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavaju absolvovanim predmetu vedomosti o vyzname distriblicie ako nastroja
marketingového mixu, o typolégii distribu¢nych kanalov, o orgdnoch zapojenych do distribu¢nych
procesov. Oboznamia sa so zakladnymi distribu¢nymi stratégiami a ich aplikaciou v jednotlivych
etapach zivotného cyklu produktu, ziskaju vedomosti o logistike, ako stcasti distribucie, jej
ulohach a modernych pristupoch v logistike. Ziskaju prehl’ad o jednotlivych oblastiach uplatiiovania
logistiky v distribticii — o logistike nakupu, skladovania, predaja, dopravy, novych trendoch v
logistike. Nadobudnu tiez vedomosti o spoloc¢enskej zodpovednosti logistickych firiem.
Absolventi predmetu budu vediet’ identifikovat’ a analyzovat podmienky a vztahy vznikajuce
v distribuénych a logistickych procesoch pri transformdacii produktu na ceste od vyrobcu
k spotrebitelovi. Pochopia vyznam logistického pristupu k rieSeniu distribucie, budu vediet
identifikovat’ a analyzovat’ naklady vznikajuce v distribu¢nych procesoch na realizaciu jednotlivych
aktivit fyzickej distribucie. Dokazu posudit’ vhodnost’ vyberu distribu¢ného kanéla pre dany typ
produktu a dany trh, porovnat’ efektivnost’ jednotlivych typov distribuénych kanalov. Porozumeja
novym trendom v logistike a dokazu ich vhodnym spdsobom interpretovat’ predovsetkym z pohl'adu
environmentalnej udrzatel'nosti logistiky.

Uspesnym absolvovanim predmetu §tudenti nadobudnti kompetencie, ktoré im umoznia uplatnit’
sa poziciach stredného manazmentu na usekoch obchodu, distribucie a logistiky tak vyrobnych,




ako aj obchodnych podnikov. Budu schopni posobit’ na juniorskych poziciach v distribucnych a
logistickych centrach na useku nakupu, vybavovania objednavok a riadenia zasob. Dokazu riesit
problémy operativneho charakteru pri rieSeni otazok dopravy produktov z oblasti vyroby do oblasti
obchodu a spotreby.

Stru¢na osnova predmetu:

Distribticia ako nastroj marketingu. Typy a druhy distribucie, distribu¢né kanaly a ich typologia.
Organy distribtcie. Franchising. Logistika zasobovania. Logistika ndkupu. Logistika skladovania.
Logistika predaja. Logistika dopravy. Elektromobilita. Reverzna logistika. Nové trendy v logistike.
Spolocenska zodpovednost’ logistickych firiem.

Odporiacana literatira:

1. DANO, Ferdinand - DRABIK, Peter - REHAK, Rébert - VERNEROVA, Dominika.
Distribticia (Distribucia v marketingu, Distribu¢ny manazment). Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekonom, 2022. 328 s. ISBN 978-80-225-4962-2.

2. GROS, Ivan a kol. Velka kniha logistiky. Praha: Vydavatelstvi VSCHT, 2016, 512 s. ISBN
9788070809525

3. CHRISTOPHER, Martin. Logistics and Supply Chain Management, 6th Edition. FT
Publishing International, 2023. 360 p. ISBN 978-1292416182.

4. MANGAN, John — LALWANI, Chandra, CALATAYUD, Agustina. Global Logistics and
Supply Chain Management 4th Edition. Wiley, 2020. 336 p. ISBN 978-1119702993

5. RUDD, Jerry. Practical Guide to Logistics. London: Kogan Page, 2019. 384 s. ISBN
9780749486310

Sylabus predmetu:

1. Uvod do tedrie distribtcie a logistiky. Zakladné stratégie distribucie.
2. Distribu¢né kanaly, typologia distribucnych kanalov, vertikalny marketingovy systém,
horizontalny marketingovy systém.

3. Organy distribucie, typologia organov distribucie.

4. Franchising.

5. Logistika zasobovania, riadenie zasob.

6. Logistika nakupu.

7. Logistika skladovania, ulohy a typy skladov, skladové technolégie.

8. Logistika predaja.

9. Logistika dopravy, typy a druhy dopravy. Dopravné a $pedicné sluzby.
10. Elektromobilita, alternativne druhy dopravy.

11. Reverzna a odpadova logistika.

12. Nové trendy v logistike.

13. Spolocenska zodpovednost’ logistickych firiem.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 302

A

B

C

D

E

FX

5.96

27.15

38.08

23.84

3.64

1.32

Vyuéujuci: doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc., doc. Ing. Robert Rehak, PhD., Ing. Rastislav

Lauko, PhD., BSc.




Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 29.02.2024

Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Distribcia v marketingu (v anglickom jazyku)
KMr OF/
O0A21291/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 7

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1., N

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % - priebezné semestralne hodnotenie
20 % - semestralny seminarny projekt
60 % - pisomna skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkova studijna zataz: 182 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ucast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 20 hodin

Spracovanie semestralneho seminarneho projektu: 40 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 26 hodin
Priprava na skusku: 44 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavaju absolvovanim predmetu vedomosti o vyzname distriblicie ako nastroja
marketingového mixu, o typolégii distribu¢nych kanalov, o orgdnoch zapojenych do distribu¢nych
procesov. Oboznamia sa so zakladnymi distribu¢nymi stratégiami a ich aplikaciou v jednotlivych
etapach zivotného cyklu produktu, ziskaju vedomosti o logistike, ako stcasti distribucie, jej
ulohach a modernych pristupoch v logistike. Ziskaju prehl’ad o jednotlivych oblastiach uplatiiovania
logistiky v distribticii — o logistike nakupu, skladovania, predaja, dopravy, novych trendoch v
logistike. Nadobudnu tiez vedomosti o spoloc¢enskej zodpovednosti logistickych firiem.
Absolventi predmetu budu vediet’ identifikovat’ a analyzovat podmienky a vztahy vznikajuce
v distribuénych a logistickych procesoch pri transformdacii produktu na ceste od vyrobcu
k spotrebitelovi. Pochopia vyznam logistického pristupu k rieSeniu distribucie, budu vediet
identifikovat’ a analyzovat’ naklady vznikajuce v distribu¢nych procesoch na realizaciu jednotlivych
aktivit fyzickej distribucie. Dokazu posudit’ vhodnost’ vyberu distribu¢ného kanéla pre dany typ
produktu a dany trh, porovnat’ efektivnost’ jednotlivych typov distribuénych kanalov. Porozumeja
novym trendom v logistike a dokazu ich vhodnym spdsobom interpretovat’ predovsetkym z pohl'adu
environmentalnej udrzatel'nosti logistiky.

Uspesnym absolvovanim predmetu §tudenti nadobudnti kompetencie, ktoré im umoznia uplatnit’
sa poziciach stredného manazmentu na usekoch obchodu, distribucie a logistiky tak vyrobnych,




ako aj obchodnych podnikov. Budu schopni posobit’ na juniorskych poziciach v distribucnych a
logistickych centrach na useku nakupu, vybavovania objednavok a riadenia zasob. Dokazu riesit
problémy operativneho charakteru pri rieSeni otazok dopravy produktov z oblasti vyroby do oblasti
obchodu a spotreby.

Stru¢na osnova predmetu:

Distribticia ako nastroj marketingu. Typy a druhy distribucie, distribu¢né kanaly a ich typologia.
Organy distribtcie. Franchising. Logistika zasobovania. Logistika ndkupu. Logistika skladovania.
Logistika predaja. Logistika dopravy. Elektromobilita. Reverzna logistika. Nové trendy v logistike.
Spolocenska zodpovednost’ logistickych firiem.

Odporiacana literatira:

1. CHRISTOPHER, Martin. Logistics and Supply Chain Management, 6th Edition. FT
Publishing International, 2023. 360 p. ISBN 978-1292416182.

2. MANGAN, John — LALWANI, Chandra, CALATAYUD, Agustina. Global Logistics and
Supply Chain Management 4th Edition. Wiley, 2020. 336 p. ISBN 978-1119702993

3. RUDD, Jerry. Practical Guide to Logistics. London: Kogan Page, 2019. 384 s. ISBN
9780749486310

Sylabus predmetu:

1. Uvod do tedrie distribtcie a logistiky. Zakladné stratégie distribucie.
2. Distribu¢né kanaly, typologia distribucnych kanalov, vertikalny marketingovy systém,
horizontalny marketingovy systém.

. Orgény distribucie, typologia organov distribucie.

. Franchising.

. Logistika zasobovania, riadenie zasob.

. Logistika nékupu.

. Logistika skladovania, ulohy a typy skladov, skladové technologie.

. Logistika predaja.

9. Logistika dopravy, typy a druhy dopravy. Dopravné a Spedicné sluzby.
10. Elektromobilita, alternativne druhy dopravy.

11. Reverzna a odpadova logistika.

12. Nové trendy v logistike.

13. Spolocenska zodpovednost’ logistickych firiem.

003N LN B W

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 18

A B C D E FX

5.56 33.33 22.22 27.78 5.56 5.56

Vyuéujuci: doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc., doc. Ing. Robert Rehak, PhD.

Datum schvalenia: 05.04.2022

Datum poslednej zmeny: 04.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba




zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Marketingova komunikacia a digitadlne média
KMr OF/
00A21292/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 4 / 4 Za obdobie Stadia: 52 / 52
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % - semestralny seminarny projekt
60 % - pisomna skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkova studijna zataz: 208 hodin

Ugast’ na prednaskach: 52 hodin

Ucast’ na seminaroch: 52 hodin

Priprava na seminare: 26 hodin

Spracovanie semestralneho seminarneho projektu: 40 hodin
Priprava na skusku: 38 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavaju absolvovanim predmetu vedomosti o vyzname marketingovej komunikacie ako
nastroja marketingového mixu, o digitalnych médiach, o modeloch marketingovej komunikacie,
o subjektoch zapojenych do tvorby marketingového mixu. Oboznamia sa so sucastami
komunika¢ného planu, komunikac¢nej, medialnej a kreativnej stratégie a ich aplikaciou. Ziskaju
vedomosti o jednotlivych nastrojoch komunika¢ného mixu a ich postaveni v modernych pristupoch
k marketingovej komunikacii. Ziskaju prehl'ad o medialnom trhu, multimédiach a typoch médii
vyuzivanych v digitdlnom marketingu. V oblasti digitalnych médii nadobudni vedomosti o audio
a video formdatoch vyuzivanych v digitdlnej marketingovej komunikécii, o ich produkénych
rozmeroch a interakcii s uzivatelom. Nadobudnu tiez vedomosti o Corporate Identity a jej
jednotlivych zlozkach.

Absolventi predmetu budu vediet' identifikovat’ a analyzovat podmienky, vztahy a procesy
tykajuce sa marketingovej komunikdcie a vyuzivania digitdlnych médii. Pochopia vyznam
komunika¢ného mixu. Budi vediet’ pripravit mediaplan a digitdlny brief. Dokazu spracovat’
zakladné prvky audio a video formatu, statickych grafickych podkladov pre digitadlnu marketingova
komunikaciu. Budt vediet’ posudit’ vhodnost’ vyberu marketingovej, komunika¢nej, medidlne;j,
reklamnej agentiry a spolupracu s nimi pre vybrany produkt a dany trh. Porozumeju novym
trendom marketingu a marketingovej komunikécie na internete a socialnych siet'ach.

Uspesnym absolvovanim predmetu $tudenti nadobudnti kompetencie, ktoré im umoznia uplatnit’
sa poziciach stredného manazmentu na tsekoch marketingu a marketingovej komunikacie tak




obchodnych ako aj vyrobnych podnikov, ¢i podnikov sluzieb. Budu schopni posobit’ na juniorskych
poziciach v marketingovych, komunika¢nych, medialnych, reklamnych agenttiirach. Dokéazu riesit
problémy operativneho charakteru pri rieSeni otazok spojenych s tvorbou komunikaéného mixu a
nastavenim jeho jednotlivych prvkov.

Stru¢na osnova predmetu:

Marketingova komunikacia. Modely marketingovej komunikacie. Nastroje komunika¢ného mixu.
Medialny trh. Komunika¢ny plan. Digitalny brief. Komunikacnd stratégia. Medidlna stratégia.
Kreativna stratégia. Subjekty digitdlnej marketingovej komunikacie. Kontroling v marketingovej
komunikacii. Vyskum v marketingovej komunikacii. Multimédia, typy médii. Reklama. Textovy
obsah digitadlneho marketingu. Priamy marketing. Event marketing. Statické grafické podklady. PR.
Media relations. Audiovizudlny format. Outsourcing komunikac¢nych aktivit. Marketingova,
komunika¢nd, medidlna, reklamnd agentura Video forméat. Audio format. Osobny predaj. Podpora
predaja. Buzz marketing. Content marketing. Priamy marketing na internete. Corporate Identity.
Media relations. Socialne siete. Internet.

Odporiacana literatira:

1. Drébik, P. a kol.: Marketingova komunikécia a digitdlne média. Bratislava. 2023. 338s.
Vydavatel'stvo EKONOM. 2023. ISBN:978-80-225-5114-4

2. Bohunék, B.: P.R.¢iny. Praha. Vydano vlastnim nakladem. 2019. 287 s. ISBN:
978-80-270-6960-6

3. Losekoot, M., Vyhnankova, E.: Jak na sité. Jan Melvil Publishing. Brno. 2019. 325 s. ISBN:
978-80-7555-084-2

4. Scott, D., M.: Nové pravidla marketingu a PR. Bratislava. Easton books. 2010. 257s. ISBN:
978-80-8109-149-0

5. Rusbridger, A.: News and how to use it (what to believe in a fake news world). Edinburgh.
Canongate. 2020. 316s. ISBN: 978-1-83885-161-3

6. Kahneman, D.: Myslenie rychle a pomalé. Bratislava. Aktuell. 2019. ISBN: 9788081720567
7. Salova, A. — Vesela, Z.- Rakova, M.: Copywriting. Brno. Computer Press. 2020. ISBN:
9788025150177

8. Jesensky, D.: Marketingova komunikace v misté prodeje. Praha. Grada Publishing 2017.
ISBN: 9788027102525. (E-kniha 2019)

9. Kol.: Tvorba uspesného zarabajuceho blogu. Dognet2019. ISBN: 978-80-89969-04-3

10. Young, Miles: Ogilvy o reklamé v digitalnim véku. Praha. Svojtka &Co., 2018. ISBN:
978-80-256-2159-2

11. Jirdk, J., Kopplova, B.: Masova média. 2. prepracované vyd. Praha. Portal, s.r.o., 2015. ISBN:
9788073674663

12. Schellmann, Bernhard.: Média: Zakladni pojmy, navrhy, vyroba. Praha. Europa-Sobotales.
2004. ISBN: 8086706060

13. Negroponte, N.: Digitalni svét. Praha. Management Press. 2001. ISBN: 8072610465

14. Pavlicek, A.: Nova média a web 2.0. Praha. Oeconomica. 2007. ISBN: 978-80-245-1272-3
15. Macek, J.: Uvod do novych médii. Ostrava. Ostravska univerzita v Ostrave. 2011. ISBN:
978-80-7464-025-4

16. Stratégie (Casopisecka literatura, mesacnik)

Sylabus predmetu:

1. Podstata marketingovej komunikacie. Modely marketingovej komunikacie. Nastroje
komunika¢ného mixu.

Medialny trh.

2. Komunika¢ny plan. Rozpocet a casovy plan.

Definicia ciel'ov na internete, digitalny brief.

3. Komunikac¢na stratégia. Medialna stratégia. Kreativna stratégia.




Subjekty digitalnej marketingovej komunikécie.

4. Kontroling v marketingovej komunikacii. Vyskum v marketingovej komunikécii.
Multimédia, typy médii.

5. Reklama.

Textovy obsah digitdlneho marketingu.

6. Priamy marketing. Event marketing.

Statické grafické podklady. Fotografia, grafika.

7. PR.

Interakcia uzivatel’a statickych grafickych podkladov.

8. Media relations a priprava textov.

Produkény rozmer audiovizualneho formatu.

9. Outsourcing komunika¢nych aktivit. Portfolio sluzieb komunikaénej, marketingovej,
kreativnej a medidlnej agentury.

Video format v digitalnej marketingovej komunikécii.

10. Priprava briefu pre komunikacnu agentiru.

Audio format digitalnej marketingovej komunikécii.

11. Osobny predaj. Podpora predaja.

Podpora predaja na internete.

12. Buzz marketing. Content marketing.

Priamy marketing na internete.

13. Corporate Identity (Corporate Design, Corporate Culture, Corporate Communication)
Media relations a komunikécia na socidlnych siet’ach.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 297

A B C D E FX

19.53 33.33 30.98 12.79 3.37 0.0

Vyuéujuci: Ing. Marina Korcokova, PhD., doc. Ing. Martin Kuchta, PhD., MBA, Ing. Katarina
Ozvoldova, PhD., Ing. Dominika Skerlikové, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 28.02.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu: Interny a personalny marketing
KMr OF/
0O0A21293/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
10 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca
70 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 130 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 13 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 13 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 13 hodin
Priprava na skasku: 39 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti: Studenti ziskavaju absolvovanim predmetu komplexné poznatky o sicasnom stave
vedeckého poznania v teorii a praxi marketingu vo vnutri podniku. Oboznamia sa s jednotlivymi
koncepciami, ciel'mi, ndstrojmi a ¢innost'ami interného a personalneho marketingu. Nadobudnu
vedomosti, ktoré im umoznia orientovat sa v SirSom kontexte marketingovych a riadiacich ¢innosti,
personalnej politiky, internej komunikacie a interpersonalnych vztahov. Porozumeju prinosom
interné¢ho a personalneho marketingu na rozvoj podnikovej kultiry, spokojnosti a angazovanosti
zamestnancov a na budovanie povesti podniku ako zamestnavatel’a.

Zrucnosti: absolventi predmetu sa naucia tvorivo rozvijat' systém nastrojov, postupov a metrik
interného a personalneho marketingu v ich vzdjomnej interakcii. Dokazu identifikovat’, analyzovat’
a porozumiet’ problémom a javom na trhu prace. Budu schopni participovat’ na projektoch a riesit’
prakticka rovinu marketingu v oblasti personélnej prace podniku. Dokazu iniciovat’ nové postupy
a pristupy pri formovani takého interného prostredia, ktoré povedie k zlepSeniu celkového vykonu
a hodnoty podniku.

Kompetencie: uspeSnym absolvovanim predmetu Studenti nadobudntl profesijné kompetencie z
oblasti ziskavania, motivovania, vzdelavania, rozvoja a vedenia zamestnancov tak, aby si osvojili
orientaciu na potreby externého zakaznika a vo vnutri podniku sa riadili marketingovymi principmi.
Dokézu riadit’ procesy zmien, ktoré sa tykaju intrapodnikovych a interpodnikovych vztahov vo




vizbe na vyvoj trhu prace. Budu vediet’ navrhovat’ vlastné projekty a preberat’ zodpovednost’ za
kompetentné rieSenia.

Stru¢na osnova predmetu:

Interny marketing ako sucast’ holistickej marketingovej koncepcie. Persondlny marketing ako
integrovany pojem. 4P interného marketingového mixu. 4P persondlneho marketingového mixu.
Zakladné oblasti skiimania v internom a personalnom marketingu. Pracovné miesto ako produkt.
Cena pracovnej sily. Odmena za pracovny vykon a motivacia zamestnancov. Spokojnost’ s pracou a
jej meranie. Tedrie angazovanosti. Akvizicia zamestnancov. Uchddza¢ o zamestnanie ako externy
zakaznik. Interné pracovné prostredie ako miesto realizacie interného marketingu. Zamestnanec ako
interny zakaznik. Osobny rozvoj a profilovanie zamestnancov. Mobilita a orientacia zamestnancov.
Stratégia budovania znacky zamestnavatel’a. Efektivna interna komunikécia, jej formy, néstroje a
kanaly. Interny marketing ako prvok podnikovej kultary. Informa¢no-komunikaéné technologie v
internom a personalnom marketingu.

Odporiacana literatira:

1. MATUSOVICOVA, Monika - KORCOKOVA, Marina - 0ZVOLDOVA, Katarina.

Interny a personalny marketing. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 222 s. ISBN
978-80-225-4977-6.

2. HROMKOVA, Michaela. Personalny marketing a employer branding v mimovladnom a
komer¢nom sektore na Slovensku. Trnava: Vydavatel'stvo Typi Universitatis Tyrnaviensis, 2021.
205 s. ISBN 978-80-568-0245-8.

3. MISHRA, Teena. Human Resource Management and Internal Marketing. New York: Taylor &
Francis Group, NY: Routledge, 2023. 240 s. ISBN 978-1-032-20940-1.

Sylabus predmetu:

1. Interny marketing a personalny marketing. Interny marketing ako sucast’ holisticke;j
marketingovej koncepcie. Personalny marketing ako integrovany pojem. 4P interného
marketingového mixu. 4P personalneho marketingového mixu.

2. Zakladné oblasti skimania v internom a personalnom marketingu. Personalny utvar a jeho
ulohy. Vyznam a funkcie personalneho utvaru pri marketingovych a riadiacich ¢innostiach v
podniku.

3. Pracovné miesto ako produkt. Planovanie a tvorba optimalnej Struktiry zamestnancov. Analyza
prace. Dizajn pracovnych miest. Smart working.

4. Cena pracovnej sily. Odmena za pracovny vykon a motivacia zamestnancov. Celkova odmena.
Sucasné trendy v poskytovani zamestnaneckych vyhod.

5. Spokojnost’ a angazovanost’ zamestnancov. Spokojnost’ s pracou a jej meranie. Teorie
angazovanosti. Uloha veduceho zamestnanca.

6. Akvizicia zamestnancov. Trh prace ako miesto realizacie personalneho marketingu. Ziskavanie
a vyber zamestnancov. Uchadza¢ o zamestnanie ako externy zakaznik.

7. Pracovné vzt'ahy a pracovné podmienky. Interné pracovné prostredie ako miesto realizacie
interného marketingu. Zamestnanec ako interny zakaznik. Starostlivost’ o zamestnancov.

8. Osobny rozvoj a profilovanie zamestnancov. Proces podnikového vzdelavania zamestnancov
a metody vzdelavania. Riadenie kariéry a talent manazment v podniku. Vekova diverzita na
pracovisku.

9. Mobilita a orientacia zamestnancov. Systém rozmiestiiovania zamestnancov. Pracovna a
socialna adaptacia. Timova spolupraca.

10. Stratégia budovania znacky zamestnavatel’a. Proces budovania znacky zamestnavatel’a.
Hodnotova ponuka zamestnavatela (EVP) a aktivacia znacky.

11. Interna komunikdcia a interné PR. Efektivna interna komunikdcia, jej formy, nastroje a
kanaly.




12. Interny marketing ako prvok podnikovej kultary. Podstata, znaky, prejavy a typologia
podnikovej kultury. Zamestnanci ako nositelia znacky.

13. Informacéno-komunika¢né technoldgie v internom a personalnom marketingu. Digitalizacia
¢innosti, socialne siete, online networking, gamifikacia a rozsirena realita.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 166

A B C D E FX

7.23 16.87 24.7 33.13 16.27 1.81

Vyuéujuci: doc. Ing. Monika Matusovicova, PhD., Ing. Katarina Ozvoldova, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 04.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datio, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: PodnikateI'ské modely a stratégie
KMr OF/
00A21294/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca

60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 130 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 13 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 13 hodin
Priprava na skusku: 39 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavaju absolvovanim predmetu vedomosti o jednotlivych prvkoch podnikania a ich
vzajomnych vztahoch v podobe podnikatel'skych napadov a podnikatel'skych modelov. Oboznadmia
sa s jednotlivymi typmi podnikatel'skych ndpadov, modelov a ich rozvojom so zretelom na inovacie
a podnikatel'ské riziko. Ziskaji vedomosti o vzdjomnych vztahoch medzi podnikatel'skymi
modelmi a podnikatel'skymi stratégiami v roznych systémoch, typoch podnikania a odvetviach
so zretel'om na konkurenciu. Oboznamia sa s moznost'ami podpory podnikatel'skych népadov a
modelov na baze vyuzitia podnikatel'ského poradenstva.

Absolventi predmetu budu vediet’ navrhovat’ uspesné podnikatel'ské modely a uvadzat’ ich do praxe.
Naucia sa overovat’ podnikatel'ské napady a transformovat’ ich do podnikatel'skych modelov tak,
aby vysledna hodnota poskytovala zitok podnikatel'skému subjektu aj zdkaznikovi. Porozumeju
vzajomnej sucinnosti medzi podnikatel'skym modelom a podnikatel'skou stratégiou, ktora povedie
k dosiahnutiu dlhodobo udrzatel'nej konkuren¢nej vyhody. Dokdzu vyuzivat podnikatel'ské
poradenstvo ako interakciu medzi podnikatel'om a poradcom pri rozvoji podnikatel’skych napadov
a kreovani podnikatel'skych modelov a stratégii v roznych podnikatel'skych situdciach.

Uspesnym absolvovanim predmetu $tudenti nadobudnti kompetencie, ktoré im umoznia zahajit’
podnikatel'ski ¢innost v malych a strednych podnikov, rodinnych podnikov a modernych
formach podnikania vo vsetkych odvetviach . Dokdzu rozvijat’ svoje podnikatel'ské napady,
navrhovat’ podnikatel'ské modely a overovat ich. Nadobudni kompetencie, ktoré im umoznia




flexibilne reagovat’ na rizikové situacie v podnikani, rozvijat’ podnikateI'ské modely a navrhovat
konkurencieschopné podnikatel'ské stratégie.

Stru¢na osnova predmetu:

Podnikatel'ské modely, pojem, podstata a vyznam. Podnikatel'ské modely a podnikanie.
Podnikatel'ské modely a podnikatel’sky napad. Typologia podnikatel'skych modelov. Podnikatel'ské
modely a podnikatel'ské riziko. Inovacie podnikatel'skych modelov. Podnikatel'ské modely a
stratégie. Podnikatel'ské stratégie a konkurencia. Podnikatel'ské poradenstvo, modely a stratégie.

Odporiacana literatira:

1. HANULAKOVA, Eva — ORESKY, Milan —- KUKURA, Marek. Biznis modely —

marketing, stratégie, poradenstvo. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekoném, 2022. 250 s. ISBN
978-80-7552-275-7.

2. ADAMEK, Pavel - MEIXNEROVA, Lucie. Business modelovani. Jak na business modely v
digitalnim prostfedi. Praha: GRADA Publishing, a.s. 2022. 272 s. ISBN 978-80-271-3356-7

3. HAGUE, Paul. The Business Models Handbook: The Tools, Techniques and Frameworks
Every Business Professional Needs to Succeed. KOGAN PAGR. 2023. 336 s. ISBN 1398611778
4. HUCKA, Miroslav a kolektiv. Zaklady podnikani a podnikatelsky proces. Praha: GRADA
Publishing, a.s. 2021. 200 s. ISBN 978-80-271-3041-2

5. ZOTT, Charles. Business Model Innovation Strategy: Transformational Concepts. New York:
Wiley & Sons, 2020. 158 s. ISBN 978-80-7552-275-7.

Sylabus predmetu:

1. Podnikatel'sky model — pojem, podstata. Historia podnikatel'skych modelov. Podnikatel'sky
model, podnikanie a podnikatel'sky ekosystém. Vyznam podnikatel'skych modelov. Budicnost’ a
trendy podnikatel'skych modelov.

2. Podnikatel'sky model a podnikatel'sky napad. Zivotny cyklus podnikatel'ského napadu.
Koncept nového podnikania a podnikatel'sky model. Podnikatel’ské myslenie.

3. Podnikatel'sky model a tvorba hodnoty pre zucastnené strany. Podnikatel'sky model a
podnikatel’'ské riziko. Rozhodovanie o podnikatel'skom modeli.

4. Typologia podnikatel'skych modelov a ich systematizacia. Vlastnosti podnikatel'skych
modelov.

5. Inovacie podnikatel’'skych modelov. Zivotny cyklus odvetvia a rozvoj podnikatel'skych
modelov. Tradi¢né a inovativne podnikatel'ské modely.

6. Podnikatel'ské modely ako platforma pre formulovanie stratégie. Strategicky a operativny
ramec podnikatel’skych modelov. Typoldgia stratégii vo vztahu k podnikatel’skym modelom.
Podnikatel'sky model, stratégia, konkurencia a konkuren¢na vyhoda.

7. Podnikatel'ské poradenstvo, pojem, podstata a vyznam pre podnikatel'ské modely a stratégie.
Modely podnikatel'ského poradenstva vo vztahu k podnikatel'skym modelom a stratégiam.
Vztah medzi poradcom a podnikatel'om v kontexte podnikania, nového podnikania, rizikového
podnikania a podnikatel’ského modelu a stratégie.

8. Podnikatel'ské modely a obchod.

9. Podnikatel'ské modely a marketing.

10. Podnikatel’ské modely v sluzbach.

11. Podnikatel'ské modely v podmienkach cirkularnej ekonomike. UdrzateI'né podnikatel'ské
modely.

12. Podnikatel’ské modely startupov.

13. Podnikatel’ské modely vybranych odvetvi.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:




Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 167

A B C D E FX

22.75 20.96 19.76 17.37 16.17 2.99

Vyuéujuci: prof. Ing. Eva Hanuldkové, PhD., doc. Ing. Milan Oresky, PhD., Ing. Marian Cvirik,
PhD., Ing. Robert Hula, PhD., Ing. Marek Kukura, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 03.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Spotrebitel'ské spravanie
KMr OF/
0O0A21295/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

10 % priebezné semestralne overovanie vedomosti
30 % vypracovanie semestralnych zadani

60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 130 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 12 hodin

Spracovanie semestralnych zadani: 20 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 16 hodin
Priprava na skasku: 30 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti absolvovanim predmetu Spotrebitel'ské spravanie ziskavaju vedomosti o procese
nakupného rozhodovania spotrebitel'a ako aj o internych, externych a situa¢nych faktoroch, ktoré
spravanie spotrebitel’a ovplyvituji. Osobitne sa Studenti oboznamia s tedriami vplyvu osobnosti,
vnimania, uéenia, paméti, motivacie, potrieb a postojov na nakupné rozhodovanie spotrebitel’a a
taktiez si odnest poznatky o posobeni kultary, veku, referen¢nych skupin a rodiny na spravanie
spotrebitel’a. Znalosti, ktoré si Studenti osvoja, vychadzaji z vybranych oblasti psychologie,
sociologie a antropologie a aplikuju sa z pohl'adu marketingového manazéra.

Absolventi predmetu sa naucia analyzovat’ a hodnotit’ proces nakupného rozhodovania spotrebitel’a,
interpretovat’ ho a formulovat odpora¢ania pre manazérske rozhodnutia. Studenti dokazu
formulovat myslienkové celky, pripravit v timoch, ale aj samostatne pisomné dokumenty
vyhodnocujice vplyv internych, externych a situacnych faktorov na spravanie spotrebitela.
Absolventi taktiez ziskaju zrucnosti pri realizacii $tudii zameranych na vyskum spotrebitel'ského
spravania.

Uspesnym absolvovanim predmetu $tudenti nadobudnti kompetencie, ktoré im umoznia analyticky
uvazovat o psychologii spotrebitel'ov a predpovedat’, ako mozu cielené zmeny internych, externych
a situa¢nych faktorov ovplyvnit’ dopyt spotrebitel'a po produktoch a sluzbach. Zaroven Studenti




ziskajii schopnost’ pracovat’ s informéciami o spotrebitel'skom spravani v zaujme vytvorenia
podmienok pre udrzatel'na spotrebu a udrzate'ny marketing.

Stru¢na osnova predmetu:

Vychodiska a historia spotrebitel'ského spravania ako akademickej discipliny. Model rozhodovania
spotrebitel’a. Situacné faktory — vplyv ndkupnej situdcie. Kultira ako externy faktor
spotrebitel'ského spravania. Generaény marketing. Specifika trhu seniorov. Spologenska vrstva,
spolocenska rola a spolocensky status a ich vplyv na spotrebitel'ské spravanie. Vplyv referenénych
skupin na spotrebitel’a. Teorie osobnosti a ich pouzitie pri skimani spotrebitel'ského spravania.
Vnimanie. Pozornost’. Pochopenie. Akceptacia. Motivacia. Hierarchia ciel'ov. Behavioralne ucenie.
Kognitivne ucenie. Hybridné a pasivne ucenie. Funkcie, Strukturdlny model a zdroje vytvarania
postojov. Multiatributové modely merania postojov. Rodina a jej vplyv na nakupné rozhodovanie.
Proces nakupného rozhodovania. Typoldgia spotrebitelov. Trendy v spotrebitel'skom spravani.
Udrzatel'na spotreba v kontexte zivotného S$tylu, spdsobu nakupovania navykov, vyuzivania
a likvidacie produktov. Inovativne vyskumné metddy vyuzivané vo vyskume spotrebitela.
Pozorovanie spotrebitel’ského spravania.

Odporiacana literatira:

1. ZAK, Stefan a kol. Spotrebitel'ské spravanie. Bratislava: Sprint 2, 2022. 391 s. ISBN
978-80-8971-057-5.

2. EAST, Robert et al. Consumer Behaviour: Applications in Marketing. 4. vyd. London: SAGE
Publications Ltd, 2021. 376 s. ISBN 978-15-2973-083-8.

3. HOFFMANN, Stefan — AKBAR, Payam. Consumer Behavior: Understanding Consumers

- Designing Marketing Activities. Wiesbaden: Springer Nature, 2023. 187 s. ISBN
978-36-5839-475-2.

4. SETHNA, Zubin. Consumer Behaviour. 5. vyd. London: SAGE Publications Ltd, 2023. 616 s.
ISBN 978-15-2975-405-6.

5. SMITH, Andrew. Consumer Behaviour and Analytics: Mastering Business Analytics. 2. vyd.
Boca Raton: Routledge, 2023. 230 s. ISBN 978-10-3238-837-3.

Sylabus predmetu:

1. Teoreticky ramec spotrebitel'ského spravania. Vychodiska a histéria spotrebitel'ského spravania
ako akademickej discipliny. Vymedzenie zdkladnych pojmov. Model rozhodovania spotrebitel’a -
faktory, proces a informacny blok.

2. Situacné faktory — vplyv nakupnej situacie. Fyzické prostredie. Socidlne prostredie. Zadanie
tilohy. Casové hladisko. Momentélne naladenie.

3. Externé faktory spotrebitel'ského spravania - Kultara. Prvky kultiry. Hodnoty. Zvyky.

Ritudly. Ostatné prvky kultury vplyvajuce na spotrebitel'ské spravanie. Demografické vplyvy

na spotrebitel'a. Subkultiry podla veku. Spotrebitel’ské spravanie deti a tinedZerov. Generacny
marketing — porozumenie rozdielov v spotrebitel'skom spravani generacii X, Y, Z a alpha.
Specifika trhu seniorov.

4. Externé faktory spotrebitel’ského spravania - Spolocenska vrstva, spoloc¢enska rola a
spolocensky status a ich vplyv na spotrebitel'ské spravanie. Vplyv referencnych skupin na
spotrebitela.

5. Interné faktory - Osobnost’. Tedrie osobnosti a ich pouzitie pri skimani spotrebitel’ského
spravania. Vnimanie. Predpoklady vnimania. Weberov zadkon vnimania. Proces vnimania.
Pozornost’. Pochopenie. Akceptacia.

6. Interné faktory — Motivacia, Potreby, Ciele. Hierarchia ciel'ov. Uenie a jeho pouzitie v
marketingu. Behavioralne ucenie (klasické a inStrumentalne podmietiovanie). Kognitivne ucenie.
Hybridné a pasivne ucenie.

7. Interné faktory - Postoje. Funkcie postojov. Zdroje vytvarania postojov. Strukturalny model
postojov. Meranie postojov. Multiatributové modely merania postojov. Stratégie zmien postojov.




8. Rodina a jej vplyv na nakupné rozhodovanie. Socializacia spotrebitel’a. Zivotny cyklus rodiny.
Vplyv partnerov a deti na nakupné rozhodovanie rodiny. Modely spolo¢ného rozhodovania v
rodine. Typické konflikty suvisiace nakupnym rozhodovanim a stratégie rieSenia konfliktov.

9. Proces nakupného rozhodovania. Poznanie problému a zdroje informaécii spotrebitela.
Hodnotenie a vyber ndkupnych alternativ. Spdsob rozhodovania spotrebitel’a - pravidla
rozhodovania. Typy spotrebitel'ov z hl'adiska procesu rozhodovania

10. Nékupné a pondkupné spravanie spotrebitel'ov. Proces nakupného spravania spotrebitel’a.
Nakupna orientacia a motivacia. Nakupna logistika. Typy nakupu. Proces pondkupného
spravania spotrebitel’a. Pondkupna kognitivna disonancia. Spotreba a druhy spotreby. Ponakupné
hodnotenie - spokojnost’/nespokojnost’. Meranie spokojnosti. Typy ndkupného spravania
spotrebitela.

11. Typologia spotrebitel'ov. Vyznam a pristupy vytvarania typolégii. Priklady nadnarodnych a
narodnych typologii.

12. Trendy v spotrebitel'skom spravani. Trendy v oblasti produktov, nakupovania, hodnét a
zivotného stylu. Udrzatel'na spotreba v kontexte zivotného $tylu, spésobu nakupovania navykov,
vyuzivania a likvidacie produktov.

13. Skumanie spotrebitel’a v novom miléniu. Inovativne vyskumné metddy vyuzivané vo
vyskume spotrebitel’a. Pozorovanie spotrebitel’ského spravania.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 166

A B C D E FX

53.61 27.71 9.04 6.02 241 1.2

Vyuéujiici: prof. Ing. Stefan Zak, PhD., MBA, LL.M., Ing. Dagmar Klepochova, PhD., Ing. Mgr.
Janka Kopanicova, PhD., Ing. Dana Vokounovéa, PhD.

Datum schvalenia: 02.05.2022

Datum poslednej zmeny: 28.02.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Trendy vyvoja maloobchodu
KMr OF/
00A21296/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca

60 % pisomna (istna) skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Porozumiet’ aktudlnym trendom vyvoja maloobchodu, inovaciam v odvetvi maloobchodu,
identifikovat’ ich, analyzovat’ a v buducnosti ich riadit’.

Ziskat poznatky o sucasnych a novych trendoch a inovaciach, ktoré maju vplyv na
konkurencieschopnost’ v maloobchode; ziskat’ intelektudlne schopnosti identifikovat’ problémy a
nové javy v maloobchode a formulovat’ stanoviskd a navrhy ako konkrétne problémy a inovacie
zohl'adnit’ v strategickom planovani maloobchodu; pochopit’ vplyv suc¢asnych a objavujucich sa
trendov v maloobchode z makro perspektivy; ziskat’ schopnosti hodnotit’ moznosti a spdsoby
ziskového vyuzitia podnikatel'skych prilezitosti v maloobchode.

Rozvijat’ schopnost’ identifikovat' v najskorSom S§tadiu trendy a inovacie v oblasti riadenia
maloobchodu a rozpoznat’ v nich podnikatel'ské prilezitosti; schopnosti spracovat’ analyzu vplyvu
a dosledkov novych smerov vyvoja maloobchodu a objavujicich sa inovacii; vyuzit integrujice
myslenie v riadeni a realizacii projektov — vyuzitie kombinacie vedomosti zo §tadia a osved¢enych
postupov z praxe.

Stat’ sa ,,vyhl'addvacom trendov*, ¢itat’ ekonomické a iné spravy z pohladu désledkov pred
maloobchod; vyuzivat’ vyskumné zrucnosti na ziskanie informacii a poznatkov o problematike
vyvoja maloobchodu, aktualnych trendoch a inovaciach.

Stru¢na osnova predmetu:

Teoretické vychodiskd maloobchodu v modernom obchode. Hlavné aspekty maloobchodu a
maloobchodnych sieti v sic¢asnosti. Aktudlne trendy vyvoja maloobchodu. Procesy koncentracie a
globalizacie v maloobchode. Dosah na spotrebitel’a a jeho spravanie.

Odporiacana literatira:
1. Studijna leteratara a Studijné texty pripravené vyucujucimi.




2. KOTLER, P. # KELLER, K. L. 2013. Marketing management. Praha: Grada Publishing, 14.
vydanie, 2013. 814 s. ISBN 978-80-247-4150-5.

3. LESAKOVA a kol. 2014. Strategicky marketing. Bratislava: Sprint 2, 2014. 349 s. ISBN
978-80-89710-07-2.

Sylabus predmetu:

. Retail. Zakladné pojmy. Zakladné charakteristiky.

. Maloobchodny predaj. Sucasny stav, nové formy.

. Zivotny cyklus foriem a typov maloobchodu.

. Maloobchodny predaj bez predajnych priestorov.

. Konkurencia v odvetvi.

. Prevadzkovatelia maloobchodu a rastuci podiel vel'kych maloobchodnikov. .
. Zmeny vertikalnych marketingovych systémov.

. Technika, technologia, IKT a jej vplyv na rozvoj MO.

9. Maloobchodné predajne ako sucast’ obchodnych a ndkupnych centier.

10. Zmeny spotrebitel'ského spravania. Spotrebitel'ské organizacie. Uloha EuroCommerce
11. Globélne trendy, ktoré ovplyvituji maloobchod.

12. Omnichannel, multichannel vs. hypersegmentacia.

13. Vizia existencie a realita maloobchodu v 21. storo¢i.

03N N B W

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk, Anglicky jazyk

Poznamky:
Vybrana problematika bude realizovana zéstupcami praxe

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 93

A B C D E FX

48.39 45.16 4.3 1.08 1.08 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Jozef Orgonas, PhD., MBA, doc. Ing. Milan Oresky, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2021

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba

zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Balenie a ozna¢ovanie produktov
KMr OF/
0O0A21298/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca;
60 % pisomna skuska;

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti

Absolvovanim predmetu Studenti ziskaji poznatky o zakladnej terminol6gii v oblasti balenia
produktov, ¢leneni a funkciach obalov, o obalovych materidloch, systémoch balenia vyrobkov v
roznych odvetviach priemyslu a délezitosti balenia a oznac¢ovania produktov. Nadobudnt poznatky
o vplyve danych druhov obalov na zZivotné prostredie a spdsoboch zaobchadzania sa s obalovym
odpadom (jeho likvidaciou). Studenti spoznajii najnovsie trendy a inovativne rieSenia v oblasti
balenia produktov.

Zrucnosti

Absolvovanim predmetu Studenti buda schopni rozliSovat' medzi povinnym a dobrovolnym
oznacovanim produktov a overit spravnost informécii uvadzanych na obaloch vybranych
produktov. Absolvovanim predmetu Studenti budu schopni posudit’ spravnost’ informécii na danom
druhu vybranych potravinarskych a nepotravinarskych produktov, navrhnit' dany druh obalu a
systém balenia pre zabezpecenie kvality daného druhu produktu a druh jeho ochrany ako predmetu
priemyselného vlastnictva.

Kompetencie

Uvedomuje si spolocensky a profesiondlny vyznam obalov a ich oznaCovania na bezpecnost,
kvalitu produktov, spotrebitel’a a zivotné prostredie.

Stru¢na osnova predmetu:

Predmet balenie a oznaCovanie produktov je zamerany na zdoraznenie vyznamu balenia a
oznacovania obalov pri zabezpecovani kvality produktov. Umoziiuje ziskat’ vedomosti o funkciach
obalov, Cleneni obalov, zdkladnych a modernych obalovych materialoch, vybranych systémoch
balenia produktov, faktoroch ovplyviujucich kvalitu a bezpecnost’ obalov a produktov. Vysvetl'uje
vyznam obalu v marketingu, a taktiez jeho vplyv na Zivotné prostredie. Zaobera sa ekonomickymi
aspektami balenia produktov a taktiez moznostami pravnej ochrany obalu ako predmetu
priemyselného vlastnictva.




Odporucana literatura:

1. Athanassiou, A. (2021). Sustainable Food Packaging Technology. Vch Pubn GmbH.

2. Duckova, V, Pavelkova, A. (2018). Balenie a oznacovanie potravin. Druhé prepracované
vydanie. Nitra: Vydavatel'stvo SPU.

3. Shukla, A K. (2023). Food Packaging: The Smarter Way.Berlin: Springer.

4. Muthu, S.S. (2021). Sustainable Packaging. Singapore: Springer.

5. Rangappa, S. M., Parameswaranpillai, J., Thiagamani, S. M. K., Krishnasamy, S., Siengchin,
S. (2023). Food Packaging Advanced Materials, Technologies, and Innovations. CRC Press.
6. http://www.packaging-cz.cz/cz/casopis

7. https://www.packagingnews.co.uk/

8. https://packagingeurope.com/

9. https://www.packaginginsights.com/

10. https://www.aipia.info/index.php

Sylabus predmetu:

1. Clenenie a zakladné funkcie obalov. Kvalita a bezpeénost’ obalov. Vyznam balenia pri
zabezpecovani kvality produktov.

2. Poziadavky ovplyviiujice vol'bu obalu vyplyvajice z pravnych predpisov a vlastnosti
vyrobkov.

3. Dizajn obalov. Ulohy a prostriedky obalového dizajnu.

4. Vyznam obalu v marketingu. Obal ako marketingovy nastroj. Vplyv obalu na zlepSovanie
predaja produktov. Pripadové Studie.

5. Charakteristika zakladnych obalovych materidlov.

6. Charakteristika inovativnych obalovych materialov.

7. Oznacovanie produktov (povinné a dobrovol'né) a obalov (bezpecnost’, identifikacia druhu
obalovych materidlov) v kontexte ochrany spotrebitel’a.

8. Environmentalne oznacovanie produktov vo vztahu k ochrane spotrebitela.

9. Posudzovanie vplyvu vybrané¢ho druhu obalu na zivotné prostredie. Trendy v oblasti obalovych
materidlov Setrnych k Zivotnému prostrediu. Systém zberu a recyklacie odpadov z obalov -
obalovy odpad. Likvidacia obalového odpadu.

10. Zékladné systémy balenia vyrobkov v roznych odvetviach priemyslu (potraviny, alkoholické
a nealkoholické népoje, lieky, kozmetické vyrobky, Cistiace prostriedky).

11. Inovativne rieSenia v oblasti balenia vyrobkov (aktivne a inteligentné obaly, jedlé etikety a
jedlé obaly).

12. Obal ako predmet priemyselného vlastnictva.

13. Obal v e-commerce. Ekonomika balenia produktov.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
seminarov sa budu zucastiovat’ odbornici z praxe

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 114

A B C D E FX

64.91 24.56 6.14 3.51 0.88 0.0

Vyuéujuci: doc. Dr. Ing. Malgorzata Agnieszka Jarossova, Ing. Barbara Barilova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023




Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Spolocenské zodpovednost’ firiem
KMr OF/
00A21299/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca

60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Znalosti a porozumenie: pochopit’ problém spolocenskej zodpovednosti firiem, doélezitost, vyvoj
a implementacia v konkrétnych podmienkach, pochopit’ aplikaciu spolocenskej zodpovednosti
firiem v oblasti vyvoja produktu, spravania zékaznika, marketingovych stratégii, marketingového
planovania a marketingového mixu .

Praktické zru¢nosti: schopnost’ aplikovat’ inStrumentarium spolocenskej zodpovednosti firiem v
konkrétnych pripadoch, kriticky zhodnotit’ situdciu, formulovat’ kritérid pre analyzu stcasnej
situdcie a formulovat’ ciele udrzatel'nej marketingovej stratégie.

Kompetencie: schopnost’ pracovat’ s informéciami, vyhladdvat' ich, vyberat, analyzovat a
syntetizovat’ so zameranim na koncept spoloc¢enskej zodpovednosti firiem, schopnost’ predvidat
scenare d’alSieho vyvoja.

Struc¢na osnova predmetu:

Trvalo udrzatel'ny rozvoj a spolocenskad zodpovednost’ firiem. Ciele trvalo udrzatelného rozvoja.
Definicie spoloéensky zodpovednych firiem. Uloha zainteresovanych strdan v spologensky
zodpovednych firméach. Spolocenska zodpovednost’ firiem a zakaznici. Spolocenska zodpovednost’
firiem a dodévatel'sky retazec. Integracia socialnej zodpovednosti podnikov do firiem. Tvorba
stratégie spolocenskej zodpovednosti podnikov. Dizajn, technoldgia a planovanie v ramci
udrzatel'nosti vo firme. Inovacie udrzatel'nych vyrobkov a sluzieb. Spoloc¢enska zodpovednost’
firiem na finan¢nych trhoch a investicie. Meranie vykonnosti spolo¢enskej zodpovednosti. Budtce
trendy spolo¢enskej zodpovednosti firiem.

Odporacana literatira:

1. Chomova, K. (2022). Udrzate'ny marketing — nova éra marketingu. Vydavatel'stvo
EDUCATION.SUSTAINABILITY.BRATISLAVA. Bratislava

2. Chomova, K. (2023). Spolo¢enské zodpovednost’ firiem. Vydavatel'stvo EKONOM. Bratislava




4. Kislingerova, E. (2021). Cirkuldrni ekonomie a ekonomika. Grada. Praha

5. Kotler, P. (2020). Entrepreneurial marketing: Beyond professionalism to creativity, Leadership
and Sustainability. John Wiley &Sons Inc. USA

6. Skees, S. (2023). Purposeful Brands: How purpose and sustainability drive brand value and
positive change. KoganPage. London

Sylabus predmetu:

1. Trvalo udrzatel'ny rozvoj a spolocenské zodpovednost’ firiem. Historické suvislosti. Vyvoj
spolo¢enskej zodpovednosti firiem. Uloha podnikania v spoloénosti. Obehové hospodarstvo.

2. Vyzvy pre udrzatel'ny rozvoj. Ciele trvalo udrzateI'ného rozvoja. Obchod, praca a obc¢ianstvo
v globalizovanom svete. Spoloc¢enské4 zodpovednost’ firiem v rozvojovych krajinach. Kriticky
pohl’ad na spoloc¢ensku zodpovednost’ firiem.

3. Co je to Spologenska zodpovednost’ firiem? Definicie spolo¢ensky zodpovednych firiem.

Tri piliere konceptu spolocenskej zodpovednosti firiem. Moralny, racionalny a ekonomicky
argument. Preco je spolocenska zodpovednost’ firiem dolezita?

4. Uloha zainteresovanych stran v spoloéensky zodpovednych firmach. Teéria zainteresovanych
stran a riadenie zainteresovanych stran. R6zna perspektiva roznych zic¢astnenych stran.
Partnerstvo s mimovlddnymi organizdciami. Medzi-sektorové partnerstvo pre udrzatel'nost’.
Zodpovedné vedenie. Sprava a riadenie spolo¢nosti.

5. Spolocenska zodpovednost firiem a zdkaznici. Udrzatelnost a spotreba. Zakaznici LOHAS.
6. Spolocenska zodpovednost firiem a dodavatel'sky retazec. Spolocenska zodpovednost firiem
v globalnych retazcoch. Zameranie na zodpovedny nakup.

7. Integracia socialnej zodpovednosti podnikov do firiem. Vizia, poslanie, taktika a nastroje
spolocenskej zodpovednosti firiem. Spolo¢enskd zodpovednost’ firiem ako konkuren¢na vyhoda.
8. Tvorba stratégie spolocenskej zodpovednosti podnikov. Spolocenska zodpovednost’ firiem a
MSP. Spolocenska zodpovednost’ firiem a korporacie.

9. Dizajn, technolégia a planovanie v ramci udrzatelnosti vo firme. Uloha inovativneho dizajnu,
planovania a technoldgie pri ul'ahcovani udrzateI'ného podnikania.

10. Inovacie udrzatelnych vyrobkov a sluzieb. Podpora inovacii prostrednictvom efektivnych
rieSeni. Zodpovedne inovativne startupy.

11. Spologenska zodpovednost’ firiem na finanénych trhoch a investicie. Uloha metrik stvisiacich
s financiami, napr. Dow Jones index udrzateI'nosti, FTSE4Good, etické investicie, ISO 26000,
GRI atd'.

12. Meranie vykonnosti spolo¢enskej zodpovednosti. Podévanie sprav a uctovnictvo. Podporné
agentury a poskytovatelia sluzieb socialnej zodpovednosti firiem. Komunikacia a marketing
spolocenskej zodpovednosti firiem.

13. Buduce trendy. Vznik pravnych predpisov v oblasti socialnej zodpovednosti firiem.
Kariérny rozvoj pre profesionalov v oblasti spolocenskej zodpovednosti firiem. Smerom k
udrzatel'nejSiemu hospodarstvu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 169

A B C D E FX

40.83 40.24 16.57 1.78 0.59 0.0

Vyuéujuci: Ing. Katarina Chomova, PhD.




Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nazov predmetu: Zmyslovy marketing
KMr OF/
O0A21301/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % aktivna ucast, rieSenie praktickych tloh, priebezné overovanie vedomosti;
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani predmetu disponuju generickymi znalostami zmyslového marketingu.
Oboznamia sa Specifikami aplikacii jednotlivych zmyslov v prostredi marketingu. Absolventi
predmetu maji genericky teoreticky prehlad o predmetnej problematike a zarovent disponuju
znalostami o praktickej aplikacie. Studenti ziskavajii poznatkovii bizu zamerani na aroma
marketing, taktilny marketing, audio marketing i vizudlny marketing. Dokézu komplexne vyuzit’
prvky zmyslového marketingu v jednotlivych prvkoch marketingového mixu.

Absolvent predmetu nadobuda zruc¢nosti uplatiiovania ziskanych vedomosti na plnenie tloh
a rieSeni problémov v oblasti zmyslového marketingu ako aj v oblastiach s nim spojenych.
Vzhl'adom na vysoko prakticky pristup k predmetnej problematike maju absolventi rozsireny
prehl'ad marketingovej vedy v kontexte zmyslového aparatu. Absolvent tak ziska konkurencnu
vyhodu na trhu prace.

Studenti po uspesnom absolvovani predmetu st schopni vyuzivat' elementy zmyslového vnimania
ako ucinny nastroj marketingu. Porozumie moZznostiam aplikacného potencidlu zmyslového
marketingu. Ked’ze je doraz predmetu kladeny prave na prakticka aplikaciu, ziska absolvent
schopnosti pouzit’ vedomosti v praktickej rovine. Uspesny absolvent tak ziskava kompetencie, ktoré
moze zuzitkovat’ ako podnikatel’, clen marketingového oddelenia, ale aj ako marketingovy manazér.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do zmyslového marketing. Prvky zmyslového marketingu. Zmyslovy marketingovy
mix. Scent marketing. Taktilny marketing. Marketing chuti. Audio marketing. Vizualny
marketing. Multisenzoricky marketing. Specifiki zmyslového marketingu. Zmyslovy marketing
v spotrebitel'skom spravani. Zmyslovy marketing ako nastroj budovania znacky. Zmyslovy
marketing a marketingovy mix.

Odporacana literatira:




1. CVIRIK, Marian a Eva HANULAKOVA. Zmyslovy marketing. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2021, 124 s. ISBN 978-80-225-4888-5.

2. HULTEN, Bertil. Sensory Marketing: An Introduction. SAGE Publications Ltd; 1st edition,
2020, 240 p. ISBN 978-1526423252.

3. RAMESH, Novnish. The use of Sensory Marketing and its effect on Consumer Behavior.
Editions Universitaires Europeennes, 2019, 100p. ISBN: 978-6138456544.

4. ZAX, Stefan, Dagmar KLEPOCHOVA, Janka KOPANICOVA a Dana VOKOUNOVA.
Spotrebitel'ské spravanie. Bratislava: Sprint 2, 2022, 391 s. ISBN 978-80-89710-57-7.

Sylabus predmetu:

. Uvod do zmyslového marketingu. Zmysly ako baza zmyslového marketingu.
. Zmyslovy marketingovy mix.

. Scent marketing. Aroma marketing.

. Taktilny marketing.

. Marketing chuti.

. Audio marketing.

. Hudba v marketingu.

. Vizualny marketing.

9. Multisenzoricky marketing.

10. Specifikd zmyslového marketingu.

11. Miesto spotrebitel'a a zdkaznika v zmyslovom marketingu.
12. Zmyslovy marketing v podmienkach manazmentu znacky.
13. Zmyslovy marketing a marketingovy mix.

0N LN AW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 141

A B C D E FX
85.11 9.22 4.96 0.0 0.71 0.0

Vyuéujuci: Ing. Marian Cvirik, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Darlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Kvalita a udrzatel'nost’ produktov
KMr OF/
O0A21304/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % priebezné semestralne hodnotenie
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavaju absolvovanim predmetu vedomosti o vyzname kvality a udrZatelnosti
produktov, o ich kvalitativnych, environmentalnych a bezpec¢nostnych aspektoch z pohladu
vyrobcu, marketingového pracovnika a spotrebitela. Oboznamia sa s principmi a metédami
hodnotenia tzitkovych vlastnosti produktov. Oboznamia sa s Eurdpskou stratégia spravodlivého,
zdravého potravinového systému Setrného k zivotnému prostrediu -,z farmy na stol“ a s
negativnymi dosahmi plytvania potravin.

Ziskaju vedomosti o vysledovatelnosti produktov, o kvalite a bezpecnosti vybranych
potravinarskych a nepotravinarskych produktov z pohladu spotrebitela, o povinnom a
dobrovol'nom oznacovani produktov a pravach a povinnostiach spotrebitel’a na trhu. Budu vediet
vyhodnotit’ celospoloc¢enské prinosy ekodizajnu produktov, cirkularneho dizajnu, prechodu na
elektromobilitu, udrzateI'nejSieho pristupu k textilu a odevom a vyrobkom z plastov.

Absolventi predmetu budu vediet’ prakticky vyuzivat’ metody hodnotenia uzitkovych vlastnosti
produktov, budi vediet’ navrhovat’ tzitkové vlastnosti produktov v zamerani na kvalitativne,
bezpe¢nostné, environmentalne a celospolo¢enské aspekty so zretelom na spotrebitel'ské
preferencie, vyjadrené a nevyjadrené potreby. Kriticky analyzovat’ celospoloCenské problémy v
oblasti udrzatelnej vyroby a spotreby a ochrany spotrebitela v suvislosti s potravinarskymi a
nepotravinarskymi produktmi.

Uspesnym absolvovanim predmetu $tudenti nadobudni kompetencie, ktoré im umoznia robit
manazérske rozhodnutia o produktoch na zéklade poznania technologickych, environmentalnych
a celospolo¢enskych trendov, efektivne spolupracovat’ v pracovnych timoch pri tvorbe produktov
a pri rozhodnutiach suvisiacich s riadenim jednotlivych faz Zzivotného cyklu produktov, pri
rozhodnutiach o vertikalnej alebo horizontalnej integracii.

Struc¢na osnova predmetu:
Uvod do predmetu Kvalita a udrzatelnost produktov. Kvalitativne, environmentalne a
bezpe¢nostné poziadavky. Uzitkové vlastnosti produktov. Metdédy hodnotenia uzitkovych




vlastnosti. Problematika udrzatel'nosti a udrzatelného rozvoja. Tvorba produktov na baze
cirkularneho dizajnu, opédtovné pouzitie produktov a recyklacia. Kvalita a bezpecnost
potravinarskych a nepotravinarskych produktov z pohladu spotrebitela. Prava a povinnosti
spotrebitela na trhu (zaruka, reklamacia produktov, odstupenie od zmluvy). Biopotraviny,
tradicné a regionalne potraviny, funkéné potraviny. Plytvanie potravinami. Iniciativy na zniZenie
potravinového odpadu. Ekodizajn produktov so zameranim na elektrospotrebice. Elektromobilita
a jej technologické, environmentalne a spolocenské aspekty. Plasty, ich vyuzitie v produktoch,
bezpecnost’ a environmentalne aspekty v celom zivotnom cykle produktu. Textil a odevy.
Problematika rychlej mdédy a udrzatelnej moddy, zmena spotrebitel'ského spravania, dosah
textilného priemyslu na Zivotné prostredie v celom zivotnom cykle produktu.

Odporiacana literatira:

1. Baker, C. (2022). Design for sustainability survival guide. Bis Publicatios. B.V. Netherland
2. Blum, P. (2021). Circular fashion. Orion Publication Co. UK

3. Chomova4, K. (2022). Udrzate'ny marketing — nova éra marketingu. Vydavatel'stvo
EDUCATION.SUSTAINABILITY.BRATISLAVA. Bratislava

4. Chomova, K. (2023). Spolo¢enské zodpovednost’ firiem. Vydavatel'stvo EKONOM. Bratislava
5. Krnacova, P.- Jarossova, M.A. (2020). Tovaroznalectvo potrevinarskeho tovaru: praktikum. .
Vydavatel'stvo EKONOM. Bratislava

6. Koopmans, V.D. (2021). Ecodesign: A life cycle approach for a sustainable.future. Hanse
Publications. Germany

7. Norman, D. (2023). Design for better world. MIT Press. USA

Sylabus predmetu:

1. Uvod do predmetu Kvalita a udrzatelnost’ produktov. Kvalita produktu ako nastroj produktovej
politiky. Kvalitativne, environmentalne a bezpecnostné poziadavky na jednotnom eurépskom trhu
a pri vyvoze a dovoze. Vysledovatelnost’ produktov.

2. Uzitkové vlastnosti produktov. Metddy hodnotenia uzitkovych vlastnosti.

3. Problematika udrzateI'nosti a udrzate'ného rozvoja. Principy a modely cirkuldrnej ekonomiky,
tvorba produktov na baze cirkularneho dizajnu, opéatovné pouzitie produktov a recyklacia. Eticka
stranka udrzatel'nosti a spotreby.

4. Kvalita a bezpe¢nost’ potravinarskych a nepotravinarskych produktov z pohl'adu spotrebitel’a
(ohrozenie bezpecnosti produktov, povinné a dobrovol'né oznacovanie produktov, nutri¢éna a
energeticka hodnota, senzorické vlastnosti produktov). Prava a povinnosti spotrebitel’a na trhu
(zéaruka, reklamacia produktov, odstipenie od zmluvy).

5. Kvalita ekologickych potravinarskych a nepotravinarskych produktov z pohl'adu spotrebitel’a
(vlastnosti produktov, ich vplyv na zivotné prostredie, oznaCovanie).

6. Biopotraviny, tradi¢né a regionalne potraviny, funkéné potraviny. Eurdpska stratégia
spravodlivého, zdravého potravinového systému Setrného k zivotnému prostrediu -,,z farmy na
stol®.

7. Plytvanie potravinami. Potravinové straty a potravinovy odpad. Pri¢iny plytvania potravinami.
Désledky plytvania potravinami. Iniciativy na zniZenie potravinového odpadu.

8. Ekodizajn produktov so zameranim na elektrospotrebice. Celospolocensky vyznam a

dosledky oznacovania elektrospotrebicov energetickymi Stitkami, spotrebitel’ské vnimanie
novych energetickych tried. Riadenie konca zivotnosti produktu. Zodpovednost’ vyrobcov za
elektroodpad.

9. Tvorba uzitkovych vlastnosti produktu pre vybrané cielové skupiny spotrebitel'ov.

10. Elektromobilita a jej technologické, environmentalne a spolo¢enské aspekty. Trendy v rozvoji
elektromobility v EU.

11. Plasty, ich vyuzitie v produktoch, bezpecnost’ a environmentalne aspekty v celom zivotnom
cykle produktu. Iniciativy na redukciu vplyvu plastov v zivotnom prostredi.




12. Textil a odevy. Konkurencieschopnost’ textilného a odevného priemyslu v EU, zameranie na
produkty s vysokou pridanou hodnotou. Povod textilnych surovin, vyroba textilnych materidlov a
odevov, distriblcia, predaj, pouzivanie, tvorba odpadu a ich vplyv na udrzatel'nost’.

13. Problematika rychlej moédy a udrzatel'nej mody, zmena spotrebitel’ského spravania, dosah
textilného priemyslu na Zivotné prostredie v celom zivotnom cykle produktu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:
vybrané seminare budu realizované zastupcami praxe

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 51

A B C D E FX

45.1 21.57 17.65 7.84 7.84 0.0

Vyuéujuci: Ing. Katarina Chomova, PhD., Ing. Renéta Sevéikova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Biznis protokol
KMr OF/
O0A21306/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % - priebezné hodnotenie
80 % - ustna skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:
Celkova studijna zataz: 104 hodin
Utast’ na seminaroch: 26 hodin
Priprava na seminare: 26 hodin
Priprava na skasku: 52 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavajii absolvovanim predmetu vedomosti o vyzname spolo¢enskej etikety, jej
pravidlach, spolocenskom takte. Oboznamia sa s pravidlami obliekania sa, dresscode zeny
a muza. Ziskaji vedomosti etikete na kazdy den, predstavovania sa a sprdvania, etikete
telefonovania, stolovania, tlohe hosta a hostitel'a. Ziskaji prehl'ad o vyzname spolocenskych
udalosti, rozdielnosti kultir a mravov. Nadobudnl tiez vedomosti o osobnej prezentdcii na
prijimacom pohovore, pracovnom stretnuti.

Absolventi predmetu budu vediet’ prisposobit’ svoje spravanie potrebe spolocenskej etikety. Buda
vediet identifikovat’ podmienky situacie, vyhodnotit’ vhodnost’ sposobov predstavovania. Pochopia
vyznam dresscode zeny a muza. Dokdzu formalne spravne absolvovat pracovné stretnutia,
spolocenské udalosti rézneho charakteru.

Uspesnym absolvovanim predmetu $tudenti nadobudna kompetencie, ktoré im umoznia vhodne
prispdsobit’ svoje spravanie podmienkam, ktoré si dana situdcia vyzaduje pri pracovnom vykone
na poziciach vsetkych urovni manazmentu.

Studenti ziskajii kompetencie v ramci vietkych foriem spoloenskej etikety, nauéia sa spravne
rieSit’ spolocCenské situacie, uplatnovat’ pravidld spravania sa doma, v praci a na verejnosti.
Ziskaju zruc¢nosti ako sa spravat’ a byt si isti v pracovnych a mimo pracovnych situaciach.
Nadobudnu postoj a vnutorne stotoznenie sa s doélezitymi principmi business protokolu, ktoré
su samozrejmostiou profesionality uspesného manazéra, absolventa Obchodnej fakulty EU BA.
Prostrednictvom rieSenia pripadovych §tadii, modelovych situdcii, hrania roli a pod. dokdzu
aplikovat’ ziskané teoretické vedomosti v praxi.

Stru¢na osnova predmetu:




Pravidla etikety. Postavenie v spolo¢nosti. Spolo¢ensky takt. Navyky slusnosti. Spravanie ¢loveka.
Etiketa na kazdy deil. Etiketa telefonovania. Obliekanie ¢loveka. Dresscode muza a zeny. Pracovné
stretnutia. Spravanie pri stolovani. Prijimaci pohovor. Osobna prezentacia. Spolocensko-pracovné
stretnutia. Spoloc¢enské udalosti. Rozdielnost’ kultur.

Odporiacana literatira:
CHLADECKA, J. - DRABIK, P. Biznis protokol. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekonom, pozn.:
literattira v priprave

Sylabus predmetu:

1. Uvod do §tadia predmetu, Zoon politikon. Literatura a podmienky abslovovania predmetu.

2. Etiketa v minulosti a dnes. Diferenciacia postavenia v spolo¢nosti. Kategorie vyznamnosti.
Spolocensky takt, ohl'aduplnost’, ucta k cloveku a esteti¢nost’. Navyky slusnosti.

3. Pravidla etikety. Predstavovanie, zdravenie, pouzivanie vizitiek, oslovovanie, dary. Spravanie
ako obraz ¢loveka.

4. Etiketa na kazdy dei. Chdodza, vehadzanie, kino, divadlo, hotel, reStauracia, Satia, dazdnik,
cestujeme spolo¢ne. V§imavost'.

5. Etiketa telefonovania, pouzivanie mobilnych telefonov. Litera scripta manet — napisané trva.

6. Saty robia ¢loveka. Pritazlivost’ Zeny a elegancia muza, hygienické poziadavky. Odev vyssej a
nizsej spolocenskej urovne. Spravanie prispésobujeme obleceniu.

7. Dresscode muza, oblek, kosel'a, kravata, topanky, bielizen, doplnky, sldvnostné oblecenie.
Biznis dresscode.

8. Dresscode Zeny, Saty, sukiia, kostym, sako, nohavice, bluzky, topanky, bielizeii, doplnky,
slavnostné oblecenie. Biznis dresscode.

9. Pracovné stretnutie, firma, reStauracia, zasadaci poriadok, prestrety stol, obsluha, spravanie pri
stole, obrusok, konzumacia jedla, pitie ndpojov. Ako byt dobrym spolo¢nikom.

10. Prijimaci pohovor, etiketa v kancelarii, kolegovia, priatelia, nadriadeni a podriadeni. Osobna
prezentécia a priprava prezentacie.

11. Zauzivané spoloCensko-pracovné stretnutia, ranajky, brunch, pracovny obed, pracovné
stretnutie, podpisovanie zmlav. Uloha hostitel’a a host’a.

12. Spolocenské udalosti slavnostného charakteru, pozvanky a odev. Recepcia, banket, raut,
vernisaz, buffet lunch, garden party, vecierok, ples. Pripitky a prihovory, spolo¢enské faux paux -
prehresky.

13. Iné kultary, iny kraj iny mrav. Zaver vyucby, vyhodnotenie predmetu a hodnotenie Studentov

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 39

A B C D E FX

71.79 28.21 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Milan Oresky, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 30.03.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba




zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Franchising
KMr OF/
O0A21308/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca

60 % pisomna (istna) skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:
Pracovna zataz: 104 hodin
Utast’ na seminaroch: 26 hodin
Priprava na seminare: 20 hodin
Priprava na skusku: 58 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti ziskavaji absolvovanim predmetu franchising vedomosti o podstate franchisingu,
jeho atributoch, franchisingovej zmluve, franchisingovej ,biblii“, etickom koddexe, tvorbe
franchisingového konceptu a jeho realizacii v praxi. Oboznamia sa s jednotlivymi etapami tvorby,
existencie, pripadne zaniku franchisingu. Ziskaji vedomosti o poziciach centraly, franchisora,
franchisee a o ich vzajomnom vztahu.

Kompetencie:

Absolventi predmetu budi vediet' vytvorit’ franchisingovy koncept, zostavit' plan tvorby, plan
expanzie na tretie trhy, vytvorit’ model, analyzovat’ ho a pripravit’ jednotlivé etapy konceptu.
Porozumeju komplexné franchisingové systémy ako sticast’ vertikdlneho marketingového vztahu.
Dokazu vytvorit' a koordinovat’ ¢innost’ centraly franchisingu, vytvorit’ z pozicie franchisora
komplexny model rozsirovania, vratane Statistickych a ekonomickych analyz, vypocitat’ break even
point a predikovat’ vyvoj franchisingového konceptu na vybranom teritériu.

Zru¢nosti

Uspesnym absolvovanim predmetu franchising nadobudnu $tudenti kompetencie, ktoré im
umoznia podnikanie vo franchisingovom systéme, umoznia im uplatnit’ sa vo vedicich poziciach
manazérskeho a marketingového charakteru, pracovat v oblasti 'udskych zdrojov (najmai pri vybere
franchisingového partnera). Nadobudnu tiez kompetencie v oblasti komunikécie, distribucie,
financovania. Dokazu riesit’ problematiku na urovni stratégie aj operativy. Nadobudnu dostatocnu
prefesijnu a prefesionalnu flexibilitu v oblasti tvorby a aplikacie franchisingového konceptu.




Struéna osnova predmetu:

Uvod do franchisingu. Historia franchisingu. Spoloéensko-ekonomické kontext franchisingu.
Pravne aspekty franchisingu. Franchisingové koncepty. Franchisingovd biblia. Manual vo
franchisingu. Specifika franchisingu. Stav franchisingu v Slovenskej republike, v krajinach V 4, v
Europe, vo svete. Potencidl rozvoja franchisingu v 21. storoci.

Odporucana literatura:

1. Orgonas, J. — Sétaffy, J.—Rak, P.,, 2017. Kompendium franchisingu. Praha: Wolters Kluwer,
181 s. ISBN 978-80-7552-853-7.

2. Orgon4s, ., 2015. Antolégia franchisingu. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2015. 282 s.
ISBN 978-80-225-4136-7.

3. Orgonas, J., 2013. Franchising. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2013. 136 s.
ISBN978-80-225-3679-0.

Sylabus predmetu:

. Zakladné pojmy. Franchising, histdria a avznik, definicia.

. Pravny rdmec franchisingu v SR.

. Pravny rdmec franchisingu v krajinach V 4, Eurépe, vo svete. Eticky kodex.
. Situdcia vo franchisingu v SR. SFA.

. Franchisingova zmluva.

. Ochranné znamka a licencie vo franchisingu.

. Franchisingové koncepty.

. Manuadl vo franchisingu, vzdeldvanie, poplatky.

9. Specifika franchisingu.

10. Franchising — vyhody a nevyhody pre poskytovatela a prijimatela.
11. Ekonomické udrzatel'nost’ franchisingu.

12. Technicky a technologicky rozvoj franchisingu

13. Franchising — koncept pre 21. storocie.

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 89

A B C D E FX

70.79 16.85 5.62 1.12 5.62 0.0
Vyuéujuci: doc. Ing. Jozef Orgonas, PhD., MBA

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 30.03.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Testovanie a hodnotenie produktov
KMr OF/
OO0A21310/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca;
60 % pisomna skuska;

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti

Studenti absolvovanim predmetu poznaji faktory ovplyviiujuce kvalitu potravinarskych a
nepotravinarskych produktov. Subjektivne a objektivne metddy pouzivané pri testovani a
hodnoteni ich kvality. Budu vediet aplikovat’ ziskané vedomosti a kriticky diskutovat’ o
jednotlivych hodnoteniach, kritériach a vysledkoch ich vzdjomného porovnania. Ziskaji poznatky o
dobrovolnych systémoch posudzovania kvality produktov a budi vediet’ vyhodnotit’ vplyv obalov
na ich kvalitu.

Zrucnosti

Studenti absolvovanim predmetu buda vediet aplikovat’ rozne pristupy k hodnoteniu kvality
produktov a taktiez rozdielne metddy Statistického spracovania vysledkov.

Kompetencie

Formulovat’ navrhy na koncep¢né rieSenie monitorovania a zlepSovania kvality potravinarskych a
nepotravinarskych produktov.

Struc¢na osnova predmetu:

Predmet je zamerany na charakteristiku uzitkovych vlastnosti produktov a ich vplyv na
konkurencieschopnost’ podnikov. Faktory, ktoré ovplyvnuju kvalitativne charakteristiky produktov
v procese obehu — od vyrobeu az k spotrebitel'ovi. Studenti ziskaju poznatky o roznych metodach
hodnotenia produktov a praktické sktisenosti s ich realizaciou v praxi. Dokazu identifikovat
systémy posudzovania kvality produktov a vyhodnotit’ vplyv obalov na ich kvalitu.

Odporiacana literatira:

1. Cavalcante, J.A. M. (2022). Sensory Food Analysis. Our Knowledge Publishing.

2. Costa, Monteiro, M. J. P, Lamy, E. (2023). Sensory Evaluation and Consumer Acceptance
of New Food Products: Principles and Applications (Food Chemistry, Function and Analysis).
Royal Society of Chemistry.




3. Jurgova,O., Uradni¢kova, J., Maren&ékova., J. (2022). Potraviny a vyziva II. Nitra: SPU.

4. Krnacova, P., Jarossova, M. A. (2020). Tovaroznalectvo potravinarskeho tovaru. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM.

5. Krnacova, P., & Jarossova, M. A. (2020). Tovaroznalectvo potravinarskeho tovaru: zadania na
cvitenia. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM.

6. Shukla, A K. (2022). Food Quality Analysis. Applications of Analytical Methods Coupled
With Artificial Intelligence. Elsevier Science & Technology.

7. Stone, H., Bleibaum, R., N, Thomas, H. A. (2020). Sensory Evaluation Practices. Academic
Press.

Sylabus predmetu:

1. Charakteristika uzitkovych vlastnosti produktov a ich vplyv na konkurencieschopnost’
produktov.

2. Charakteristika uzitkovych vlastnosti produktov online.

3. Kvalita produktov z pohl'adu spotrebitel’a. Faktory, ktoré ovplyviuju kvalitativne
charakteristiky produktov v procese obehu — od vyrobcu az k spotrebitelovi.

4. Charakteristika a ¢lenenie potravinarskych a nepotravinarskych produktov. Legislativa v
oblasti skuSobnictva. Metody skuSania a hodnotenia produktov, ich vyznam a vyuzivanie v
obchodnej praxi. Systém zabezpecovania a preukazovania zhody.

5. Subjektivne metddy hodnotenia kvality produktov. Metody senzorickej analyzy, objektivizacia
tychto metod.

6. Skuska senzorickej citlivosti. Hodnotiaci tim. Podmienky na vykonavanie senzorickych
hodnoteni.

7. Spotrebitel'ské hodnotenie produktov (metddy hodnotenia preferencii, metdédy posudzovania
miery akceptacie produktov).

8. Objektivne metddy hodnotenia kvality produktov. Ich rozdelenie, pouzitie vhodnych
objektivnych metdd na testovanie kvality produktov vzhl'adom na ich Specificky charakter.
Zasady odberu vzoriek a validacia skuSobnych metod.

9. Dobrovol'né systémy posudzovania kvality produktov.

10. Testovanie produktov, vzajomné porovnanie kvalitativnych parametrov u vybranych
potravinarskych a nepotravinarskych produktov od réznych vyrobcov, analyza vzt'ahu medzi
kvalitou a cenou produktov ako i vysledkov testovania a ich grafické interpretacia. Statistické
metddy vyuzivané pri spracovani vysledkov hodnotenia kvality produktov.

11. Kvalita produktu a obal. R6zne systémy balenia produktov a ich vplyv na kvalitu produktu.
12. Hodnotenie vybranych funkcii obalov.

13. Prezentacia vybranych druhov produktov a metdd hodnotenia ich kvality odbornikmi z praxe.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
seminarov sa budu zucastiovat’ odbornici z praxe

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 84

A B C D E FX

64.29 27.38 7.14 1.19 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Renata Sevéikova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023




Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Digitalna asistencia v podnikani
KMr OF/
OOA21311/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % priebezné semestralne hodnotenie
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu bude disponovat vedomostami v najnovSich trendoch inteligentnych
systémov na automatizaciu obchodnych procesov. Bude sa vediet’ orientovat’ v systémoch digitalne;
asistencie, ktord bude poskytovat’ personalizovany a automatizovany servis roznych sluzieb.
Porozumie prinosu umelej inteligencie v komunikécii so zdkaznikom.

Student po absolvovani predmetu nadobudne zruénosti v ovladani a tvorbe automatizovanych
procesov v obchodnej praxi majucich vyrazny vplyv na flexibilitu komunikéicie v prostredi
kolabora¢nych nastrojov.

Uplatnenie absolventa v manazérskych pozicidch vyrazne umociiuje jeho schopnost’ naplno
vyuzivat' najmodernejSie informacné systémy s Coraz prepracovanejSou inteligenciou, ktord ma
stupajucu tendenciu v asistencii manazmentu podnikania.

Struc¢na osnova predmetu:

Zakladna orientacia v problematike technolégie digitalnych asistentov vyuzite'nych v podnikani.
Oboznamenie sa s jednotlivymi uroviiami digitalnej asistencie od jednoduchych konverza¢nych
automatov aplikovatel'nych ako prvy kontakt so zdkaznikom az po komunikac¢né systémy na baze
umelej inteligencie. Timova tvorba funkéného konverza¢ného asistenta.

Odporacana literatira:

1. MIKLOSIK, Andrej a Martin KUCHTA. Informaéné systémy: digitalne technologie v
marketingu. Bratislava: EKONOM, 2017. ISBN 978-80-225-4427-6.

2. SERBIN, Patrik. Co je chatbot a aké ma vyuZitie? Podnikajte.sk [online]. 19.9.2019 [cit.
2020-01-20]. Dostupné na: https://www.podnikajte.sk/informacne-technologie/co-je-chatbot-
vyuzitie

3. Snatchbot.me [online]. [cit. 2020-02-20]. Dostupné na: https://snatchbot.me/




4. SPANO, Martin. Umel4 inteligencia v orechovej Skrupinke: Stru¢ny tivod do umele;j
inteligencie, strojového ucenia, neurénovych sieti, hlbokého ucenia a robotov. 2019. ISBN
978-80-570-0680-0.

Sylabus predmetu:

. Digitalna ekonomika, ivod do technoldgie digitalnej asistencie, definovanie pojmov
. Moznosti vyuzitia digitalnej asistencie v podnikani

. Aplikacia nastrojov virtudlnej asistencie v interakcii so zdkaznikom I.

. Aplikacia nastrojov virtudlnej asistencie v interakcii so zakaznikom II.

. Aplikacia nastrojov virtudlnej asistencie v interakcii so zdkaznikom III.

. Vyuzitie hlasovych asistentov v podnikatel’skom prostredi

. Digitalny asistent - personalizovana ponuka sluzieb na zéklade analyzy chovania zdkaznika
. IoT nastroje digitalnych asistentov pre podnikové smart rieSenia

9. Digitalny asistent - automatizacia business procesov I.

10. Digitalny asistent - automatizacia business procesov II.

11. Digitalny asistent - automatizacia business procesov III.

12. Aplikacia machine learning v digitalnej asistencii

13. Bezpecnost’ podnikovych informécii v prostredi digitdlneho asistenta

03N N B W

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 41

A B C D E FX

75.61 24.39 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Peter Cervenka, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2021

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Psychologia spotrebitel’a
KMr OF/
OO0A21312/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % priebezné semestralne hodnotenie
60% skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim predmetu Studenti ziskaji vedomosti o 'udskej psycholégii a jej vyuziti pri vyskume
spotrebitel'ského spravania ako v marketingu. PoCas semestra sa oboznamia s biologickymi
predispoziciami jednotlivca, psychologickymi Specifikami a socidlnymi vplyvmi urcujiicimi l'udské
konanie a spravanie. Porozumeju tomu ako, preco a do akej miery ovplyviluje marketing
spotrebitel'ov v ich kazdodennych rozhodnutiach.

Absolvent kurzu bude schopny porozumiet’ marketingovym stimulom a mechanizmom ich vplyvu.
Nauci sa rozliSovat’ medzi u¢innymi a netcinnymi marketingovymi podnetmi a vd’aka tomu bude
kompetentny rozhodovat’ o vhodnosti stimulov pouzitych v marketingovej stratégii.

Po tispesnom absolvovani kurzu Studenti ziskaju kompetencie, ktoré im umoznia nielen pochopit’
pri¢inu reakcii spotrebitel'ov na marketingovy koncept 4P, ale tiez budu mat’ schopnost’ predvidat’,
ktoré zmeny v marketingovom mixe by mohli viest’ k prirodzene pozitivnym alebo prirodzene
negativnym reakcidm. Ziskany vhl'ad do psychologie vytvori bazu pre kompetentné rozhodnutia so
zretelom na vyslednu reakciu spotrebitel’a pri tvorbe a zmene marketingového mixu produktov a
sluzieb. Ziskané vedomosti budu schopni uplatnit’ na manazérskych poziciach vo vsetkych typoch
spolo¢nosti.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do individualnej psycholégie. Biologické zaklady psycholégie. Stavba mozgu a nervového
systému. Endokrinny systém a jeho vplyv na spravanie. Studie dopaminoch odoziev na
marketingové stimuly. Vedomie a vnimanie. Senzorické¢ orgény. Pozornost zameranid a
nezamerana. Studie podprahového vnimania. Selektivne vnimanie. Senzoricky marketing. Weberov
zakon vnimania a jeho aplikacie v marketingu. Ucenie a pamit. Behaviordlne a kognitivne
ucenie. Poslinenie a oslabenie odmenou a trestom v spotrebitel'skom spravani. Selektivne
zapamétavanie. .Myslenie. Kategorizacia a zdkladné kamene myslenia. Usudzovanie. Stratégie
rieSenia problémov. Kognicia verzus hedonizmus v spotrebe. Motivéacia a jej biologické aktivatory.
Odmena (ciel’) a incentivne aktivatory motivacie a ich pouzitie v marketingu. Emocie. Osobnost’.




Postoje. Zmena postojov a persudzia v marketingovej komunikécii. Socidlna interakcia a
jednotlivec. Socializacia jednotlivca a socializacia spotrebitela. Tlak rovesnikov a spotrebitel'ské
spravanie. Komunikécia a vyvoj jazyka. Neverbalna komunikécia. Posturika, gestika a mimika v
interpersonalnej komunikacii a ich vyznam pre marketing. Neuroveda a jej aplikacia do marketingu.
Neuromarketing. Psychologia pri skimani spotrebitel’a. Etika pouzitia poznatkov psychologie v
marketingu.

Odporiacana literatira:

1. Haugtvedt, C., P, Herr, P., M., Kardes, F., R..(2018) Handbook of Consumer Psychology.
Routledge.

2. Jansson-Boyd , C (2019) Consumer psychology. Open University Press.

Sylabus predmetu:

1. Uvod do individualnej psycholégie. Biologické zaklady psycholégie. Stavba mozgu a
nervového systému a zodpovednost’ jednotlivych Casti za odpoved’ na stimuly.

2. Endokrinny systém a jeho vplyv na spravanie. Stadie dopaminoch odoziev na marketingové
stimuly

3. Vedomie a vnimanie. Senzorické organy. Pozornost’ zamerana a nezamerana. Stadie
podprahového vnimania. Selektivne vnimanie. Senzoricky marketing. Weberov zdkon vnimania a
jeho aplikécie v marketingu

4. Uéenie a pamit’. Behavioralne a kognitivne uenie. Stidie klasického a operativneho
podmieniovania. . Pouzitie asociativneho ucenia v marketingovej komunikécii. Poslinenie a
oslabenie odmenou a trestom v spotrebitel'skom spravani. Selektivne zapamitavanie

5. Myslenie. Kategorizacia a zakladné kamene myslenia. Usudzovanie. Stratégie rieSenia
problémov. Kognicia verzus hedonizmus v pouZzivani.

6. Motivdcia a jej biologické aktivatory. Odmena (ciel’) a incentivne aktivatory motivacie a ich
pouzitie v marketingu. Stadie incentivnej motivécie a jej pouzitia pri nastavovani 4P,

7. Emécie: podstata, zlozky, aktivacia a prejavy. Stadie emoénych reakcii v spotrebitel'skom
spravani.

8. Osobnost’. Podstata osobnosti a individualita. Pristupy k $tadiu osobnosti a ich pouzitie v
marketingu.

9. Postoje: podstata, Struktura, proces formovania. Zmena postojov a persudzia v marketingovej
komunikacii.

10. Sociélna interakcia a jednotlivec. Socializacia jednotlivca a socializacia spotrebitela. Tlak
rovesnikov a spotrebitel’ské spravanie.

11. Komunikécia a vyvoj jazyka. Neverbalna komunikécia. Posturika, gestika a mimika v
interpersonalnej komunikécii a ich vyznam pre marketing.

12. Neuroveda a jej aplikacia do marketingu. Neuromarketingové stadie spotrebitel'ského
spravania

13. Systematizacia aplikacii poznatkov psycholdgie pri skimani spotrebitel’a. Etika pouzitia
poznatkov psychologie v marketingu

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 125

A B C D E FX

48.0 224 16.8 8.0 4.0 0.8




Vyucujuci: Ing. Mgr. Janka Kopanicova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Dizajn produktu
KMr OF/
OO0A21314/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

30 % priebezné semestralne hodnotenie
Kombinovana skuska:

40 % timova prezentacia semestralneho projektu
30 % individualny pisomny test

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare a navsteva udalosti zameranych na dizajn a podnikanie: 26 hodin
Spracovanie semestralneho projektu: 26 hodin

Priprava skusku: 26 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskavaju absolvovanim predmetu vedomosti o vyzname dizajnu pre tvorbu inovacii
a konkurenc¢nej vyhody a pristupoch k manazmentu dizajnu na prepojenie marketingu s
dizajnom. Oboznamia sa s principmi produktového dizajnu, participativneho dizajnu, inkluzivneho
dizajnu a s vyuzitim interdisciplindrneho pristupu k navrhovaniu produktov na baze vyuzitia
principov Design Thinking a principov gamification. Ziskajii vedomosti o novych pristupoch k
navrhovaniu produktov ako dizajn pre cirkularitu, na zéklade praktickej aplikacie hry zameranej
na tvorbu novych podnikatel'skych prilezitosti. Budu vediet’ vyhodnotit’ celospolocenské prinosy
produktového dizajnu aj prinosy pre firmu a pre zadkaznika.

Absolventi predmetu budu vediet' prakticky vyuzivat' interdisciplinarny pristup k navrhovaniu
novych produktov, vyuzivat dizajnérsky softvér pre nedizajnérov na tvorbu marketingovych
materialov.

Uspesnym absolvovanim predmetu §tudenti nadobudnii kompetencie, ktoré im umoZnia
efektivne spolupracovat’ v interdisciplinarnych timoch pri tvorbe spotrebitel'sky atraktivnych a
environmentalne zameranych produktov a vytvarat’ jasné argumenty a uzitocné odporucania pri
tvorbe dizajnu produktov a obalov z marketingového, environmentalneho a celospolocenského
hladiska.

Struc¢na osnova predmetu:




Uvod do problematiky predmetu Dizajn produktu. Produkt a konkurencieschopnost’. Historicky
vyvoj dizajnu a jeho vyuzitie pri inovaciach produktov. Vymedzenie zakladnych pojmov v teorii
dizajnu. Kreativny priemysel. Manazment dizajnu. Dizajnérky pristup k navrhovaniu novych
produktov Design Thinking, pri tvorbe novych podnikatel'skych prilezitosti v podmienkach
cirkularnej ekonomiky vyuzitim podnikatel'skej hry - gamification. Praca s dizajnérskym softvérom
Canva pre nedizajnérov. Emocionalny obsah dizajnu. Vztah dizajnu produktu a udrzatelnosti.
Socialne podnikanie s vyuzitim dizajnu. Dizajn obchodného prostredia. Dizajn obalu. Perspektivy
vyuzitia dizajnu v podnikani.

Odporiacana literatira:

1. Designum: ¢asopis o dizajne. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu.

2. Ellen Mcarthur Foundation. Design and the circular economy.

3. Engholm, I. (2020). Quick Guide to Design Thinking. Strandberg Publishing.

4. Europska komisia. Ecodesign for sustainable products.

5. Knoskova, L., Garasova, P., Sevéikova, R. (2021). Dizajn produktu pri spotrebitel'skom
rozhodovani a jeho vyuzitie vo firmach. Vydavatel'stvo EKONOM.

6. Klimczak, 1. (2021). Current Trends in Quality Science — Design, Quality and Safety of
Products. Lukasiewicz — Instytut Technologii Eksploatacji.

7. Nekolova, V., Veszprémi Sirotkova, A., Boorova, B., Paholkova, B., Prvakova, M., Burns, K.,
& Stint, C. (2020). Design Thinking: A Practical Guide. Birmingham: DT.Uni.

8. Worren, N. (2018). Organization Design: Simplifying Complex Systems (2nd Edition).
Routledge.

9. Zakon ¢. 444/2002 Z. z. o dizajnoch v zneni neskorSich predpisov

Sylabus predmetu:

1. Uvod do problematiky predmetu Dizajn produktu. Vyuzitie dizajnu v podnikani. Produkt a
konkurencieschopnost’. Rozhodujuce Cinitele tspesnosti produktov na trhu.

2. Historicky vyvoj dizajnu a jeho vyuzitie pri inovaciach produktov. Priemyselny dizajn a jeho
vyvojové stadia. Charakter inovacii ovplyviiovanych dizajnom.

3. Vymedzenie zakladnych pojmov v teorii dizajnu. Ciele a funkcie dizajnu. Vyrazové
prostriedky. Hodnotenie produktového dizajnu.

4. Vzt'ah dizajnu produktu a udrzatel'nosti. Environmentalne aspekty dizajnu. Ekodizajn.
UdrzateI'na vyroba. Kreativny priemysel. Vztah kreativity, dizajnu a inovacii.

5. Dizajnérky pristup k navrhovaniu novych produktov. Inovaény pristup Design Thinking.
Interdisciplinarny pristup k tvorbe novych podnikatel'skych prilezitosti.

6. Dizajn produktu v cirkularnej ekonomike. Navrhovanie produktov v cirkularnej ekonomike —
pochopenie podnikatel’skych modelov zalozenych na principoch cirkularnej ekonomiky. Tvorba
podnikatel’'skych prilezitosti v cirkularnej ekonomike. Cirkularny dizajn. Gamification.

7. Emocionalny obsah dizajnu. Produktova sémantika. Elementy a principy v dizajne.

8. Praca s dizajnérskym softvérom Canva pre nedizajnérov pri tvorbe marketingovych materialov
na uvedenie nového produktu na trh.

9. Manazment dizajnu. Urovne manazmentu dizajnu. Stupne vyspelosti, faktory Gspesnosti a
prinosy.

10. Socialne podnikanie s vyuzitim dizajnu. Inkluzivny dizajn. Participativny dizajn.

11. Ochrana prav priemyselného vlastnictva v zamerani na dizajn.

12. Dizajn obalu. Prvky obalového dizajnu ako prostriedok komunikécie. Navrh obalu a
udrzatelnost’.

13. Perspektivy vyuzitia dizajnu ako konkurenénej vyhody v podnikani.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk




Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 59

A B C D E FX

76.27 20.34 3.39 0.0 0.0 0.0

Vyuéujiici: Ing. Renata Sevéikova, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu: Mystery shopping
KMr OF/
O0A21317/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % semestralna praca;
60 % pisomna skuska.

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 20 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 40 hodin
Priprava na skusku: 18 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti ziskaju absolvovanim predmetu vedomosti o podstate vyskumnej metoéde — mystery
shoppingu. Oboznamia sa s formami a procesom mystery shoppingu, ako aj modernou formou
mystery shoppingu v online prostredi. Absolventi nadobudnu vedomosti o moznostiach spracovania
vysledkov mystery shoppingu, kreativnej tvorbe mystery story a zdznamového harku.

Uspesny absolvent bude vediet' realizovat’ mystery shopping pre potreby ziskavania udajov a
informadcii, ktoré mozu sluzit’ ako baza pre zlepSovanie pozicie na trhu. Naucia sa participovat
vo vietkych &astiach procesu mystery shoppingu. Uspesny absolvent je kompetentny komplexne
vytvarat’ ako aj realizovat’ a vyhodnocovat’ predmetni vyskumnu metdédu. Doraz je kladeny na
aplikacny charakter a realizaciu v praxi.

Absolventi predmetu nadobudnti kompetencie, ktoré im umoziuju uplatnenie sa na v oblasti
marketingu, vyskumu trhu, podnikani, ale aj na manazérskych pozicidch. Mystery shopping
ako vyskumna metdda predstavuje multiodborovy néstroj, ktorého znalost’ zvySuje kompetencie
kazdého absolventa.

Struc¢na osnova predmetu:

Teoreticka baza mystery shoppingu. Formy mystery shoppingu. Proces mystery shoppingu.
Realizacia mystery shoppingu v online podmienkach. Realizdcia mystery shoppingu v zvolenej
kamennej predajni. Vyhodnotenie a prezentacia spravy z mystery shoppingu. Zhodnotenie mystery
shoppingov. Uréeni vyhod a nevyhod predmetnej vyskumnej metody.

Odporiacana literatira:




1. CVIRIK, Marian. Mystery shopping. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2023, 96s. ISBN
978-80-225-5059-8.

2. CVIRIK, Marian. Mystery Shopping - Knowledge Search. Ekonomika cestovného ruchu a
podnikanie: vedecky ¢asopis Obchodnej fakulty Ekonomickej univerzity v Bratislave. Bratislava:
Katedra sluzieb a cestovného ruchu OBF EU, 2020, 12(2), 6-14. ISSN 2453-9988.

3. MIZIK, Natalie and HANSSENS, Dominique M. Handbook of Marketing Analytics. Edward
Elgar Publishing Limited, 2018, 713 p. ISBN 978-1-78471-675-2.

4. TAHAL, Radek a kolektiv. Marketingovy vyzkum Postupy, metody, trendy. Grada, 2022, 296
p. ISBN 9788027135356.

Sylabus predmetu:

. Uvod do mystery shoppingu. Vznik a vyvoj mystery shoppingu.
. Mystery shopper.

. Mystery shopping ako vyskumny nastroj.

. Formy mystery shoppingu.

. Proces mystery shoppingu.

. Mystery shopping v online prostredi.

. Priprava hodnotiaceho harka.

. Etika v podmienkach mystery shoppingu.

9. Mystery story. Priprava scenara.

10. Spracovanie udajov mystery shoppingu.

11. Néstroje vyhodnocovania mystery shoppingu.

12. Riesenie pripadovych studii z problematiky mystery shoppingu.
13. Prezentacie vysledkov mystery shoppingu. Zhodnotenie silnych a slabych stranok.

01N LN W —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 51

A B C D E FX

41.18 33.33 11.76 7.84 5.88 0.0

Vyuéujuci: Ing. Marian Cvirik, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Metody kvalitativneho vyskumu
KMr OF/
OO0A21319/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % priebezné semestralne hodnotenie
60 % skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:
Pracovna zataz: 104 hodin

Utast’ na seminaroch: 26 hodin
Priprava na seminare: 14 hodin
Priprava na zavere¢nu skusku: 64 hodin

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim predmetu Studenti ziskaji vedomosti o pouziti kvalitativnych metod. Pocas semestra
sa oboznamia s pristupmi ku kvalitativnemu vyskumu, ako aj s metdédami pouzivanymi pri
kvalitativnom vyskume na zhromazd'ovanie udajov. Ziskaji vedomosti o procese kvalitativneho
vyskumu od zaciatku do konca.

Absolvent predmetu bude schopny spravne implementovat’ kvalitativne vyskumné metody. Nauci
sa rozliSovat’ medzi pristupmi a zvolit’ ten spravny. Vd’aka tomu bude kompetentny rozhodovat’ o
vhodnej metdde zhromazd’ovania udajov pre vybrany marketingovy problém, a bude tiez schopny
pripravit’ vyskumny plan, uskuto¢nit’ vyskum a formulovat’ zistenia.

Po tispesnom absolvovani kurzu Studenti ziskaju kompetencie, ktoré im umoznia nielen pochopit’
podstatu marketingového problému a identifikovat’ informdacie potrebné na jeho riesenie, ale tiez
budll mat’ schopnost’ rozhodnut’ sa, ako a kde je potrebné informécie mozné ziskat. Schopnost’
pouzivat metddy kvalitativneho vyskumu bude vyhodou nielen pri uskutocnovani vlastného
vyskumu, ale aj pri ¢itani vysledkov vyskumu od externych firiem. Ziskané vedomosti budu schopni
uplatnit’ na manazérskych poziciach vo vSetkych typoch spolo¢nosti ako aj vo vlastnom podnikani.

Struc¢na osnova predmetu:

Kvalitativny vyskum v primarnom marketingovom vyskume. Pristupy ku kvalitativneho vyskumu.
Akény vyskum. Etnograficky vyskum. Vyskum vybranych pripadov. Ukotvena tedria. Metody
zberu udajov v kvalitativnom vyskume. Focus Group. Hibkovy rozhovor. Polostrukturovany
rozhovor. Participativne pozorovanie. Netnografia. Formulacia vyskumného problému. Regrutacia.
Pisanie scenaru. Zber udajov. Kodovanie. Interpretacia vysledkov.




Odporucana literatura:

1. Maison, D. (2018) Qualitative Marketing Research: Understanding Consumer Behaviour.
Routledge.

2. Myers, M., D. (2019) Qualitative Research in Business and Management. Sage

Sylabus predmetu:

1. Uvod do kvalitativneho vyskumu. Realizécia uvodnej ,,FOCUS GROUP*

2. Metody kvalitativneho vyskumu - Akény vyskum, Etnograficky vyskum, Vyskum vybranych
pripadov, Ukotvena tedria

3. Metddy zberu tdajov v kvalitativnom vyskume - predstavenie jednotlivych metdd zberu
udajov, zameranie Specificky na Focus Group. Regrutany dotaznik. Scenar v skupinovej
diskusii. Prinosy a rizika pouzitia skupinovej diskusie.

4. Realizacia skupinovej diskusie.

5. Analyza tdajov Focus group. Sposoby prepisu a kodovania.

6. Zavery a zistenia z realizovanej FG. Analyza chyb pri realizacii FG, analyza vysledkov a
formulécia zaverov.

7. Metdda ,,Participativne pozorovanie* a metdda ,,Netnografia“ - priblizenie metdd, inStruktdz k
realizécii.

8. Realizacia participativneho pozorovania vo vybranom ndkupnom centre (exkurzia) -
odhal'ovanie slabin a prednosti metod.

9. Zavery a zistenia - Analyza Gdajov zozbieranych realizovanych metdd ucastnickeho
pozorovania, formulovanie zaverov.

10. Analyza udajov ziskanych netnografickym vyskumom. Zistenia a zavery.

11. Metoda ,,Interview* - pisanie scendra a identifikacia d’alSich ucastnikov, instruktaz k realizacii
rozhovorov

12. Analyza udajov zozbieranych realizovanymi metodami Zavery a zistenia z realizovanych
polostrukturovanych rozhovorov, analyza chyb realizacie

13. Zhrnutie porovnania vysledkov r6znych metod, porovnanie, posidenie vhodnosti metod pre
rozne typy marketingovych problémov.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 12

A B C D E FX

41.67 8.33 25.0 8.33 16.67 0.0

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Janka Kopanicova, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 17.10.2023

Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Segmentacia trhu
KMr OF/
0O0A21321/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % priebezné semestralne hodnotenie
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na prednaskach: 0 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 39 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 0 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 0 hodin
Priprava na skusku: 39 hodin

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim predmetu ziskajii Studenti vedomosti o vyzname segmentécie trhu pre uspesné
posobenie firmy na trhu. Naucia sa o procese segmentacie a o druhoch segmenta¢nych premennych,
ktoré moze sluzit ako baza pre segmenticiu. Obozndmia sa s typologiami a procesom ich
vytvarania. Naucia sa vyuzivat’ viacrozmerné Statistické metdody vhodné na vytvaranie segmentov
a na zistovanie rozdielov medzi vybratymi skimanymi skupinami.

Po absolvovani predmetu budu Studenti vediet zadefinovat’ charakter udajov potrebnych pre
vytvorenie segmentov. Naucia sa spracovat zhromazdené udaje v Statistickom programe a
analyzovat’ ich roznymi S$tatistickymi metdédami. Porozumejii r6znym zhlukovacim metédam v
ramci zhlukovej analyzy a naucia sa interpretovat’ vystupy pouzitych Statistickych metéd. Buda
vediet’ vytvorit’ profil kazdého segmentu a navrhnit’ vhodné marketingové aktivity pre oslovenie
vybratych cielovych skupin.

Absolventi predmetu nadobudni kompetencie pri analyzovani a rieSeni problémov a tloh
marketingového manazmentu najméd v oblasti vytvarania segmentov, rozhodovania o vybere
cielovych skupin a navrhovania stratégii pokrytia trhu. Uspe$nym absolvovanim predmetu budi
Studenti schopni formulovat’ poziadavky na informacie potrebné pre rozhodovanie, budi vediet
spracovat’ udaje do podoby vhodnej na analyzu, ako aj vybrat vhodné Statistické metody
zohl'adnujuce ciel analyzy a typy vstupnych udajov.

Stru¢na osnova predmetu:




Uvod do segmentacie trhu a jej postavenie v ramci hlavnych principov marketingu. Proces
segmentacie trhu od tvorby segmentov, cez vyber cielovych skupin az po navrhnutie trhovej
pozicie. Stratégie pokrytia trhu a kritérid pre vyber vhodnych segmentov. Demografické,
geografické, ekonomické, psychografické a behaviordlne segmentacné premenné. Segmentacna
baza a profil segmentu. Systémy geo-demografickej segmentacie. Psychografickd segmentacia
ako prostriedok vytvarania typologie spotrebitel'ov. Segmentacia podl'a hodndt a systémov hodnot
podl’a pristupov roznych autorov. A-priori segmentacia a Statistické metody zamerané na zistovanie
rozdielov. Post-hoc segmentacia, zhlukova analyza a zhlukovacie metddy. Interpretacia vysledkov
Statistickych metdd.

Odporiacana literatira:

1. Vokounova, D. 2006. Segmentécia trhu. Bratislava: Ekoném.

2. Lesékova, D., Hanulakova, E., Vokounova, D. 2010. Marketingové analyzy. Bratislava: Daniel
Netri.

3. Kotler, P., Keller, K.L. 2013. Marketing management. Praha: Grada Publishing.

Sylabus predmetu:

1. Segmentacia ako jeden zo zékladnych principov marketingu. Proces segmentacie trhu. Tvorba
segmentov, vyber cielovych skupin, poziciovanie.

2. Sposoby pokrytia trhu. Kritérid GispeSnej segmentacie.

3. Klasifikacia segmentacnych premennych. Meratel'né a nemeratel'né premenné, demograficke,
psychografické a premenné suvisiace s produktom.

4. Premenné ako segmentacna baza a na vytvorenie profilu segmentov. Vyber vhodnych
premennych. Tvorba dotaznika.

5. Geo-demografickd segmentacia. Systémy geo-demografickej segmentacie. RieSenie pripadove;j
Studie.

6. Psychograficka segmentacia a typologia spotrebitel’'ov. Pristupy k vytvaraniu typologii.
Riesenie pripadove;j stadie.

7. Segmentacia na zaklade hodnét. Systémy hodnét podl'a réznych autorov (Rokeach, Kahle,
Herche, Schwartz).

8. Statistické metddy zamerané na zistovanie rozdielov.

9. A-priori segmentacia. Vyber vhodnej Statistickej metddy na zistovanie rozdielov medzi
vybratymi skupinami.

10. Analyza a interpretacia vysledkov a-priori segmentacie.

11. Zhlukova analyza. Zhlukovacie metody v zhlukovej analyze.

12. Post-hoc segmentécia s vyuzitim zhlukovej analyzy. Vyber vhodnej zhlukovacej metody.

13. Analyza a interpretacia vysledkov post-hoc segmentacie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 40

A B C D E FX

57.5 30.0 7.5 5.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: Ing. Dana Vokounova, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 13.01.2022




Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Podnikanie v praxi 1 - FOTO LAB
KMr OF/
O0A21350/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

20 % priebezné semestralne hodnotenie

20 % zéaverecné hodnotenie vybranym subjektom hospodarskej praxe
60 % zaverecna prezentacia vysledkov semestralnej prace

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na odbornej praxi: 26 hodin

Priprava na odbornu prax: 26 hodin

Spracovanie priebeznych uloh zadanych vybranym subjektom hospodarskej praxe: 26 hodin
Priprava na zavere¢nu prezentaciu: 26 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti nadobudnti schopnost’ porozumiet zakladnym procesom prebichajucich v subjektoch
hospodarskej praxe pdsobiacich v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu a
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb a analyzovat ich. Ziskaju vedomosti o analyze prostredia v
ktorom dané subjekty posobia. Nadobudnu vedomosti o sposoboch a pristupoch rieSenia réznych
situdcii spojenymi s beznou prevadzkou organizacii ziskového a neziskového sektora.

Praktické zrucnosti:

Studenti budii schopni aplikovat’ nastroje podnikovej politiky v konkrétnych podmienkach
vybraného subjektu hospodarskej praxe. Nadobudnu schopnost’ rozhodnut’ sa a navrhnut rieSenia
projektov a problémov na operativnej a taktickej urovni. Buda vediet' kriticky vyhodnotit’
alternativne rieSenia problémov v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu,
cestovného ruchu a sluzieb.

Kompetencie:

Studenti ziskaju schopnost’ vyhladavat’ a analyzovat Gidaje, ktoré st potrebné pre vybrany subjekt
hospodarskej praxe, schopnost’ navrhntt alternativne scenare rozvoja, schopnost’ pouzivat’ analyzu
a syntézu. Dokazu rozdelit ulohy v rdmci timovej prace na operativnej a taktickej urovni vybraného
subjektu hospodarskej praxe.

Jednotlivé vedomosti, praktické zrucnosti a kompetencie sa mdzu odliSovat’ podla profilu
absolventa a vzdelavacich ciel'ov $tudijného programu, na ktorom sa predmet vyucuje.




Struéna osnova predmetu:

Zoznamenie s vybranym subjektom hospodarskej praxe, obchodného a vyrobného podniku,
podniku sluzieb, vel'vyslanectva SR zahrani¢i, podniku cestovného ruchu na narodnej i
medzinarodnej urovni. Marketingové prostredie. Analyza trhovych prilezitosti aj v medzindrodnom
kontexte v segmente obchodu, marketingu, medzindrodného obchodu, medzinidrodného
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb.

Odporucana literatura:

1. Hanuldkova, E. a kol. Marketing — l'udia, néstroje, trendy. Bratislava: Wolters Kluwer, 364s.
ISBN: 978-80-571-0438-4.

2. DANESHIJO, Nagibullah - HANULAKOVA, Eva. Produkt a inovécie. Kogice: Vydavatel'stvo
Petit s. 1. 0., 2021. 188s. ISBN 978-80-973836-3-3.

3. TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metddy, trendy. 2. vydani. Praha: Grada
Publishing, 2022. 293 s. ISBN 978-80-271-3535-6.

4. DANO, Ferdinand - DRABIK, Peter — REHAK, Robert — VERNEROVA, Dominika.
Distribticia (Distribucia v marketingu, Distribuény manazment). Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekon6m, 2022. 328 s. ISBN 978-80-225-4962-2.

5. HANULAKOVA, Eva — ORESKY, Milan — KUKURA, Marek. Biznis modely —

marketing, stratégie, poradenstvo. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekoném, 2022. 250 s. ISBN
978-80-7552-275-17.

6. KOTLER, P. # KELLER, K. L. Marketing management. Praha : Grada Publishing, 814 p.
ISBN 978-80-247-4150-5. CHYBA ROK - MAL BY BYT 14. VYDANIE Z 2013.

7. ZABOINIK, Stanislav — CIDEROVA, Denisa. Medzinarodny obchod - repetitorium. Zilina:
EDIS-vydavatel'ské centrum ZU, 2020. 181 s. ISBN 978-80-554-1722-6.

8. ZORKOCIOVA, Otilia a kolektiv. Medzindrodny marketing v kontexte najnovsich tendencii
vyvoja. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2023. 363 s. ISBN 978-80-225-5119-9.

9. KITTOVA, Zuzana. Praktikum z eurdpskeho a medzindrodného obchodného prava. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 193 s. ISBN 978-80-225-5018-5.

10. KASTAKOVA, Elena a kol. Dovozné a vyvozné obchodné operacie. Bratislava :
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 219 s. ISBN 978-80-225-5031-4.

11. CHOVANCOVA, BoZzena - MALACKA, Viera - ARENDAS, Peter - KOTLEBOVA,

Jana. Investovanie na finan¢nych trhoch. 1. vydanie. Bratislava : Sprint 2, 2021. ISBN
978-80-89710-53-1.

12. Gucik, M. 2020. Cestovny ruch v ekonomike a spolo€nosti. Bratislava: Wolters Kluwer. 456
s. ISBN 9788057102731.

13. KUBICKOVA, Viera a kol. Manazment sluZieb. 1. vyd. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2021. 100 s. ISBN 978-80-225-4878-6.

14. BENESOVA, Dana at al. Analyza trendov v cestovnom ruchu a savisiacich sluzbach.

Ceské Budgjovice: Vysoka §kola evropskych a regionalnich studii, 2021. 140 s. ISBN
978-80-7556-090-2.

15. MICHALKOVA, A. - GALL, J. - OZOGLU, M.: Ekonomika cestovného ruchu v regione -
vybrané problémy. Praha : Wolters Kluwer CR, 2022. 166 s. ISBN 978-80-7676-418-7.

16. NADOVA KROSLAKOVA, Monika a kol. Obchodné podnikanie. Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekonom. 2024.

Sylabus predmetu:

1. KOTLER, P. # KELLER, K. L. Marketing management. Praha : Grada Publishing, 814 p.
ISBN 978-80-247-4150-5.

2. KITA, J, a kol. Marketing. Bratislava : [IURA EDITION, 2010. 411 s. ISBN
978-80-8078-327-3.




3. BALAZ, Peter, a kol. Medzinarodné podnikanie. Bratislava : Sprint 2, 2019, 304 s. Economics.
ISBN 978-80-89710-51-5.

4. ZORKOCIOVA, Otilia a kol. Medzinarodny marketing. 1. vyd. Bratislava : Vydavatel'stvo
EKONOM, 2016. 309 s. ISBN 978-80-225-4332-3.

5. NOVACKA, Cudmila et al. Cestovny ruch, technika sluzieb, delegat a sprievodca. Recenzenti:
Marian Bujna, Kristina Viestova. 3. dopl. vyd. Bratislava : Vydavatel'stvo EKONOM, 2014. 475
s. [23,8 AH]. ISBN 978-80-225-3948-7.

6. NOVACKA, Cudmila et al. Cestovny ruch, technika sluzieb, Vydavatel'stvo EKONOM, 2021.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A B C D E FX

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc., Ing. Samuel Chlpek, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 07.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Podnikanie v praxi 1 - MOBILITA
KMr OF/
O0A21353/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

20 % priebezné semestralne hodnotenie

20 % zéaverecné hodnotenie vybranym subjektom hospodarskej praxe
60 % zaverecna prezentacia vysledkov semestralnej prace

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na odbornej praxi: 26 hodin

Priprava na odbornu prax: 26 hodin

Spracovanie priebeznych uloh zadanych vybranym subjektom hospodarskej praxe: 26 hodin
Priprava na zavere¢nu prezentaciu: 26 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti nadobudnti schopnost’ porozumiet zakladnym procesom prebichajucich v subjektoch
hospodarskej praxe pdsobiacich v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu a
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb a analyzovat ich. Ziskaju vedomosti o analyze prostredia v
ktorom dané subjekty posobia. Nadobudnu vedomosti o sposoboch a pristupoch rieSenia réznych
situdcii spojenymi s beznou prevadzkou organizacii ziskového a neziskového sektora.

Praktické zrucnosti:

Studenti budii schopni aplikovat’ nastroje podnikovej politiky v konkrétnych podmienkach
vybraného subjektu hospodarskej praxe. Nadobudnu schopnost’ rozhodnut’ sa a navrhnut rieSenia
projektov a problémov na operativnej a taktickej urovni. Buda vediet' kriticky vyhodnotit’
alternativne rieSenia problémov v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu,
cestovného ruchu a sluzieb.

Kompetencie:

Studenti ziskaju schopnost’ vyhladavat’ a analyzovat Gidaje, ktoré st potrebné pre vybrany subjekt
hospodarskej praxe, schopnost’ navrhntt alternativne scenare rozvoja, schopnost’ pouzivat’ analyzu
a syntézu. Dokazu rozdelit ulohy v rdmci timovej prace na operativnej a taktickej urovni vybraného
subjektu hospodarskej praxe.

Jednotlivé vedomosti, praktické zrucnosti a kompetencie sa mdzu odliSovat’ podla profilu
absolventa a vzdelavacich ciel'ov $tudijného programu, na ktorom sa predmet vyucuje.




Struéna osnova predmetu:

Zoznamenie s vybranym subjektom hospodarskej praxe, obchodného a vyrobného podniku,
podniku sluzieb, vel'vyslanectva SR zahrani¢i, podniku cestovného ruchu na narodnej i
medzinarodnej urovni. Marketingové prostredie. Analyza trhovych prilezitosti aj v medzindrodnom
kontexte v segmente obchodu, marketingu, medzindrodného obchodu, medzinidrodného
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb.

Odporucana literatura:

1. Hanuldkova, E. a kol. Marketing — l'udia, néstroje, trendy. Bratislava: Wolters Kluwer, 364s.
ISBN: 978-80-571-0438-4.

2. DANESHIJO, Nagibullah - HANULAKOVA, Eva. Produkt a inovécie. Kogice: Vydavatel'stvo
Petit s. 1. 0., 2021. 188s. ISBN 978-80-973836-3-3.

3. TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metddy, trendy. 2. vydani. Praha: Grada
Publishing, 2022. 293 s. ISBN 978-80-271-3535-6.

4. DANO, Ferdinand - DRABIK, Peter — REHAK, Robert — VERNEROVA, Dominika.
Distribticia (Distribucia v marketingu, Distribuény manazment). Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekon6m, 2022. 328 s. ISBN 978-80-225-4962-2.

5. HANULAKOVA, Eva — ORESKY, Milan — KUKURA, Marek. Biznis modely —

marketing, stratégie, poradenstvo. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekoném, 2022. 250 s. ISBN
978-80-7552-275-17.

6. KOTLER, P. # KELLER, K. L. Marketing management. Praha : Grada Publishing, 814 p.
ISBN 978-80-247-4150-5. CHYBA ROK - MAL BY BYT 14. VYDANIE Z 2013.

7. ZABOINIK, Stanislav — CIDEROVA, Denisa. Medzinarodny obchod - repetitorium. Zilina:
EDIS-vydavatel'ské centrum ZU, 2020. 181 s. ISBN 978-80-554-1722-6.

8. ZORKOCIOVA, Otilia a kolektiv. Medzindrodny marketing v kontexte najnovsich tendencii
vyvoja. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2023. 363 s. ISBN 978-80-225-5119-9.

9. KITTOVA, Zuzana. Praktikum z eurdpskeho a medzindrodného obchodného prava. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 193 s. ISBN 978-80-225-5018-5.

10. KASTAKOVA, Elena a kol. Dovozné a vyvozné obchodné operacie. Bratislava :
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 219 s. ISBN 978-80-225-5031-4.

11. CHOVANCOVA, BoZzena - MALACKA, Viera - ARENDAS, Peter - KOTLEBOVA,

Jana. Investovanie na finan¢nych trhoch. 1. vydanie. Bratislava : Sprint 2, 2021. ISBN
978-80-89710-53-1.

12. Gucik, M. 2020. Cestovny ruch v ekonomike a spolo€nosti. Bratislava: Wolters Kluwer. 456
s. ISBN 9788057102731.

13. KUBICKOVA, Viera a kol. Manazment sluZieb. 1. vyd. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2021. 100 s. ISBN 978-80-225-4878-6.

14. BENESOVA, Dana at al. Analyza trendov v cestovnom ruchu a savisiacich sluzbach.

Ceské Budgjovice: Vysoka §kola evropskych a regionalnich studii, 2021. 140 s. ISBN
978-80-7556-090-2.

15. MICHALKOVA, A. - GALL, J. - OZOGLU, M.: Ekonomika cestovného ruchu v regione -
vybrané problémy. Praha : Wolters Kluwer CR, 2022. 166 s. ISBN 978-80-7676-418-7.

16. NADOVA KROSLAKOVA, Monika a kol. Obchodné podnikanie. Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekonom. 2024.

Sylabus predmetu:

1. Uvod, obsah predmetu, podmienky uzatvorenia predmetu.

2. Marketingové prostredie. Zoznamenie sa s vybranym subjektom hospodarskej praxe, organu
Statnej spravy alebo samospravy alebo diplomatickym zastipenim.

3. Misia a ciel’ vybraného subjektu hospodarskej praxe, orgdnu Statnej spravy alebo samospravy,
alebo postavenie a tloha diplomatického zastupenia.




4. — 13. Realiz4cia staze na jednotlivych oddeleniach alebo pracoviskach vybraného subjektu
hospodarskej praxe

alebo

4. —10. Ucast’ na odbornom vzdelavani prostrednictvom odbornych klubov.

11. Konzultacia o priebehu praxe s ucitel'om/o priebeznom spracovani semestralnej prace

12. Konzultacia zaverov semestralnej prace s pracovnikmi subjektu hospodarskej praxe.

13. Zéavere¢na prezentacia vysledkov semestralnej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 45

A B C D E FX

95.56 4.44 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Paulina Krnac¢ova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 07.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Podnikanie v praxi 1 - NESTLE
KMr OF/
00A21354/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

20 % priebezné semestralne hodnotenie

20 % zéaverecné hodnotenie vybranym subjektom hospodarskej praxe
60 % zaverecna prezentacia vysledkov semestralnej prace

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na odbornej praxi: 26 hodin

Priprava na odbornu prax: 26 hodin

Spracovanie priebeznych uloh zadanych vybranym subjektom hospodarskej praxe: 26 hodin
Priprava na zavere¢nu prezentaciu: 26 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti nadobudnti schopnost’ porozumiet zakladnym procesom prebichajucich v subjektoch
hospodarskej praxe pdsobiacich v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu a
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb a analyzovat ich. Ziskaju vedomosti o analyze prostredia v
ktorom dané subjekty posobia. Nadobudnu vedomosti o sposoboch a pristupoch rieSenia réznych
situdcii spojenymi s beznou prevadzkou organizacii ziskového a neziskového sektora.

Praktické zrucnosti:

Studenti budii schopni aplikovat’ nastroje podnikovej politiky v konkrétnych podmienkach
vybraného subjektu hospodarskej praxe. Nadobudnu schopnost’ rozhodnut’ sa a navrhnut rieSenia
projektov a problémov na operativnej a taktickej urovni. Buda vediet' kriticky vyhodnotit’
alternativne rieSenia problémov v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu,
cestovného ruchu a sluzieb.

Kompetencie:

Studenti ziskaju schopnost’ vyhladavat’ a analyzovat Gidaje, ktoré st potrebné pre vybrany subjekt
hospodarskej praxe, schopnost’ navrhntt alternativne scenare rozvoja, schopnost’ pouzivat’ analyzu
a syntézu. Dokazu rozdelit ulohy v rdmci timovej prace na operativnej a taktickej urovni vybraného
subjektu hospodarskej praxe.

Jednotlivé vedomosti, praktické zrucnosti a kompetencie sa mdzu odliSovat’ podla profilu
absolventa a vzdelavacich ciel'ov $tudijného programu, na ktorom sa predmet vyucuje.




Struéna osnova predmetu:

Zoznamenie s vybranym subjektom hospodarskej praxe, obchodného a vyrobného podniku,
podniku sluzieb, vel'vyslanectva SR zahrani¢i, podniku cestovného ruchu na narodnej i
medzinarodnej urovni. Marketingové prostredie. Analyza trhovych prilezitosti aj v medzindrodnom
kontexte v segmente obchodu, marketingu, medzindrodného obchodu, medzinidrodného
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb.

Odporucana literatura:

1. Hanuldkova, E. a kol. Marketing — l'udia, néstroje, trendy. Bratislava: Wolters Kluwer, 364s.
ISBN: 978-80-571-0438-4.

2. DANESHIJO, Nagibullah - HANULAKOVA, Eva. Produkt a inovécie. Kogice: Vydavatel'stvo
Petit s. 1. 0., 2021. 188s. ISBN 978-80-973836-3-3.

3. TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metddy, trendy. 2. vydani. Praha: Grada
Publishing, 2022. 293 s. ISBN 978-80-271-3535-6.

4. DANO, Ferdinand - DRABIK, Peter — REHAK, Robert — VERNEROVA, Dominika.
Distribticia (Distribucia v marketingu, Distribuény manazment). Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekon6m, 2022. 328 s. ISBN 978-80-225-4962-2.

5. HANULAKOVA, Eva — ORESKY, Milan — KUKURA, Marek. Biznis modely —

marketing, stratégie, poradenstvo. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekoném, 2022. 250 s. ISBN
978-80-7552-275-17.

6. KOTLER, P. # KELLER, K. L. Marketing management. Praha : Grada Publishing, 814 p.
ISBN 978-80-247-4150-5. CHYBA ROK - MAL BY BYT 14. VYDANIE Z 2013.

7. ZABOINIK, Stanislav — CIDEROVA, Denisa. Medzinarodny obchod - repetitorium. Zilina:
EDIS-vydavatel'ské centrum ZU, 2020. 181 s. ISBN 978-80-554-1722-6.

8. ZORKOCIOVA, Otilia a kolektiv. Medzindrodny marketing v kontexte najnovsich tendencii
vyvoja. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2023. 363 s. ISBN 978-80-225-5119-9.

9. KITTOVA, Zuzana. Praktikum z eurdpskeho a medzindrodného obchodného prava. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 193 s. ISBN 978-80-225-5018-5.

10. KASTAKOVA, Elena a kol. Dovozné a vyvozné obchodné operacie. Bratislava :
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 219 s. ISBN 978-80-225-5031-4.

11. CHOVANCOVA, BoZzena - MALACKA, Viera - ARENDAS, Peter - KOTLEBOVA,

Jana. Investovanie na finan¢nych trhoch. 1. vydanie. Bratislava : Sprint 2, 2021. ISBN
978-80-89710-53-1.

12. Gucik, M. 2020. Cestovny ruch v ekonomike a spolo€nosti. Bratislava: Wolters Kluwer. 456
s. ISBN 9788057102731.

13. KUBICKOVA, Viera a kol. Manazment sluZieb. 1. vyd. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2021. 100 s. ISBN 978-80-225-4878-6.

14. BENESOVA, Dana at al. Analyza trendov v cestovnom ruchu a savisiacich sluzbach.

Ceské Budgjovice: Vysoka §kola evropskych a regionalnich studii, 2021. 140 s. ISBN
978-80-7556-090-2.

15. MICHALKOVA, A. - GALL, J. - OZOGLU, M.: Ekonomika cestovného ruchu v regione -
vybrané problémy. Praha : Wolters Kluwer CR, 2022. 166 s. ISBN 978-80-7676-418-7.

16. NADOVA KROSLAKOVA, Monika a kol. Obchodné podnikanie. Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekonom. 2024.

Sylabus predmetu:

1. Uvod, obsah predmetu, podmienky uzatvorenia predmetu.

2. Marketingové prostredie. Zoznamenie sa s vybranym subjektom hospodarskej praxe, organu
Statnej spravy alebo samospravy alebo diplomatickym zastipenim.

3. Misia a ciel’ vybraného subjektu hospodarskej praxe, orgdnu Statnej spravy alebo samospravy,
alebo postavenie a tloha diplomatického zastupenia.




4. — 13. Realiz4cia staze na jednotlivych oddeleniach alebo pracoviskach vybraného subjektu
hospodarskej praxe

alebo

4. —10. Ucast’ na odbornom vzdelavani prostrednictvom odbornych klubov.

11. Konzultacia o priebehu praxe s ucitel'om/o priebeznom spracovani semestralnej prace

12. Konzultacia zaverov semestralnej prace s pracovnikmi subjektu hospodarskej praxe.

13. Zéavere¢na prezentacia vysledkov semestralnej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 53

A B C D E FX

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Dr. Ing. Malgorzata Agnieszka Jarossova

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 07.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Podnikanie v praxi 1 - RETAIL ACADEMY
KMr OF/
O0A21356/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

20 % priebezné semestralne hodnotenie

20 % zéaverecné hodnotenie vybranym subjektom hospodarskej praxe
60 % zaverecna prezentacia vysledkov semestralnej prace

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na odbornej praxi: 26 hodin

Priprava na odbornu prax: 26 hodin

Spracovanie priebeznych uloh zadanych vybranym subjektom hospodarskej praxe: 26 hodin
Priprava na zavere¢nu prezentaciu: 26 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti nadobudnti schopnost’ porozumiet zakladnym procesom prebichajucich v subjektoch
hospodarskej praxe pdsobiacich v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu a
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb a analyzovat ich. Ziskaju vedomosti o analyze prostredia v
ktorom dané subjekty posobia. Nadobudnu vedomosti o sposoboch a pristupoch rieSenia réznych
situdcii spojenymi s beznou prevadzkou organizacii ziskového a neziskového sektora.

Praktické zrucnosti:

Studenti budii schopni aplikovat’ nastroje podnikovej politiky v konkrétnych podmienkach
vybraného subjektu hospodarskej praxe. Nadobudnu schopnost’ rozhodnut’ sa a navrhnut rieSenia
projektov a problémov na operativnej a taktickej urovni. Buda vediet' kriticky vyhodnotit’
alternativne rieSenia problémov v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu,
cestovného ruchu a sluzieb.

Kompetencie:

Studenti ziskaju schopnost’ vyhladavat’ a analyzovat Gidaje, ktoré st potrebné pre vybrany subjekt
hospodarskej praxe, schopnost’ navrhntt alternativne scenare rozvoja, schopnost’ pouzivat’ analyzu
a syntézu. Dokazu rozdelit ulohy v rdmci timovej prace na operativnej a taktickej urovni vybraného
subjektu hospodarskej praxe.

Jednotlivé vedomosti, praktické zrucnosti a kompetencie sa mdzu odliSovat’ podla profilu
absolventa a vzdelavacich ciel'ov $tudijného programu, na ktorom sa predmet vyucuje.




Struéna osnova predmetu:

Zoznamenie s vybranym subjektom hospodarskej praxe, obchodného a vyrobného podniku,
podniku sluzieb, vel'vyslanectva SR zahrani¢i, podniku cestovného ruchu na narodnej i
medzinarodnej urovni. Marketingové prostredie. Analyza trhovych prilezitosti aj v medzindrodnom
kontexte v segmente obchodu, marketingu, medzindrodného obchodu, medzinidrodného
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb.

Odporucana literatura:

1. Hanuldkova, E. a kol. Marketing — l'udia, néstroje, trendy. Bratislava: Wolters Kluwer, 364s.
ISBN: 978-80-571-0438-4.

2. DANESHIJO, Nagibullah - HANULAKOVA, Eva. Produkt a inovécie. Kogice: Vydavatel'stvo
Petit s. 1. 0., 2021. 188s. ISBN 978-80-973836-3-3.

3. TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metddy, trendy. 2. vydani. Praha: Grada
Publishing, 2022. 293 s. ISBN 978-80-271-3535-6.

4. DANO, Ferdinand - DRABIK, Peter — REHAK, Robert — VERNEROVA, Dominika.
Distribticia (Distribucia v marketingu, Distribuény manazment). Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekon6m, 2022. 328 s. ISBN 978-80-225-4962-2.

5. HANULAKOVA, Eva — ORESKY, Milan — KUKURA, Marek. Biznis modely —

marketing, stratégie, poradenstvo. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekoném, 2022. 250 s. ISBN
978-80-7552-275-17.

6. KOTLER, P. # KELLER, K. L. Marketing management. Praha : Grada Publishing, 814 p.
ISBN 978-80-247-4150-5. CHYBA ROK - MAL BY BYT 14. VYDANIE Z 2013.

7. ZABOINIK, Stanislav — CIDEROVA, Denisa. Medzinarodny obchod - repetitorium. Zilina:
EDIS-vydavatel'ské centrum ZU, 2020. 181 s. ISBN 978-80-554-1722-6.

8. ZORKOCIOVA, Otilia a kolektiv. Medzindrodny marketing v kontexte najnovsich tendencii
vyvoja. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2023. 363 s. ISBN 978-80-225-5119-9.

9. KITTOVA, Zuzana. Praktikum z eurdpskeho a medzindrodného obchodného prava. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 193 s. ISBN 978-80-225-5018-5.

10. KASTAKOVA, Elena a kol. Dovozné a vyvozné obchodné operacie. Bratislava :
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 219 s. ISBN 978-80-225-5031-4.

11. CHOVANCOVA, BoZzena - MALACKA, Viera - ARENDAS, Peter - KOTLEBOVA,

Jana. Investovanie na finan¢nych trhoch. 1. vydanie. Bratislava : Sprint 2, 2021. ISBN
978-80-89710-53-1.

12. Gucik, M. 2020. Cestovny ruch v ekonomike a spolo€nosti. Bratislava: Wolters Kluwer. 456
s. ISBN 9788057102731.

13. KUBICKOVA, Viera a kol. Manazment sluZieb. 1. vyd. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2021. 100 s. ISBN 978-80-225-4878-6.

14. BENESOVA, Dana at al. Analyza trendov v cestovnom ruchu a savisiacich sluzbach.

Ceské Budgjovice: Vysoka §kola evropskych a regionalnich studii, 2021. 140 s. ISBN
978-80-7556-090-2.

15. MICHALKOVA, A. - GALL, J. - OZOGLU, M.: Ekonomika cestovného ruchu v regione -
vybrané problémy. Praha : Wolters Kluwer CR, 2022. 166 s. ISBN 978-80-7676-418-7.

16. NADOVA KROSLAKOVA, Monika a kol. Obchodné podnikanie. Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekonom. 2024.

Sylabus predmetu:

1. Uvod, obsah predmetu, podmienky uzatvorenia predmetu.

2. Marketingové prostredie. Zoznamenie sa s vybranym subjektom hospodarskej praxe, organu
Statnej spravy alebo samospravy alebo diplomatickym zastipenim.

3. Misia a ciel’ vybraného subjektu hospodarskej praxe, orgdnu Statnej spravy alebo samospravy,
alebo postavenie a tloha diplomatického zastupenia.




4. — 13. Realiz4cia staze na jednotlivych oddeleniach alebo pracoviskach vybraného subjektu
hospodarskej praxe

alebo

4. —10. Ucast’ na odbornom vzdelavani prostrednictvom odbornych klubov.

11. Konzultacia o priebehu praxe s ucitel'om/o priebeznom spracovani semestralnej prace

12. Konzultacia zaverov semestralnej prace s pracovnikmi subjektu hospodarskej praxe.

13. Zéavere¢na prezentacia vysledkov semestralnej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 72

A B C D E FX

69.44 19.44 8.33 0.0 0.0 2.78

Vyuéujuci: Ing. Anna Veszprémi Sirotkova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 07.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: KM | Nazov predmetu: Marketing (v anglickom jazyku)
OF/O0A21392/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1., N

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % priebezné semestralne hodnotenie
20 % semestralna praca

60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 208 hodin

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare: 26 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 26 hodin
Priprava na pisomné overovanie vedomosti: 39 hodin
Priprava na skusku: 65 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa nauéia absolvovanim predmetu rozumiet podstate a vyznamu marketingu pre
podnikanie a riadenie firmy. Ziskaju vedomosti o tvorbe hodnoty pre zdkaznika a jeho postaveni
na trhu. Porozumeju konkurencii a jednotlivym pristupom zo strany podnikatel'skych subjektov k
nej. Oboznamia sa s marketingovymi nastrojmi a hlavnymi procesmi a ich Specifikami. Ziskaju
vedomosti o spdsoboch organizacie v marketingu v rdmci firmy i mimo nej. Obozndmia sa s trendmi
v marketingu a jeho etickymi aspektmi.

Absolventi predmetu budu vediet realizovat potrebné marketingové aktivity, zostavovat
marketingové programy a uvadzat ich do praxe. Porozumeju zdkaznikovi a konkurencii, ktoré
predstavuju najvacsi zdroj rizika a neistoty v podnikani. Naucia sa vytvorit’ a dodat’ hodnotu
zakaznikovi. Porozumeji vSetkym produktovym entitdim a ich Specifickym marketingovym
koncepciam. Dokazu koordinovat’ jednotlivé marketingové aktivity v stulade s vyvojom
marketingového prostredia a konkurencie.

Uspesnym absolvovanim predmetu $tudenti nadobudnti kompetencie, ktoré im umoznia uplatnit’
sa na pracovnych poziciach v oblasti marketingu, obchodu a predaja vo vsetkych typoch podnikov.
Dokazu posobit’ v interakcii so svojimi zdkaznikmi a obchodnymi partnermi pri rieSeni tloh a
problémov v podnikani, obchode a marketingu. Osvoja si proaktivny pristup k podnikatel’skym,
obchodnym a marketingovym aktivitdm v konkuren¢nom prostredi.

Stru¢na osnova predmetu:




Uvod do marketingu. Marketing ako koncepcia riadenia a podnikania. Koncept 4P a
4C. Marketingové prostredie. Nakupné spravanie spotrebitelov a organizacii. Marketingovy
informacny systém a marketingovy vyskum. Segmentacia trhu, vyber cielového trhu a tvorba
trhovej pozicie. Marketingovy mix — produkt, cena, distribucia, marketingova komunikécia,
I'udia. Marketingovy manazment: analyza, planovanie a stratégia, implementéacia, kontrola a
rozhodovanie. Marketing ako podnikova funkcia, outsourcing marketingu. Novy (holisticky)
marketing. Udrzatelny marketing. Etika v marketingu. Trendy v marketingu.

Odporiacana literatira:

1. Blythe, J., Martin, J. Essentials of marketing. Harlow: Pearson Education, 2023, 384s. ISBN:
9781292429533

2. Green, M. C., Keegan, W. J. Global marketing. Harlow: Pearson Education, 2020, 632s. ISBN:
9781292304021

3. Wilson, A. Services Marketing: Integrating Customer Service Across the Firm. New York:
McGraw Hill, 2020, ISBN: 9781526847805

Sylabus predmetu:

1. Marketing — pojem, podstata, hlavné koncepcie. 4 P a 4C. Tvorba hodnoty pre zakaznika.
Vznik a vyvoj marketingu. Kritika marketingu. Marketing a ostatné podnikatel'ské, podnikové a
manazérske discipliny.

2. Marketingové prostredie. Externé prostredie. Interné prostredie. Medzinarodné a globalne
prostredie.

3. Trh konecnych spotrebitel’'ov a spotrebitel’ské spravanie.

4. Trh organizacii a spotrebitel’ské spravanie organizacii.

5. Marketingovy informacny systém. Marketingovy vyskum.

6. Segmentacia trhu. Vyber cielovych skupin. Tvorba trhovej pozicie.

7. Produkt — pojem a podstata. Urovne produktu. Zivotny cyklus produktu. Vyvoj nového
produktu. Dalgie produktové entity - sluzby, osoby, miesta, myslienky a organizécie a ich
marketingové koncepcie.

8. Cena v marketingu — pojem a podstata. Cenové modifikacie a stratégie.

9. Distribticia a logistika. Maloobchod. Vel'koobchod. Reverzna distribucia a logistika.
Distribu¢né stratégie.

10. Integrovana marketingova komunikécia. Néstroje komunika¢ného mixu. Moderné nastroje
marketingovej komunikécie.

11. Marketingovy manazment - analyza, planovanie, implementécia a kontrola. Organizovanie a
rozhodovanie. Moderné marketingové metriky.

12. Marketing ako podnikova funkcia a jeho organizacia v podniku. Cudia urceni na
marketingovy vykon. Outsourcing marketingu. Marketing v neziskovych organizaciach.

13. Trendy v marketingu. Novy (holisticky) marketing. Udrzate'ny marketing a spolocenska
zodpovednost’ firiem. Etika v marketingu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A B C D E FX

45.45 36.36 9.09 0.0 9.09 0.0

Vyuéujuci: Ing. Katarina Chomova, PhD.




Datum schvalenia: 05.04.2022

Datum poslednej zmeny: 04.03.2024

Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Podnikanie v praxi 1 - CREATEC
KMr OF/
00A21422/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % zéaverecné hodnotenie vybranym subjektom hospodarskej praxe
80 % zaverecna prezentacia vysledkov semestralnej prace

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na seminaroch: 12 hodin

Priprava na seminare: 40 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 52 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti nadobudn@ schopnost’ porozumiet’ zakladnym procesom prebiehajacich v subjektoch
hospodarskej praxe pdsobiacich v oblasti obchodu, marketingu, medzindrodného obchodu a
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb a analyzovat ich. Ziskaju vedomosti o analyze prostredia v
ktorom dané subjekty posobia. Nadobudni vedomosti o sposoboch a pristupoch rieSenia roznych
situacii spojenymi s beznou prevadzkou organizécii ziskového a neziskového sektora.

Praktické zrucnosti:

Studenti budt schopni aplikovat’ nastroje podnikovej politiky v konkrétnych podmienkach
vybraného subjektu hospodarskej praxe. Nadobudnu schopnost’ rozhodnit sa a navrhnut’ rieSenia
projektov a problémov na operativnej a taktickej irovni. Budt vediet’ kriticky vyhodnotit
alternativne rieSenia problémov v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu,
cestovného ruchu a sluzieb.

Kompetencie:

Studenti ziskaju schopnost’ vyhladavat’ a analyzovat’ Gidaje, ktoré st potrebné pre vybrany subjekt
hospodarskej praxe, schopnost’ navrhntt alternativne scenare rozvoja, schopnost’ pouzivat’ analyzu
a syntézu. Dokazu rozdelit ulohy v rdmci timovej prace na operativnej a taktickej urovni vybraného
subjektu hospodarskej praxe.

Jednotlivé vedomosti, praktické zru¢nosti a kompetencie sa mézu odliSovat’ podl'a profilu
absolventa a vzdelavacich ciel'ov $tudijného programu, na ktorom sa predmet vyucuje.

Struc¢na osnova predmetu:
Zozndmenie s vybranym subjektom hospodarskej praxe, obchodného a vyrobného podniku,




podniku sluzieb, vel'vyslanectva SR zahrani¢i, podniku cestovného ruchu na narodnej i
medzinarodnej urovni. Marketingové prostredie. Analyza trhovych prilezitosti aj v medzinarodnom
kontexte v segmente obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu, medzinarodného
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb.

Odporiacana literatira:

1. Hanuldkova, E. a kol. Marketing — l'udia, néstroje, trendy. Bratislava: Wolters Kluwer, 364s.
ISBN: 978-80-571-0438-4.

2. DANESHIJO, Nagibullah - HANULAKOVA, Eva. Produkt a inovécie. Kogice: Vydavatel'stvo
Petit s. 1. 0., 2021. 188s. ISBN 978-80-973836-3-3.

3. TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. 2. vydani. Praha: Grada
Publishing, 2022. 293 s. ISBN 978-80-271-3535-6.

4. DANO, Ferdinand — DRABIK, Peter — REHAK, Robert — VERNEROVA, Dominika.
Distribticia (Distribucia v marketingu, Distribu¢ny manazment). Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekondém, 2022. 328 s. ISBN 978-80-225-4962-2.

5. HANULAKOVA, Eva — ORESKY, Milan — KUKURA, Marek. Biznis modely —

marketing, stratégie, poradenstvo. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekoném, 2022. 250 s. ISBN
978-80-7552-275-7.

6. KOTLER, P. # KELLER, K. L. Marketing management. Praha : Grada Publishing, 814 p.
ISBN 978-80-247-4150-5. CHYBA ROK - MAL BY BYT 14. VYDANIE Z 2013.

7. ZABOJINIK, Stanislav — CIDEROVA, Denisa. Medzinarodny obchod - repetitorium. Zilina:
EDIS-vydavatel'ské centrum ZU, 2020. 181 s. ISBN 978-80-554-1722-6.

8. ZORKOCIOVA, Otilia a kolektiv. Medzinarodny marketing v kontexte najnovsich tendencii
vyvoja. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2023. 363 s. ISBN 978-80-225-5119-9.

9. KITTOVA, Zuzana. Praktikum z eurdpskeho a medzindrodného obchodného prava. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 193 s. ISBN 978-80-225-5018-5.

10. KASTAKOVA, Elena a kol. Dovozné a vyvozné obchodné operacie. Bratislava :
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 219 s. ISBN 978-80-225-5031-4.

11. CHOVANCOVA, Bozena - MALACKA, Viera - ARENDAS, Peter - KOTLEBOVA,

Jana. Investovanie na financnych trhoch. 1. vydanie. Bratislava : Sprint 2, 2021. ISBN
978-80-89710-53-1.

12. Gucik, M. 2020. Cestovny ruch v ekonomike a spolo¢nosti. Bratislava: Wolters Kluwer. 456
s. ISBN 9788057102731.

13. KUBICKOVA, Viera a kol. Manazment sluZieb. 1. vyd. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2021. 100 s. ISBN 978-80-225-4878-6.

14. BENESOVA, Dana at al. Analyza trendov v cestovnom ruchu a suvisiacich sluzbach.

Ceské Budgjovice: Vysoka skola evropskych a regionalnich studii, 2021. 140 s. ISBN
978-80-7556-090-2.

15. MICHALKOVA, A. - GALL, J. - ®ZOGLU, M.: Ekonomika cestovného ruchu v regione -
vybrané problémy. Praha : Wolters Kluwer CR, 2022. 166 s. ISBN 978-80-7676-418-7.

16. NADOVA KROSLAKOVA, Monika a kol. Obchodné podnikanie. Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekondém. 2024.

Sylabus predmetu:

1. Uvod, obsah predmetu, podmienky uzatvorenia predmetu.

2. Marketingové prostredie. Zoznamenie sa s vybranym subjektom hospodarskej praxe, organu
Statnej spravy alebo samospravy alebo diplomatickym zastipenim.

3. Misia a ciel’ vybraného subjektu hospodarskej praxe, organu Statnej spravy alebo samospravy,
alebo postavenie a tloha diplomatického zastupenia.

4. — 13. Realiz4cia staze na jednotlivych oddeleniach alebo pracoviskach vybraného subjektu
hospodarskej praxe




alebo

4. —10. Ucast’ na odbornom vzdelavani prostrednictvom odbornych klubov.

11. Konzultacia o priebehu praxe s ucitel'om/o priebeznom spracovani semestralnej prace
12. Konzultacia zaverov semestralnej prace s pracovnikmi subjektu hospodarskej praxe.
13. Zéavere¢na prezentacia vysledkov semestralnej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 17

A B C D E FX

29.41 52.94 17.65 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Dr. Ing. Malgorzata Agnieszka Jarossova

Datum schvalenia: 10.10.2022

Datum poslednej zmeny: 07.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datio, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Podnikanie v praxi 1 - MERCEDES
KMr OF/
00A21424/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % zéaverecné hodnotenie vybranym subjektom hospodarskej praxe
80 % zaverecna prezentacia vysledkov semestralnej prace

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na seminaroch: 12 hodin

Priprava na seminare: 40 hodin

Spracovanie semestralneho projektu: 52 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti nadobudn@ schopnost’ porozumiet’ zakladnym procesom prebiehajacich v subjektoch
hospodarskej praxe pdsobiacich v oblasti obchodu, marketingu, medzindrodného obchodu a
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb a analyzovat ich. Ziskaju vedomosti o analyze prostredia v
ktorom dané subjekty posobia. Nadobudni vedomosti o sposoboch a pristupoch rieSenia roznych
situacii spojenymi s beznou prevadzkou organizécii ziskového a neziskového sektora.

Praktické zrucnosti:

Studenti budt schopni aplikovat’ nastroje podnikovej politiky v konkrétnych podmienkach
vybraného subjektu hospodarskej praxe. Nadobudnu schopnost’ rozhodnit sa a navrhnut’ rieSenia
projektov a problémov na operativnej a taktickej irovni. Budt vediet’ kriticky vyhodnotit
alternativne rieSenia problémov v oblasti obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu,
cestovného ruchu a sluzieb.

Kompetencie:

Studenti ziskaju schopnost’ vyhladavat’ a analyzovat’ Gidaje, ktoré st potrebné pre vybrany subjekt
hospodarskej praxe, schopnost’ navrhntt alternativne scenare rozvoja, schopnost’ pouzivat’ analyzu
a syntézu. Dokazu rozdelit ulohy v rdmci timovej prace na operativnej a taktickej urovni vybraného
subjektu hospodarskej praxe.

Jednotlivé vedomosti, praktické zru¢nosti a kompetencie sa mézu odliSovat’ podl'a profilu
absolventa a vzdelavacich ciel'ov $tudijného programu, na ktorom sa predmet vyucuje.

Struc¢na osnova predmetu:
Zozndmenie s vybranym subjektom hospodarskej praxe, obchodného a vyrobného podniku,




podniku sluzieb, vel'vyslanectva SR zahrani¢i, podniku cestovného ruchu na narodnej i
medzinarodnej urovni. Marketingové prostredie. Analyza trhovych prilezitosti aj v medzinarodnom
kontexte v segmente obchodu, marketingu, medzinarodného obchodu, medzinarodného
podnikania, cestovného ruchu a sluzieb.

Odporiacana literatira:

1. Hanuldkova, E. a kol. Marketing — l'udia, néstroje, trendy. Bratislava: Wolters Kluwer, 364s.
ISBN: 978-80-571-0438-4.

2. DANESHIJO, Nagibullah - HANULAKOVA, Eva. Produkt a inovécie. Kogice: Vydavatel'stvo
Petit s. 1. 0., 2021. 188s. ISBN 978-80-973836-3-3.

3. TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. 2. vydani. Praha: Grada
Publishing, 2022. 293 s. ISBN 978-80-271-3535-6.

4. DANO, Ferdinand — DRABIK, Peter — REHAK, Robert — VERNEROVA, Dominika.
Distribticia (Distribucia v marketingu, Distribu¢ny manazment). Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekondém, 2022. 328 s. ISBN 978-80-225-4962-2.

5. HANULAKOVA, Eva — ORESKY, Milan — KUKURA, Marek. Biznis modely —

marketing, stratégie, poradenstvo. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekoném, 2022. 250 s. ISBN
978-80-7552-275-7.

6. KOTLER, P. # KELLER, K. L. Marketing management. Praha : Grada Publishing, 814 p.
ISBN 978-80-247-4150-5. CHYBA ROK - MAL BY BYT 14. VYDANIE Z 2013.

7. ZABOJINIK, Stanislav — CIDEROVA, Denisa. Medzinarodny obchod - repetitorium. Zilina:
EDIS-vydavatel'ské centrum ZU, 2020. 181 s. ISBN 978-80-554-1722-6.

8. ZORKOCIOVA, Otilia a kolektiv. Medzinarodny marketing v kontexte najnovsich tendencii
vyvoja. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2023. 363 s. ISBN 978-80-225-5119-9.

9. KITTOVA, Zuzana. Praktikum z eurdpskeho a medzindrodného obchodného prava. Bratislava:
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 193 s. ISBN 978-80-225-5018-5.

10. KASTAKOVA, Elena a kol. Dovozné a vyvozné obchodné operacie. Bratislava :
Vydavatel'stvo EKONOM, 2022. 219 s. ISBN 978-80-225-5031-4.

11. CHOVANCOVA, Bozena - MALACKA, Viera - ARENDAS, Peter - KOTLEBOVA,

Jana. Investovanie na financnych trhoch. 1. vydanie. Bratislava : Sprint 2, 2021. ISBN
978-80-89710-53-1.

12. Gucik, M. 2020. Cestovny ruch v ekonomike a spolo¢nosti. Bratislava: Wolters Kluwer. 456
s. ISBN 9788057102731.

13. KUBICKOVA, Viera a kol. Manazment sluZieb. 1. vyd. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2021. 100 s. ISBN 978-80-225-4878-6.

14. BENESOVA, Dana at al. Analyza trendov v cestovnom ruchu a suvisiacich sluzbach.

Ceské Budgjovice: Vysoka skola evropskych a regionalnich studii, 2021. 140 s. ISBN
978-80-7556-090-2.

15. MICHALKOVA, A. - GALL, J. - ®ZOGLU, M.: Ekonomika cestovného ruchu v regione -
vybrané problémy. Praha : Wolters Kluwer CR, 2022. 166 s. ISBN 978-80-7676-418-7.

16. NADOVA KROSLAKOVA, Monika a kol. Obchodné podnikanie. Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekondém. 2024.

Sylabus predmetu:

1. Uvod, obsah predmetu, podmienky uzatvorenia predmetu.

2. Marketingové prostredie. Zoznamenie sa s vybranym subjektom hospodarskej praxe, organu
Statnej spravy alebo samospravy alebo diplomatickym zastipenim.

3. Misia a ciel’ vybraného subjektu hospodarskej praxe, organu Statnej spravy alebo samospravy,
alebo postavenie a tloha diplomatického zastupenia.

4. — 13. Realiz4cia staze na jednotlivych oddeleniach alebo pracoviskach vybraného subjektu
hospodarskej praxe




alebo

4. —10. Ucast’ na odbornom vzdelavani prostrednictvom odbornych klubov.

11. Konzultacia o priebehu praxe s ucitel'om/o priebeznom spracovani semestralnej prace
12. Konzultacia zaverov semestralnej prace s pracovnikmi subjektu hospodarskej praxe.
13. Zéavere¢na prezentacia vysledkov semestralnej prace.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 21

A B C D E FX

100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0
Vyuéujuci: doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc., doc. Ing. Robert Rehak, PhD.

Datum schvalenia: 10.10.2022

Datum poslednej zmeny: 07.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datio, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Medzinarodny obchod
KMO OF/
OOB21171/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
10 % aktivna ucast’ v ramci seminarov
30 % semestralna praca a jej prezentacia
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkové: pracovna zataz 5 kreditov x 26 h =130 h.
Samostatne zat'azenie pre jednotlivé vzdelavacie ¢innosti
Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare a seminéarna praca: 26 hodin
Priprava na zavere¢nu skusku: 52 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti nadobudn@i najmé nasledovné vedomosti:

- pochopenie genézy a podstaty klI'i¢ovych teoretickych vychodisk medzinarodného obchodu,

- zékladna terminologia a suvislosti medzi pojmami z oblasti zahranicného obchodu,
medzinarodného obchodu a medzinarodného podnikania,

- teritorialna a komoditna (sektorova) struktira medzinarodného obchodu,

- definicia a trendy vyvoja v oblasti priamych zahrani¢nych investicii, medzinadrodnej ekonomickej
integracie, zahrani¢noobchodnej politiky, platobnych néstrojoch v medzinarodnom obchode a
Specifikdch medzinarodnej prepravy,

- aktudlny stav, Struktura a problematické aspekty zahrani¢ného obchodu SR.

Studenti nadobudni v pripade aspesného zvladnutia predmetu najma nasledovné zruénosti:

- identifikovanie zakladnych systémov, verejne dostupnych databdz a rozlicnych klasifikacii
vykazovania medzinarodného obchodu a priamych zahrani¢nych investicii,

- orientovat’ sa v pozicii, poslani a zdkladnych organoch instittcii posobiacich v medzinarodnom
obchode,

- orientacia v moznych prekézkach dovozu a formach podpory vyvozu slovenského podnikatela.
Studenti nadobudnii v pripade Gspesného zvladnutia predmetu najma nasledovné kompetencie:

- orientéacia v zakladnych databazach Statistik medzinarodného obchodu (Eurostat, UNCTAD, WTO
a 1.), ako aj zékladnych analytickych materidloch v danej oblasti,




- sposobilost’ samostatne pomenovat’ a navrhnit’ vhodnu metodu vstupu firiem na zahrani¢ny trh
v zavislosti od lokalizacie vyroby a kapitalovej naro¢nosti,

- definovanie moznych bariér pre vstup na zahrani¢ny trh a moznosti pre podporu exportérov,

- komunikacia a prezentacia vlastnej tematickej Studie z oblasti medzinarodného obchodu.

Stru¢na osnova predmetu:

Teoreticky tivod a vysvetlenie medzindrodného obchodu, motivacia firiem pre podnikanie v
medzinarodnom podnikatel'skom prostredi. Teritoridlna Struktira a aktudlne trendy vo vyvoji
medzinarodného obchodu. Obchod vytvarajici a odvracajuci t€inok integracie. Vplyv importnych
restrikcii a proexportnej politiky na konkurencieschopnost’ firmy v medzinarodnom podnikani.
Priame zahrani¢né investicie, transnacionalne korporacie a ich efekt na medzinarodny obchod.
Formy prieniku na zahrani¢né trhy z pohladu podnikatela. Platobné nastroje, medzinarodna
preprava. Konkurencieschopnost’ slovenskych firiem v medzinarodnom obchode a nastroje na
podporu exportu pre slovenského podnikatel’a.

Odporiacana literatira:

1. ZABOINIK, Stanislav — CIDEROVA, Denisa. Medzinarodny obchod - repetitorium. Zilina:
EDIS-vydavatel'ské centrum ZU, 2020. 181 s. ISBN 978-80-554-1722-6.

2. HILL, Ch. International Business. Competing in the Global Marketplace. McGraw-Hill
Education Ltd., 2020. ISBN 978-12-602-6258-2.

3. STEINHAUSER, Dusan — BOROS, Kamil. Kam tec¢t slovenské exporty, pAn Newton? Institat
hospodarskych analyz Ministerstva hospodarstva SR, 2022.

4. STEINHAUSER, Dusan — KITTOVA, Zuzana -KHULOVA, Lucia. Relationship Between
CO2 Emissions and Trade: The Case of the EU. Intereconomics, 2024. 59(1): 41-47 DOLI:
10.2478/ie-2024-0009. ISSN 1613-964X.

5. STEINHAUSER, Dusan. Where Does Value-Added Flow in Gross Exports, Mr. Newton?
Global Supply Chains and New Regionalization's Effects in the Asia-Pacific. Journal of
Economic Integration. Seoul: Center for Economic Integration, 2023, 38(3), 335-359. ISSN
1225-651X.

6. ZABOJNIK, Stanislav -CIDEROVA, Denisa — KRAJCIK, Daniel. Competitiveness in
International Business: Challenges for the EU Economies. Praha: Wolters Kluwer CR, 2020. 272
s. ISBN 978-80-7676-006-6.

7. ZABOINIK, Stanislav — STEINHAUSER, Dusan — PESTOVA, Viktéria. EU Decarbonisation:
Do EU Electricity Costs Harm Export Competitiveness? Amfiteatru economic. Bucharest:
Editura ASE, 2023. 25(63), 522-540. ISSN 1582-9146.

Sylabus predmetu:

1. Globalizacia medzinarodného podnikania. Medzinarodny obchod — teoretické vychodiska.
2. Motivécia a moznosti vstupu firiem na zahrani¢né trhy.

3. Medzinarodny obchod — teritoridlna a komoditna Struktira, aktualne trendy vyvoja.

4. Institucionalny ramec pre medzinarodny obchod (GATT, WTO). Regulacia zahrani¢ného
obchodu na urovni §tatu a firmy.

5. Zahrani¢noobchodna politika. Definicia, typy, historicky vyvoj.

6. Zahrani¢noobchodna politika. Nastroje a vplyv na ich vplyv na cenovu konkurencieschopnost’
importéra/exportéra. TARIC.

7. Regionalna ekonomicka integracia. Teoretické vymedzenie, formy a Gcinky:.

8. Platobné nastroje v medzinarodnom obchode z pohl'adu podnikateTla.

9. Specifika medzinarodnej prepravy a logistiky.

10. Medzinarodné obchodné operacie. Moznosti vstupu na zahrani¢né trhy z pohl'adu
podnikatel’a.

11. Zahrani¢ny obchod SR, exportna konkurencieschopnost’ slovenskych exportérov. Stav,
Specifikd a uloha proexportnej politiky.




12. Instituciondlna podpora exportu v SR. Participacia slovenskych firiem v globalnych
hodnotovych retazcoch a miesto zahrani¢éného obchodu vo vedomostnej ekonomike.
13. Simulécia dovozného a vyvozného obchodného pripadu pre firmu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 158

A B C D E FX

22.78 20.25 28.48 18.99 8.23 1.27

Vyuéujuci: doc. Mgr. Elena Kastakova, PhD., Ing. Vladyslav Bato

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 05.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Pripadové studie v medzindrodnom podnikani
KMO OF/
OOB21172/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
20 % aktivna ucast’ v ramci seminarov
20 % Individualne a skupinové zadania
60 % kombinovana skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkova studijna zataz: 104 hodin
Ugast’ na seminaroch: 26 hodin
Priprava na seminare: 28 hodin
Priprava na zavere¢nu skusku: 50 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti nadobudn@i najmé nasledovné vedomosti:

- 0 metode pripadovej Stadie,

- pochopenie kl'icovych trendov internacionalizacie a globalizacie podnikatel'ského prostredia a
principov fungovania medzinarodného podnikania na praktickych prikladoch z realneho sveta
Studenti nadobudnii v pripade tspesného zvladnutia predmetu najma nasledovné zruénosti:

- schopnost’ uplatiiovat’ ziskané vedomosti a zuzitkovat’ best practices pri rieseni Specifickych
problémov

- vyhodnocovat konkrétne situdcie, rozpoznat prilezitosti na zahrani¢nych trhoch a i¢inne reagovat’
Studenti nadobudnii v pripade Gspesného zvladnutia predmetu najma nasledovné kompetencie:

- analytické myslenie v oblasti makroekonomickych, ako aj mikroekonomickych problémov

- kritické zhodnotenie argumentov pre a proti implementacii opatrenia alebo rozhodnutia
fungovanie v rdmci rieSenia problémov medzinarodného podnikania,

- schopnost’ generovat’ vlastny nazor v kontexte ciel'ov udrzatel'ného rozvoja (SDGs) a obhdjit’ si
ho v ramci interakcie v time.

Struc¢na osnova predmetu:

- oboznamit’ Studentov s metodikou pripadovych $tadii, ich vyhod a rizik, potrebe kritického
myslenia

- ziskat’ prehl'ad o spektre problémovych aspektov realnych tém alebo firemnych problémov a
reagovat’ vlastnym, faktami podlozenymi postojmi.

- ziskat’ zdklady interakcie pri analytickych a rozhodovacich procesov v medzindrodnom podnikani




- naudit’ Studenta nie automaticky a ndhodne vyhladat jediny a spravny vysledok v podnikatel’ske;
situdcii, ale naucit’ zdkladom procesu kritického myslenia

Odporiacana literatira:

BALAZ, Peter - Stanislav ZABOJNIK - Elena KASTAKOVA, et al. Medzinarodné podnikanie.
Bratislava: Sprint2, 2019, 304 s. Economics. ISBN 978-80-89710-51-5.

ZABOJNIK, Stanislav a Denisa CIDEROVA. Medzinarodny obchod - repetitorium. Zilina:
EDIS-vydavatel'ské centrum ZU, 2020, 181 s. ISBN 978-80-554-1722-6.

ZABOJNIK, Stanislav. Vybrané problémy medzinarodného obchodu a medzinarodného
podnikania. Bratislava: Vydavatel'stvo EKONOM, 2015, 166 s. ISBN 978-80-225-4133-6.
HILL, Ch. International Business. Competing in the Global Marketplace. McGraw-Hill
Education Ltd. ISBN: 91805748121-29744088, 2020.

ZABOJNIK, Stanislav - Denisa CIDEROVA - Daniel KRAJCIK. Competitiveness in
International Business. Praha: Wolters Kluwer CR, 2020, 298 s. ISBN 978-80-7676-006-6.
Online zdroje:

TJONG,Erick et al..2020.Digitalization and the Use of Technology in the Electricity Sector.
Online Doing Business Case Studies;no. 1 Washington, D.C. : World Bank Group. Dostupné na:
http://documents.worldbank.org/curated/en/585901592343461602/Digitalization-and-the-Use-of-
Technology-in-the-Electricity-Sector

pripadové stadie z databazy IESE Business School prelozené do slovenského jazyka

vlastné pripadové Studie autorov

Sylabus predmetu:
1. Uvod do predmetu, metodika pripadovych $tadii. Podmienky a $trukttra pripadovych stadii,
vyucba v zahranici
. Pripadova studia formou: Efekty globalizacie.
. Pripadova $tadia: Je iPhone exportovany z Ciny &insky? Vyznam pridanej hodnoty v exporte.
. Pripadova studia: Menovy dumping a vplyv na exportni vykonnost’ firiem
. Pripadové studia: Efektivita investi¢nych stimulov (Samsung)
. Pripadova studia: Vstup Telefonica na zahrani¢né trhy
. Pripadova studia: Deregulécia a liberalizacia vel’koobchodu a maloobchodu na indickom trhu
. Pripadové studia: Restrikcie v zahranicnom obchode a ich efekt na doméacich vyrobcov
9. Pripadova Stidia: Vyuzitie teorie hier v hospodarskej politike a firemnej stratégii
10. Pripadova stidia: Morgan Stanley
11. Pripadové Studia: Alibaba
12. Pripadova stadia: Nestlé v strednej a vychodnej Eurdpe
13. Pripadova stadia: Digitalizacia a vyuzivanie technologii v elektrotechnike

0N L B WIN

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk, anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 35

A B C D E FX

20.0 57.14 17.14 5.71 0.0 0.0

Vyucujuci: RNDr. Janka Pasztorova, PhD., Ing. Anabela Luptakova, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 30.03.2023




Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu $tudijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osobal
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Interkulturna komunikécia
KMO OF/
OOB21174/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40 % aktivna ucast’ v ramci seminarov a priebeznd pisomna praca;
60 % pisomna skuska;

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Pracovna zataz: 104 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare, multikultirna a multilingvélna koordinécia v time a spracovanie priebeznej
pisomnej prace: 65 hodin

Priprava na skasku: 13 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti nadobudn@i najmé nasledovné vedomosti:

- schopnost’ vnimat’ multidimenzionalnu povahu problematiky tzv. cultural intelligence,

- vybavenost’ znalost’ami o verbalnej a neverbalnej komunikacii,

- schopnost’ vnimat’ trendy v problematike interkultirnej komunikécie ako vychodisko d’alSieho
zvySovania vlastnej odbornej kvalifikacie,

Studenti nadobudnii v pripade tspesného zvladnutia predmetu najma nasledovné zruénosti:

- celostne vnimat’ etické, spolocenské a ekonomické suvislosti problematiky tzv. cultural
intelligence,

- efektivne sa zcCastiiovat na timovej praci pri rieSeni praktickych otdzok interkultirne;
komunikacie a primeranym spoésobom prezentovat’ vysledky timovej prace,

- schopnost’ prezentovat’ vlastné stanoviska pri zastavani zdkladnych manazérskych pozicii, ako aj
pri individudlnom pdsobeni v oblasti medzinarodného podnikania,

Studenti nadobudnii v pripade Gspesného zvladnutia predmetu najma nasledovné kompetencie:

- pouzivat’ svoje interkultirne kompetencie,

- pripravenost’ adaptovat’ sa v rychlo meniacom medzinarodnom prostredi,

- predpoklad nadvézujiceho samostatného zvySovania svojej interkulturnej kompetencie ako
vychodisko d’al§ieho zvySovania vlastnej odbornej kvalifikécie.

Struc¢na osnova predmetu:
Uvod do interkultirnej komunikacie
Verbalna a neverbalna komunikacia




Prieskum/samohodnotenie

Odporiacana literatira:

Aktuélne online pramene a pripadové Studie

PETERSON, B. Cultural Intelligence: A Guide to Working with People from Other Cultures. (1st
ed. 2004 - ISBN 2901931930009, 2nd ed. 2018 - ISBN 978-1717848406). Across Cultures.
AXTELL, R. Do’s and Taboos around the World. New York: John Wiley & Soncs, Inc., 1993.
ISBN 0-471-59528-4.

AXTELL, R. Do’s and Taboos of Hosting International Visitors. New York: John Wiley & Soncs,
Inc., 1990. ISBN 0-471-51570-1.

Sylabus predmetu:

A. Uvod do interkultarnej komunikacie

1. Uvod, nadvizovanie kontaktov v medzinarodnom prostredi a jeho pdsobenie
2. Cultural intelligence I.

3. Stereotypy v medzinarodnom prostredi

B. Verbélna a neverbéalna komunikacia

4. Uvod do verbalnej a neverbalnej komunikéacie

5. Neverbalna komunikécia: hodnoty a kultirny Sok

6. Cultural intelligence II. - profesionalita v medzinarodnom prostredi

7. Pohostinnost’ v medzinarodnom prostredi

8. Verbalna komunikacia: nedorozumenia v medzindrodnom kontexte

9. Verbalna komunikacia: uplatnenie timo¢nikov

10. Verbalna komunikécia: tloha jazyka v podnikani a obchodny jazyk

C. Prieskum/samohodnotenie

11. Média a ich vplyv na podnikanie v medzinarodnom prostredi/Informa¢né technologie a ich
vplyv na podnikanie v medzinarodnom prostredi

12. Medzinarodnéa dimenzia zmlav, legislativna uprava podnikania v zahranici
13. Cultural intelligence III.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 18

A B C D E FX

88.89 11.11 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Denisa Ciderova, PhD., MA, Ing. Marcela Gocmanova, Ing. Anabela
Luptakova, PhD., Ing. Viktoria PeStova

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 13.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: Nézov predmetu: Medzinarodny obchod (v anglickom jazyku)
KMO OF/
O0OB21401/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stadia: 26 / 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1., N

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
10 % aktivna ucast’ v ramci seminarov
30 % semestralna praca a jej prezentacia
60 % pisomna sktska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkové: pracovna zataz 5 kreditov x 26 h =130 h.
Samostatne zat'azenie pre jednotlivé vzdelavacie ¢innosti
Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 26 hodin

Priprava na seminare a seminéarna praca: 26 hodin
Priprava na zavere¢nu skusku: 52 hodin

Vysledky vzdelavania:

Studenti nadobudn@i najmé nasledovné vedomosti:

- pochopenie genézy a podstaty klI'i¢ovych teoretickych vychodisk medzinarodného obchodu,

- zékladna terminologia a stvislosti medzi pojmami z oblasti zahrani¢ného obchodu,
medzinarodného obchodu a medzinarodného podnikania,

- teritorialna a komoditna (sektorova) struktira medzinarodného obchodu,

- definicia a trendy vyvoja v oblasti priamych zahrani¢nych investicii, medzinadrodnej ekonomickej
integracie, zahranicnoobchodnej politiky, platobnych nastrojoch v medzindrodnom obchode a
Specifikdch medzinarodnej prepravy,

- aktudlny stav, Struktura a problematické aspekty zahrani¢ného obchodu SR.

Studenti nadobudni v pripade aspesného zvladnutia predmetu najma nasledovné zruénosti:

- identifikovanie zékladnych systémov, verejne dostupnych databaz a rozli¢nych klasifikacii
vykazovania medzinarodného obchodu a priamych zahrani¢nych investicii,

- orientovat’ sa v pozicii, poslani a zdkladnych organoch instittcii pdsobiacich v medzindrodnom
obchode,

- orientacia v moznych prekézkach dovozu a formach podpory vyvozu slovenského podnikatela.
Studenti nadobudnii v pripade Gspesného zvladnutia predmetu najma nasledovné kompetencie:

- orientéacia v zakladnych databazach Statistik medzinarodného obchodu (Eurostat, UNCTAD, WTO
a 1.), ako aj zékladnych analytickych materidloch v danej oblasti,




- sposobilost’ samostatne pomenovat’ a navrhnat’ vhodni metoédu vstupu firiem na zahrani¢ny trh
v zavislosti od lokalizacie vyroby a kapitalovej naro¢nosti,

- definovanie moznych bariér pre vstup na zahrani¢ny trh a moznosti pre podporu exportérov,

- komunikacia a prezentacia vlastnej tematickej Studie z oblasti medzinarodného obchodu.

Stru¢na osnova predmetu:

Teoreticky uvod a vysvetlenie medzinarodného obchodu, motivécia firiem pre podnikanie v
medzinarodnom podnikatel’skom prostredi. Teritoridlna Struktira a aktualne trendy vo vyvoji
medzinarodného obchodu. Obchod vytvarajici a odvracajuci t€inok integracie. Vplyv importnych
restrikcii a proexportnej politiky na konkurencieschopnost’ firmy v medzindrodnom podnikani.
Priame zahrani¢né investicie, transnacionalne korporacie a ich efekt na medzinarodny obchod.
Formy prieniku na zahrani¢né trhy z pohl'adu podnikatel’a. Platobné nastroje, medzinarodna
preprava. Konkurencieschopnost’ slovenskych firiem v medzindrodnom obchode a nastroje na
podporu exportu pre slovenského podnikatel’a.

Odporiacana literatira:

1. ZABOJNIK, Stanislav — CIDEROVA, Denisa — KRAJCIK, Daniel. Competitiveness in
International Business: Challenges for the EU Economies. Praha: Wolters Kluwer CR, 2020. 272
s. ISBN 978-80-7676-006-6.

2. HILL, Ch. International Business. Competing in the Global Marketplace. McGraw-Hill
Education Ltd., 2020. ISBN 978-12-6026-258-2

3. KITTOVA, Zuzana — STEINHAUSER, Dusan — DRIENIKOVA Kristina. Determinants of
Domestic Value Added in Exports of the EU Countries. Acta Oeconomica: Periodical of the
Hungarian Academy of Sciences. Budapest: Akadémiai Kiado, 2023. 73(2), 285-303. ISSN
0001-6373.

4. RUZEKOVA, Viera — KITTOVA, Zuzana — STEINHAUSER, Dusan. Export Performance as
a Measurement of Competitiveness. Journal of Competitiveness: Scientific Journal from the Field
of Management and Economics. Zlin: Fakulta managementu a ekonomiky Univerzity Tomase
Bati ve Zling, 2020. (1), 145-160. ISSN 1804-1728.

5. STEINHAUSER, Dugan — KITTOVA, Zuzana — KHULOVA, Lucia. Relationship Between
CO2 Emissions and Trade: The Case of the EU. Intereconomics, 2024. 59(1): 41-47 DOLI:
10.2478/ie-2024-0009. ISSN 1613-964X.

6. STEINHAUSER, Dusan. Where Does Value-Added Flow in Gross Exports, Mr. Newton?
Global Supply Chains and New Regionalization's Effects in the Asia-Pacific. Journal of
Economic Integration. Seoul: Center for Economic Integration, 2023. 38(3), 335-359. ISSN
1225-651X.

7. ZABOINIK, Stanislav — STEINHAUSER, Dusan — PESTOVA, Viktéria. EU Decarbonisation:
Do EU Electricity Costs Harm Export Competitiveness? Amfiteatru economic. Bucharest:
Editura ASE, 2023. 25(63), 522-540. ISSN 1582-9146.

Sylabus predmetu:

1. Globalizacia medzinarodného podnikania. Medzinarodny obchod — teoretické vychodiska.
2. Motivécia a moznosti vstupu firiem na zahrani¢né trhy.

3. Medzinarodny obchod — teritoridlna a komoditna Struktira, aktualne trendy vyvoja.

4. Institucionalny ramec pre medzinarodny obchod (GATT, WTO). Regulacia zahrani¢ného
obchodu na urovni §tatu a firmy.

5. Zahrani¢noobchodna politika. Definicia, typy, historicky vyvoj.

6. Zahrani¢noobchodna politika. Nastroje a vplyv na ich vplyv na cenovu konkurencieschopnost’
importéra/exportéra. TARIC.

7. Regionalna ekonomicka integracia. Teoretické vymedzenie, formy a Gcinky.

8. Platobné nastroje v medzinarodnom obchode z pohl'adu podnikateTla.

9. Specifika medzinarodnej prepravy a logistiky.




10. Medzinarodné obchodné operacie. Moznosti vstupu na zahrani¢né trhy z pohl'adu
podnikatel’a.

11. Zahrani¢ny obchod SR, exportna konkurencieschopnost’ slovenskych exportérov. Stav,
Specifikd a uloha proexportnej politiky.

12. Instituciondlna podpora exportu v SR. Participacia slovenskych firiem v globalnych
hodnotovych retazcoch a miesto zahrani¢ného obchodu vo vedomostnej ekonomike.

13. Simulécia dovozného a vyvozného obchodného pripadu pre firmu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 8

A B C D E FX
0.0 12.5 50.0 0.0 37.5 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Stanislav Zabojnik, PhD., Ing. Daniel Kraj¢ik, PhD.

Datum schvalenia: 22.04.2022

Datum poslednej zmeny: 05.03.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Darlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Obchodné podnikanie
KSaCR OF/
00C21149/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: Prednéska / Cvicenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 / 4 Za obdobie Stadia: 26 / 52
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 8

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

samostatna praca, praca v timoch, pisomna praca, pisomna skuska
Seminare 40 %, z toho:

Aktivna ucast’ na vyucbe 10 %

Vypracovanie a prezentacia pripadovej stadie

v time 30 %

Zavere¢na pisomna skuska 60 %

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkové pracovné zat'azenie Studenta: 208 hodin.

Z toho:

Ugast’ na prednaskach: 26 hodin

Ugast’ na seminaroch: 52 hodin

Priprava na seminare: 39 hodin

Spracovanie pripadovej stidie formou timovej spoluprace: 39 hodin
Priprava na skusku: 52 hodin

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti:

Studenti ziskaju prehlad o teoretickych a praktickych zakladoch problematiky tykajucej sa
podnikovej ekonomiky a podnikovych financii. Orientuju sa v pravnych formach podnikania a
disponuju vedomost'ami o ich zékladnych ¢rtach. Ziskaju vedomosti o jednotlivych typoch dani.
Rozumeju majetkovej, kapitdlovej a finan¢nej Struktire podniku. Chapu Specifika podnikatel'ského
prostredia, bariér rozvoja a podpory podnikania.

Kompetentnosti:

Vedia aktivne pouzivat ekonomické pojmy a ovladat’ ich suvislosti. Ovladaju podstatu a
principy finan¢ného hospodarenia. Dokazu vyhotovit’ podnikatel'sky plan a zaroven porozumiet’
vyznamu konstrukcie jeho jednotlivych casti. Dokazu interpretovat’ a predikovat’ jednotlivé
polozky finan¢nych vykazov a vyhodnotit’ finan¢nu situdciu podniku. Disponuji analytickymi
a prezentatnymi zru¢nostami, su schopni pracovat v time, presvedCivo zargumentovat a
obha4jit’ navrhnuty podnikatel'sky plan. Disponuju komunika¢nymi a podnikatel'skymi zru¢nost’ami
vyuziteI'nymi pri podnikani a zaroven v d’alSom manazérskom vzdelani na druhom stupni.




Zrucnosti:

Studenti zvladnu zaloZit’ si vlastny podnikatel’sky subjekt. Dokazu hodnotit’ vykony zamestnancov,
tvorit’ a spracovat’ obchodné, marketingové koncepcie a progndzy. Budi schopni riadit’ obchodné
¢innosti firmy, vyhodnocovat’ a realizovat’ rozbor obchodnej ¢innosti podl'a pozadovanych kritérii
v stanovenych casovych intervaloch, monitorovat’ a udrziavat’ optimalny stav zasob na sklade.
Orientuji sa v danovej problematike a vedia komunikovat’ so subjektmi spravy dani. Dokazu
vyhodnocovat’ efektivnost investicii v ramci stanovenych rozpoctov. Vedia realizovat’ rozbor
uctovnej zavierky a financnej situacie podniku, vratane interpretacie ukazovatel'ov ekonomicke;j
vykonnosti, pripravy a spracovavania podkladov na financné analyzy a pldnovanie. Vedia
konstruovat’ a prezentovat’ podnikatel'sky plan potrebny pre ziskanie kapitalu pri zalozeni podniku
pred hodnotiacou komisiou.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné teoretické vychodiskd podniku, podnikania a podnikovej ekonomiky. Majetkova,
kapitalova a finan¢na Struktira podniku a zdroje financovania podnikania. Analyza podnikovych
financii. Pracovna sila podniku (mzdy, odvody, produktivita prace). Naklady a vydavky podniku.
Vynosy podniku a vysledok hospodarenia. Podnikatel'sky plan vratane finanéného planu. Dane
pre podnikatel'ov. Podnikatel'ské prostredie a bariéry rozvoja podnikania, podporné programy pre
podnikanie.

Odporiacana literatira:

Zakladna literatura:

NADOVA KROSLAKOVA, Monika a kol. Obchodné podnikanie. Bratislava: Vydavatel'stvo
Ekonoém. 2024. (v tlaci)

Odporucana literatara:

DEAKINS, David. Entrepreneurship: A Contemporary & Global Approach. Sage Publication.
2020, 296 s. ISBN 978-15-26461-14-8.

DWYER, Dana K. From Vision to Decision: A Self-Coaching Guide to Starting New Business
[online]. Business Expert Press. 2019, 224 s. ISBN 978-19-49991-56-7. Dostupné na: https://
www.proquest.com/docview/2292176764/$N?accountid=49351 &sourcetype=Books
ELIASOVA, Darina a kol. Obchodné podnikanie. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekonom. 2017, 207
s. ISBN 978-80-22544-61-0

FETISOVOVA, Elena a kol. Podnikové financie: praktické aplikacie a zbierka prikladov.
Bratislava: Wolters Kluwer. 2020, 223 s. ISBN 978-80-57101-62-8.

MAJDUCHOVA, Elena — RYBAROVA, Daniela. Podnikové hospodarstvo pre manaZérov.
Bratislava: Wolters Kluwer. 2019, 272 s. ISBN 978-80-57100-35-5.

MAJDUCHOVA, Helena a kol. Podnikové hospodarstvo. 2. aktualizované, prepracované a
roz$irené vydanie. Bratislava: Wolters Kluwer. 2020, 424 s. ISBN 978-80-57102-71-7.
MURA, Ladislav — RAFAJOVA, Lucia. Podnikova ekonomika [CD-ROM]. Bratislava:
Paneuropska vysoka Skola. 2018, 301 s. ISBN 978-80-89453-58-0

STRAKA, Marek. Podnikatel'sky plan [online]. 2024. Dostupné na: https://marekstraka.com/
ebooky/e-book/

Sylabus predmetu:

1. Podnik a podnikanie — zdkladné ekonomické kategorie a pravne normy v oblasti podnikania,
typolégia podnikov, riziko podnikania, kritéria vyberu lokalizacie podniku, podnikatel'sky proces
2. Zékladné vychodiska podnikovej ekonomiky - podnikové financie, finan¢na politika a financné
ciele podnikatel'skej ¢innosti

3. Majetkova, kapitalova a finan¢na Struktira podniku. Zdroje financovania podnikania (vlastny a
cudzi kapital)

4. Neobezny majetok podniku (dlhodoby hmotny a nehmotny majetok podniku, hodnotenie a
vyber investicnych variantov, odpisy, financovanie)




5. Obezny majetok podniku (zasobovanie a materialové hospodarstvo, manazment zasob a
pohladévok, financovanie)

6. Pracovna sila podniku (mzdy, odvody, produktivita prace)

7. Naklady a vydavky podniku (kalkulacie a analyza nakladov)

8. Vynosy podniku a vysledok hospodarenia

9. Teoretické vychodiska podnikatel'ského planu — vyznam, typy, vSeobecné poziadavky na
tvorbu PP, postup/kroky zostavenia podnikatel'ského panu, zakladatel'sky rozpocet, financny plan
10. Dane - kritéria ¢lenenia dani a platna dafova sustava SR, registracia, dane — dail z prijmu FO
a PO

11. Dane - DPH (problematika registracie subjektu za platitel'a DPH, zruSenia, registracie,
odpocitania a pomerného odpocitania DPH), dane — spotrebné a miestne dane, postavenie
spotrebnych dani v dafiovej sustave SR

12. Finan¢né analyza podniku - hodnotenie finan¢nej situacie podniku, informacna zékladna,
postupy analyzy, ukazovatele

13. Podnikatel’'ské prostredie a bariéry rozvoja podnikania, podporné programy pre podnikanie
(Zékon o podpore MSP, finan¢nd a nefinancné podpora podnikania)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky a anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 413

A B C D E FX

18.16 33.17 31.23 15.01 1.21 1.21

Vyuéujuci: doc. Ing. Monika Nad’ova Kroslakova, PhD., Ing. Ladislav Bazo, PhD., Ing. Iveta
Fodranova, PhD., doc. PhDr. et Mgr. Ing. Ladislav Mura, PhD., MSc., Ing. Anna Veszprémi
Sirotkova, PhD., Ing. Adrian Cakanisin, Ing. Samuel Chlpek, PhD.

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 27.02.2024

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Obchodné a hospodarske pravo
KOP OF/
OOE21067/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 4 Za obdobie Studia: 52
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40% aktivne formy vyucby pocas semestra
60% pisomna skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkové pracovné zatazenie Studenta: 130

Pracovné zatazenie Studenta pre jednotlivé vzdelavacie ¢innosti: 130
Ugast’ na seminaroch: 26

Priprava na seminar: 26

Priprava na priebezny test: 26

Priprava na skusku: 52

Vysledky vzdelavania:

Hlavny vzdelavaci ciel predmetu: Zakladna orientacia v oblasti obchodného prava a hospodarskeho
prava, ktora je nevyhnutnd pre prax kazdého absolventa S§t. programu PODNIKANIE V
OBCHODE.

Hlavné vzdelavacie vystupy predmetu:

Vedomosti: Studenti ziskajii vedomosti a porozumeju pravnej regulacii postavenia podnikatelov a
vzt'ahov, do ktorych podnikatelia vstupuju pri svojej podnikatel'skej ¢innosti, osvoja si predmetnt
pravnu terminolégiu a naucia sa ju spravne pouzivat’.

Zrucnosti: Studenti sa dokdzu orientovat’ v pramenoch obchodného pradva a hospodarskeho
prava, pracovat’ s textom prislusnych pravnych predpisov, uvedomuju si suvislosti, st schopni
pouzit’ nadobudnuté¢ vedomosti v praktickych situdciach napr. pri ohlasovani zivnosti, zakladani
obchodnych spolo¢nosti, uzatvarani obchodnych zmluv ¢i v pripade ipadku podnikatel’a vo forme
platobnej neschopnosti alebo predlzenia. Vedia pracovat’ s databdzami pravnych predpisov, s
registrami podnikatel'ov, s registrami dlznikov a upadcov, ako aj s obchodnym vestnikom.
Kompetencie: Studenti su schopni pracovat’ s platnou a ti¢innou predmetnou pravnou upravou a
dokazu ju aplikovat’ na situécie, s ktorymi sa podnikatelia bezne stretavaju v praxi. Dokazu ¢itat
pravne normy so znalost'ou zdkladnych pojmov a instititov obchodného prava a hospodarskeho
prava.

Struc¢na osnova predmetu:




Odporucana literatura:

1. VETERNIKOVA, Maria a kol. Zaklady obchodného prava pre ekondémov. 2. prepracované a
aktualizované vydanie. Bratislava: Wolters Kluwer, 2023. 256 s. ISBN: 978-80-571-0613-5.

2. HOLUB, Dusan a kol. Zaklady prava pre ekondmov. 2. vydanie. Bratislava: Wolters Kluver,
2021. 332 s. ISBN: 978-80-571-0416-2.

3. MAMOJKA, Mojmir a kol. Obchodné pravo 1. VSeobecna cast’, sit’azné pravo,

pravo obchodnych spolo¢nosti a druzstva. Bratislava: C. H. Beck, 2021. 832 s. ISBN:
978-80-8232-007-0.

4. MAMOIJKA, Mojmir a kol. Obchodné pravo II. Obchodné zaviazkové vztahy. Bratislava: C. H.
Beck, 2023. 744 s. ISBN: 978-80-8232-025-4

5. PATAKYOVA, Maria a kol. Obchodny zdkonnik. Komentar. Bratislava: C. H. Beck, 2022.
1792 s. ISBN: 978-80-8232-018-6.

6. WINKLER, Martin a kol. Basics of Law. Bratislava: Vydavatel'stvo Ekoném, 2020. 290 s.
ISBN 978-80-225-4781-9.

Sylabus predmetu:

. Uvod do pravnej problematiky, tedria prava.

. Obchodné pravo, pojem, predmet, systém, pramene. Podnikanie zahrani¢nych osob.

. Zivnostenské podnikanie.

. VSeobecné otazky obchodnych spolo¢nosti.

. Osobné obchodné spolocnosti. Verejna obchodna spolo¢nost’. Komanditna spolo¢nost’.

. Kapitalové obchodné spolo¢nosti. Spolo¢nost’ s ru¢enim obmedzenym.

. Akciova spolo¢nost’. Jednoducha spolo¢nost’ na akcie.

. Druzstvo. Nadnarodné pravne formy podnikania.

9. Ochrana hospodarskej stitaze.

10. Obchodné zaviazkové vztahy.

11. Najcastejsie uzavierané zmluvy v podnikatel'skej praxi.

12. Zmluva o tichom spolocenstve. Licen¢na zmluva na predmety priemyselného vlastnictva.
Zmluva o predaji podniku. Zavézkové vztahy v medzinarodnom obchode.

13. Konkurz, restrukturalizdcia, oddlZenie, ako sposoby rieSenia nepriaznivej financnej situacie
podnikatela. Cezhrani¢né konkurzy.

0 3O LD KW —

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 705

A B C D E FX

27.23 31.49 25.96 10.35 4.26 0.71

Vyuéujuci: JUDr. Lenka Vacokova, PhD., JUDr. Andrea Slezakova, PhD., LL.M., JUDr. Maria
Veternikova, PhD., JUDr. Cubomir Zlocha, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 04.03.2024

Schvilil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,
PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|




zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Spotrebitel'ské pravo
KOP OF/
OOE21070/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
40% aktivne formy vyucby pocas semestra,
60% pisomna skuska

Pracovné zat’aZenie Studenta:

Celkové pracovné zatazenie Studenta: 104

Pracovné zatazenie Studenta pre jednotlivé vzdelavacie Cinnosti: 104
Ugast’ na seminaroch: 13

Priprava na seminar: 26

Priprava na priebezny test: 26

Priprava na skusku: 39

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti: Studenti ziskaji vedomosti a porozumeju pravnej regulacii ochrany spotrebitel’a, osvoja
si predmetntl pravnu terminoldgiu a naucia sa ju spravne pouzivat'.

Zrucnosti: Studenti sa dokazu orientovat’ v pramenoch spotrebitel'ského prava, uvedomuju si
suvislosti, s schopni pouzit’ nadobudnuté vedomosti v praktickych situdciach, vedia na ¢o si musia
davat’ pozor pri uzatvarani spotrebitel'skych zmluv.

Kompetencie: $tudenti dokdzu predchadzat nasledkom, ktoré sa spajaju s neprijatelnymi
podmienkami v spotrebitel'skych zmluvach. Su schopni ¢itat’ prdvne normy so znalostou
zakladnych pravnych pojmov a instititov spotrebitel'ského prava.

Struc¢na osnova predmetu:

Odporacana literatira:

VETERNIKOVA, M.: Vybrané kapitoly zo spotrebitel'ského prava. Bratislava: Vydavatel'stvo
EKONOM, 2015, 178 s. ISBN 978-80-225-4143-5.

JURCOVA, M., MASLAK, M., BORKOVICOVA, V.: Spotrebitel'ské pravo. 1. vydanie. Praha:
Wolters Kluwer CR, a.s., 2021, 338 s.

Sylabus predmetu:
1. Uvod do spotrebitel'ského prava - pojem, predmet, funkcia a pramene spotrebitel'ského prava.
Zakladné pojmy spotrebitel'ského prava. Ochrana spotrebitel’a v prave Eurdpskej tnie.




2. Ochrana spotrebitel'a podla zdkona o ochrane spotrebitel’a - prava spotrebitel’a, povinnosti
vyrobcov, predavajucich, dovozcov a dodavatel'ov. Nekalé obchodné praktiky. Posobnost’
organov verejnej spravy v oblasti ochrany spotrebitel’a. Zdruzenia spotrebitel'ov a iné pravnické
osoby zaloZené na ochranu spotrebitel'ov.

3. Spotrebitel'ské zmluvy. Neprijatelné podmienky v spotrebitel'skych zmluvach. Uplatiiovanie
prav zo spotrebitel'skych zmlav. Spotrebitel'ska kiipna zmluva a jej Specifikd. Zodpovednost’ za
vady predanej veci.

4. Ochrana spotrebitel’a pri predaji alebo poskytovani sluzieb na zdklade zmluvy uzavretej na
dial’ku alebo zmluvy uzavretej mimo prevadzkovych priestorov predavajiuceho. Zakladné pojmy,
podmienky uzatvarania zmluvy, predajné akcie, spravne delikty a pokuty.

5. Ochrana spotrebitel’a pri elektronickom obchode. Zmluvy uzavreté prostrednictvom
elektronickych zariadeni.

6. Predaj vyrobkov a poskytovanie sluzieb na trhovych miestach. Osoby opravnené predavat’
vyrobky a poskytovat’ sluzby na trhovych miestach. Povinnosti predavajicich na trhovych
miestach. Organy dozoru a sankcie.

7. Ochrana spotrebitel’a a reklama. Zakon o reklame. Porovnavacia reklama. Podmienky reklamy
niektorych vyrobkov. Organy dozoru a sankcie.

8. Ochrana spotrebitel'a podl'a Obchodného zakonnika. Nekald stitaz. Pravne prostriedky ochrany
proti nekalej sut'azi.

9. Ochrana spotrebitel'a na finan¢nom trhu. Zakon o spotrebitel'skych iveroch a inych uveroch a
10. Pravna zodpovednost’ pri ochrane spotrebitel'a. Zodpovednost’ za vady. Zodpovednost’ za
Skodu. Zodpovednost’ za skodu spdsobenu vadnym vyrobkom. Zodpovednost’ za bezdovodné
obohatenie. Administrativnopravna zodpovednost’. Trestnopravna zodpovednost’.

11. Sudna ochrana spotrebitel’a. Spotrebitel’ské spory. Konanie v spotrebitel'skych veciach podl'a
Civilného sporového poriadku.

12. Alternativne spdsoby rieSenia spotrebitel’skych sporov. Spotrebitel’ské rozhodcovské konanie.
Mediacia. Alternativne rieSenie spotrebitel'skych sporov.

13. Ochrana spotrebitel’a v ramci oddlzovacieho konania. OddlZenie spotrebitel'a formou
konkurzu. OddlZenie spotrebitel'a formou splatkového kalendara.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 31

A B C D E FX

38.71 22.58 25.81 12.9 0.0 0.0

Vyuéujuci: JUDr. Lenka Vacokova, PhD.

Datum schvalenia: 01.04.2022

Datum poslednej zmeny: 13.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Nagibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: D |Nazov predmetu: Semindr k zaverecnej praci 1
OF/00Z21001/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

samostatna praca, pisomna praca, projekt

Priebezné hodnotenie postupov zadanych na jednotlivych stretnutiach:

- spracovanie bibliografie k zaverecnej praci

- vypracovanie projektu, ktory zachytava kIiové oblasti spracovania zadvere¢nej prace
- vol'ba metdd zaverecnej prace

- vypracovanie Struktury hlavnych kapitol a podkapitol zaverecnej prace

- priprava obhajoby zavere¢nej prace — prezentacia zaverecnej prace

Pracovné zat’aZenie Studenta:
Pracovna zataz: 52 hodin

Utast’ na seminaroch: 26 hodin
Priprava zavere¢nej prace: 26 hodin

Vysledky vzdelavania:

- na konkrétnych prikladoch poukdzat na moznosti aplikovania teoretickych poznatkov v
zaverec¢nej praci

- tvorivo formulovat’ predpoklady rieSenia problému

- vhodne zvolit’ postupy, vyskumné otazky a hypotézy

- nau€it’ sa interpretovat’ (pismom a slovom) ziskané poznatky

Po absolvovani seminara k zadverecnej praci, bude Student schopny:

- zhromazdit', interpretovat’ a spracovat’ odbornu literatiiru

- formulovat’ problémy

- tvorivo navrhovat’ postupy rieSenia vyskumnych problémov

- aplikovat’ ziskané poznatky pri rieSeni pribuznych odbornych problémov
- preukazat’ Stylizacné schopnosti potrebné na pisanie odborného textu

Struc¢na osnova predmetu:

Spracovanie zakladnej odbornej literatiry k danej téme zdvereCnej prace, jej interpretovanie,
formulovanie vyskumnych problémov a hypotéz, zvolenie metdd spracovania zaverecnej prace,
urcenie ¢asového rozvrhu prac na jednotlivych Castiach zaverecnej prace, spracovanie jednotlivych
Casti zadvere¢nej prace, priprava obhajoby zaverecnej prace.

Odporiacana literatira:




Literatara podla témy zaverecnej prace.
Internd smernica ¢.11/2019 o zaverecnych, rigordéznych a habilitaénych pracach a jej prilohy €. 1
az 12.

Sylabus predmetu:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 415

NZ Z

3.37 96.63

Vyuéujuci:

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 15.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Koéd predmetu: D |Nazov predmetu: Seminar k zdverecnej praci 2
OF/00Z21002/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

samostatna praca, pisomna praca, projekt

Priebezné hodnotenie postupov zadanych na jednotlivych stretnutiach:

- spracovanie bibliografie k zaverecnej praci

- vypracovanie projektu, ktory zachytava kIiové oblasti spracovania zadvere¢nej prace
- vol'ba metdd zaverecnej prace

- vypracovanie Struktury hlavnych kapitol a podkapitol zaverecnej prace

- priprava obhajoby zavere¢nej prace — prezentacia zaverecnej prace

Pracovné zat’aZenie Studenta:
Pracovna zataz: 52 hodin

Utast’ na seminaroch: 26 hodin
Priprava zavere¢nej prace: 26 hodin

Vysledky vzdelavania:

- na konkrétnych prikladoch poukdzat na moznosti aplikovania teoretickych poznatkov v
zaverec¢nej praci

- tvorivo formulovat’ predpoklady rieSenia problému

- vhodne zvolit’ postupy, vyskumné otazky a hypotézy

- nau€it’ sa interpretovat’ (pismom a slovom) ziskané poznatky

Po absolvovani seminara k zadverecnej praci, bude Student schopny:

- zhromazdit', interpretovat’ a spracovat’ odbornu literatiiru

- formulovat’ problémy

- tvorivo navrhovat’ postupy rieSenia vyskumnych problémov

- aplikovat’ ziskané poznatky pri rieSeni pribuznych odbornych problémov
- preukazat’ Stylizacné schopnosti potrebné na pisanie odborného textu

Struc¢na osnova predmetu:

Spracovanie zakladnej odbornej literatiry k danej téme zdvereCnej prace, jej interpretovanie,
formulovanie vyskumnych problémov a hypotéz, zvolenie metdd spracovania zaverecnej prace,
urcenie ¢asového rozvrhu prac na jednotlivych Castiach zaverecnej prace, spracovanie jednotlivych
Casti zadvere¢nej prace, priprava obhajoby zaverecnej prace.

Odporiacana literatira:




Literatara podla témy zaverecnej prace.
Internd smernica ¢.11/2019 o zaverecnych, rigordéznych a habilitaénych pracach a jej prilohy €. 1
az 12.

Sylabus predmetu:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 419

NZ Z

4.77 95.23

Vyuéujuci:

Datum schvalenia: 04.04.2022

Datum poslednej zmeny: 15.01.2022

Schvalil: osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanulédkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Datlo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Telovychovné aktivity
CTVS EU/
OTA150101L/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 1

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia:

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
priebezné testy

zapocet

testy — somatometrické, motorické a funkéné

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26

Vysledky vzdelavania:

Kompenzécia dusevného zatazenia, vplyv na telesny, funkény a pohybovy rozvoj. Prevencia
civiliza¢nych ochoreni, metabolického syndréomu a ochoreni spdsobenych sedavym sposobom
zivota. Formovanie trvalého vzt'ahu k $portu, ziskanie vedomosti o spravnej vyzive a Zivotosprave.
Zlepsenie zakladnych pohybovych zruénosti, zlepSenie typologickych parametrov.

Struc¢na osnova predmetu:

Podra jednotlivych pohybovych aktivit: aerobik, basketbal, bedminton, bodywork, fitball aerobik,
florbal, futbal, futsal, intervalovy tréning, joga, kondi¢ny beh, kondi¢na kulturistika, letné kurzy,
moderny tanec, pilates, plavanie, relax streCing, step aerobik, stolny tenis, tabata, teoretické
prednasky, tenis, turistika, volejbal, zimné kurzy.

Odporiacana literatira:

1. Moravec, R., Kampmiller, T a J. Sedlacek, 1996. Eurofit. Telesny rozvoj a pohybova
vykonnost’ Skolskej populécie na Slovensku. Bratislava: Slovenské vedecka spolo¢nost’ pre
telesnti vychovu a Sport. ISBN 80-967487-1-8.

2. Clarkova, N., 2000. Sportovni vyziva. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4655-5.

3. Moravec, R., Kampmiller, T., Simonek, J. a kol., 2004. Teéria a didaktika $portu. Bratislava:
Slovenska vedecka spolo¢nost’ pre telesnti vychovu a Sport. ISBN 80-89075-22-3.

4. Peracek P., Argaj, G., Holienka, M. a kol., 2003. gportové hry. Bratislava: PEEM. ISBN
80-88901-77-4.

5. Macejkova, Y. a kol., 2005. Didaktika plavania. Bratislava: ICM Agency. ISBN
80-969268-3-7.

6. Kovarikova, K., 2017. Aerobik a fitnes. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-3649-8.

Sylabus predmetu:




Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:
Absolvovanie zimného, respektive letné¢ho telovychovného kurzu

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 912

NZ Z

0.0 100.0

Vyuéujuci: ;Mgr. Katarina Péliova, PhD.

Datum schvalenia: 21.02.2022

Datum poslednej zmeny: 17.01.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Ekonomicka univerzita v Bratislave

Fakulta: Obchodné fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Telovychovné aktivity
CTVS EU/
OTA150101Z/21

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: CviCenie
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 26
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 1

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia:

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
priebezné testy

zapocet

testy — somatometrické, motorické a funkéné

Pracovné zat’aZenie Studenta:
26

Vysledky vzdelavania:

Kompenzécia dusevného zatazenia, vplyv na telesny, funkény a pohybovy rozvoj. Prevencia
civiliza¢nych ochoreni, metabolického syndréomu a ochoreni spdsobenych sedavym sposobom
zivota. Formovanie trvalého vzt'ahu k $portu, ziskanie vedomosti o spravnej vyzive a Zivotosprave.
Zlepsenie zakladnych pohybovych zruénosti, zlepSenie typologickych parametrov.

Struc¢na osnova predmetu:

Podra jednotlivych pohybovych aktivit: aerobik, basketbal, bedminton, bodywork, fitball aerobik,
florbal, futbal, futsal, intervalovy tréning, joga, kondi¢ny beh, kondi¢na kulturistika, letné kurzy,
moderny tanec, pilates, plavanie, relax streCing, step aerobik, stolny tenis, tabata, teoretické
prednasky, tenis, turistika, volejbal, zimné kurzy.

Odporiacana literatira:

1. Moravec, R., Kampmiller, T a J. Sedlacek, 1996. Eurofit. Telesny rozvoj a pohybova
vykonnost’ Skolskej populécie na Slovensku. Bratislava: Slovenské vedecka spolo¢nost’ pre
telesnti vychovu a Sport. ISBN 80-967487-1-8.

2. Clarkova, N., 2000. Sportovni vyziva. Praha: Grada. ISBN 978-80-247-4655-5.

3. Moravec, R., Kampmiller, T., Simonek, J. a kol., 2004. Teéria a didaktika $portu. Bratislava:
Slovenska vedecka spolo¢nost’ pre telesnti vychovu a Sport. ISBN 80-89075-22-3.

4. Peracek P., Argaj, G., Holienka, M. a kol., 2003. gportové hry. Bratislava: PEEM. ISBN
80-88901-77-4.

5. Macejkova, Y. a kol., 2005. Didaktika plavania. Bratislava: ICM Agency. ISBN
80-969268-3-7.

6. Kovarikova, K., 2017. Aerobik a fitnes. Praha: Karolinum. ISBN 978-80-246-3649-8.

Sylabus predmetu:




Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:
Absolvovanie zimného, respektive letné¢ho telovychovného kurzu

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 983

NZ Z

0.0 100.0

Vyuéujuci: ;Mgr. Katarina Péliova, PhD.

Datum schvalenia: 21.02.2022

Datum poslednej zmeny: 17.01.2022

Schvilil: osoba zodpovedna za realizéciu Studijného programu doc. Ing. Eduard Baumohl,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Eva Hanuldkova,

PhD., osoba zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Ferdinand Dano, PhD., osoba|
zodpovedna za realizaciu Studijného programu prof. Ing. Naqgibullah Daneshjo, PhD., osoba
zodpovedna za realizaciu Studijného programu doc. Ing. Peter Drabik, PhD., MSc.




